
Charte  
GRAPHIQUE 

  TÉLÉCHARGER L’ENSEMBLE DE LA CHARTE EN PDF

http://portaldwl.cacom.fr/6741e06f7de26dae2ddeebaed560c38a


SOMMAIRESOMMAIRE

Chapitre 1 : Nos principes généraux

Notre territoire de marque
> Un emblème unique et international / auchan change la vie......................................................... 1.3
> Une marque attentionnée / Nos engagements....................................................................................... 1.4
> Notre langage............................................................................................................................................................. 1.5
Nos ingrédients graphiques > Notre logotype
> Notre logotype........................................................................................................................................................... 1.6
> Nos logotypes enseignes...................................................................................................................................... 1.7
> Notre signature.......................................................................................................................................................... 1.8
> Les interdits................................................................................................................................................................. 1.9
> Notre système graphique...................................................................................................................................1.10
> Nos normes graphiques...................................................................................................................................... 1.17
> La typographie.........................................................................................................................................................1.23
> La palette de couleurs.........................................................................................................................................1.25
> L’ iconographie..........................................................................................................................................................1.33 
> Les pictogrammes & prises de parole.........................................................................................................1.38
L’ expression des MDD et Marques de destination
> La valorisation des MDD....................................................................................................................................1.46 
> Les 4 marques de destination..........................................................................................................................1.49

Chapitre 2 : Notre charte prix

Prix nets.................................................................................................................................................... 2.2
Prix barrés................................................................................................................................................. 2.4
Prix cagnottes......................................................................................................................................... 2.6
Prix crescendo........................................................................................................................................2.11
Les offres de produits offerts........................................................................................................... 2.12
Les remises immédiates......................................................................................................................2.15
ODR (Offres de remboursement)..................................................................................................... 2.18
Gestion des ensembles.......................................................................................................................2.20
Prix groupon/fractionnés.................................................................................................................. 2.21
Prix spécifique.......................................................................................................................................2.22
Prix Lot/Unité........................................................................................................................................2.23
Guerre des marques.............................................................................................................................2.27
Les flap....................................................................................................................................................2.30
Légendes & mentions associées...................................................................................................... 2.31

Chapitre 3 : La structure de nos catalogues publicitaires

Les formats et types de page.............................................................................................................. 3.2
La couverture............................................................................................................................................3.3
Les pages enseigne................................................................................................................................ 3.4
La pages sommaire................................................................................................................................3.5
La fausse couverture (selon les thématiques & tracts)...............................................................3.6
Les pages alimentaires..........................................................................................................................3.7
> Artisans..........................................................................................................................................................................3.8
> Artisans la vie en bleu............................................................................................................................................3.9
> Les pages recettes................................................................................................................................................. 3.10
> Les pages Bio............................................................................................................................................................ 3.11
Les pages alimentaires ou non alimentaires............................................................................... 3.12
> Les mécaniques.......................................................................................................................................................3.13
> Les tops de la semaine........................................................................................................................................3.18
> Le discount.................................................................................................................................................................3.19
Les pages non alimentaires..............................................................................................................3.20
> Le trafic générique................................................................................................................................................. 3.21
> Le trafic spécifique.................................................................................................................................................322
L’ avant dernière page......................................................................................................................... 3.37
La dernière page................................................................................................................................... 3.38

Chapitre 4 : Nos mentions légales

Les mentions liées aux cagnottes & cartes de paiement
> Mentions légales liées aux cagnottes.......................................................................................................... 4.2
> Mentions légales liées aux cartes de paiement...................................................................................... 4.4
Les bandeaux magasin et la dernière page................................................................................... 4.5
> La dernière page........................................................................................................................................................4.6
Les mentions alimentaires 
> Bonne alimentation................................................................................................................................................4.7
> Législation sur la boucherie / Législation sur les origines................................................................4.8
> Les boissons alcoolisées / Les produits surgelés / Éphéméride.....................................................4.9
Les mentions alimentaires ou non alimentaires........................................................................ 4.10
Les mentions non alimentaires
> Les mentions high-tech.......................................................................................................................................4.11
> Mentions liées aux garanties........................................................................................................................... 4.12



Les spécificités
> Le financement en tract........................................................................................................................................6.7

Chapitre 7 : Autres supports

JVS
> Recto................................................................................................................................................................................7.2
> Verso................................................................................................................................................................................ 7.3
> Mentions cagnotte...................................................................................................................................................7.4
> Les supports déclinés.............................................................................................................................................7.5
EBS
> EBS : espace parapharmacie / couverture..................................................................................................7.6
> EBS : espace parapharmacie / dernière page........................................................................................... 7.7
Produits du fond de rayon (pdfr).......................................................................................................7.8
> Les pages intérieures..............................................................................................................................................7.9
Communication 100% web................................................................................................................7.10

Chapitre 8 : Notre communication locale

Introduction............................................................................................................................................. 8.2
Couverture................................................................................................................................................ 8.2 
> Format A4.....................................................................................................................................................................8.3
> Format Tabloïd 30 X 36 cm................................................................................................................................8.6
> Format Tabloïd 30 X 36 cm................................................................................................................................8.7
Pages intérieures.................................................................................................................................. 8.10
Der..............................................................................................................................................................8.11
> Deux types de repiquage................................................................................................................................... 8.12
La PLV locale..........................................................................................................................................8.13

Chapitre 9 : LA THÉATRALISATION

La PLV nationale.................................................................................................................................... 9.2
> GDM.................................................................................................................................................................................9.4

> Les mentions liées à un danger pour la santé........................................................................................4.13
> Les mentions liées à l’utilisationd’objets extérieurs........................................................................... 4.14
> La mention et les pictos liés aux valises....................................................................................................4.15
> Les mentions bijouterie...................................................................................................................................... 4.16
Les engagements Auchan
> Les mentions et labels officiels.......................................................................................................................4.17
> Les mentions développement durable....................................................................................................... 4.18
> Mieux préserver la nature..................................................................................................................................4.19
Les mentions spécifiques au proxy (supermarché)...................................................................4.22

Chapitre 5 : Le cross canal

Auchan .fr
> Le logo............................................................................................................................................................................5.2
> La signature.................................................................................................................................................................5.3
Exclu Web 
> Les services liés à auchan.fr................................................................................................................................5.4
Auchan Drive 
> Logo.................................................................................................................................................................................5.5
> Panneaux longue conservation........................................................................................................................5.6
Auchan & Moi.fr.................................................................................................................................... 5.12
Qr Code.....................................................................................................................................................5.13
Auchan Direct........................................................................................................................................ 5.14

Chapitre 6 : Oney

Les généralités
> Logo.................................................................................................................................................................................6.2
> Logotype sur fonds divers...................................................................................................................................6.3
> Les cartes......................................................................................................................................................................6.4
> Mention légales.........................................................................................................................................................6.5
> Bandeaux......................................................................................................................................................................6.6



NOS PRINCIPES GÉNÉRAUX
NOTRE TERRITOIRE DE MARQUE. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                            1.3.
NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                           1.6.
L’EXPRESSION DES MDD & MARQUES DE DESTINATION . . . . . . . . . . . . . . . . . .                    1.46.

1

http://portaldwl.cacom.fr/c057ebcd0c2f3cbc1517ae00f431a628
http://portaldwl.cacom.fr/5c6f678973cc77dfa6ba57836dce8604
http://portaldwl.cacom.fr/754cf139ca4adf9194da5691db64b76d
http://portaldwl.cacom.fr/f66465f05e2f96931710bda1df524939


1.2
CHAPITRE 1 

AUCHAN, UNE MARQUE UNIQUE  
ET ATTENTIONNÉE
Aujourd’hui, Auchan n’est pas  
un commerçant comme les autres. 
Nous sommes un commerçant, 
innovant et attentionné.
Nous ne distribuons pas 
simplement des produits,  
nous innovons, nous engageons 
une relation avec chacun  
de nos clients, nous contribuons  
à améliorer la qualité de vie  
du plus grand nombre.

Ce que nous sommes 
fondamentalement est exprimé, 
non seulement par nos marques 
commerciales, mais également 
par l’histoire que nous racontons 
à nos clients.

Notre charte définit les règles 
d’usage en termes graphiques  
et éditorial, à appliquer sur 
l’ensemble des points de contact 
client.

PRÉALABLE

Les éléments indispensables à la construction de nos prises de parole

Notre vision c’est notre manière de faire notre métier, notre promesse  
faite à nos clients.

Notre manifeste, c’est notre engagement pour aujourd’hui et pour demain.

Notre logo est le traitement graphique imposé à nos marques.  
Il est immuable et intouchable.

Notre plateforme de marque, ce sont tous les éléments qui structurent  
ce que nous souhaitons être en termes de personnalité et de valeurs 
défendues. Chacune de nos initiatives doit contribuer à nourrir et renforcer 
notre personnalité (notre plateforme de marque).

Notre approche de la shopping expérience attentionnée, c’est la manière 
dont nous traduirons l’attention portée à nos clients pour leur rendre la vie 
plus simple, plus facile, plus gaie, plus accessible…

Notre signature, c’est ce qui désormais résumera notre marque, la promesse 
faite à nos clients



1.3
CHAPITRE 1 > NOTRE TERRITOIRE DE MARQUE

UN EMBLÈME UNIQUE ET INTERNATIONAL

L’oiseau est un symbole universel, original et identitaire. 
Dans tous les pays, il signe nos messages sur tous  
les points de contact de la marque avec ses publics.

Le rouge-gorge est un oiseau populaire, aimable  
et proche de l’Homme. Pour protéger son territoire,  
il ne cesse de chanter...

Il sort symboliquement de notre logo pour porter  
un territoire plein d’avenir, de bienveillance  
et signer une relation de proximité complice.

Comme lui, défendons les belles couleurs  
de notre marque !

AUCHAN CHANGE LA VIE

Nous sommes des commerçants. Notre métier est celui 
de la relation au service de tous.

Notre rôle, par l’écoute et l’attention, est de simplifier  
et d’améliorer le quotidien du plus grand nombre  
à commencer par la santé. Militants du bon, du sain  
et du local, nous rendons la qualité et l’innovation 
accessibles à tous, de manière responsable.

Notre mission :
Auchan, le commerçant innovant et attentionné, qui me change la vie de tous les jours.

NOTRE TERRITOIRE  
DE MARQUE
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CHAPITRE 1 > NOTRE TERRITOIRE DE MARQUE > Une marque attentionnée / Nos engagements

Parce que nous sommes dans  
un métier de relation, ce sont 
toutes nos petites attentions  
qui font la différence.
Chaque client est unique : nous 
l’écoutons et nous le conseillons 
au plus près de ses moyens  
et de ses envies.

Pour une expérience de courses 
mémorable, nous éveillons tous 
les sens de nos clients : le goût,
la vue, le toucher, l’odorat…  
Un partage de l’ambiance 
chaleureuse des marchés 
traditionnels qui invite
à la découverte.

  Je vais chez Auchan,  
ils sont toujours aux petits 

soins pour moi.  

  Chez Auchan,
je retrouve les petits 

plaisirs du marché.  

ENGAGEMENTS

Attractif
Nos lieux de vente, 

physiques et digitaux, 
sont agréables, 

appétissants, source de
vrais moments de plaisirs.

Responsable
Nous nous engageons 
au quotidien en faveur 
d’un monde meilleur : 

pour une meilleure 
gestion des énergies, 
contre le gaspillage 
alimentaire, contre  

les ingrédients nocifs…  
et sur toutes les 

dimensions sociétales.

Moins cher, pas cher
Nous rendons la qualité 
de vie Auchan accessible 
à tous, quels que soient 
les besoins, les envies  

ou les moyens.

A mon service
Nous proposons au 

quotidien des services et 
une posture permettant 

de simplifier la vie de 
nos clients et de nos 

collaborateurs.

Passionnés
Nous plaçons la relation 
humaine, le partage des 

savoirs et des envies
au cœur de l’expérience 

Auchan.

La santé
Nous mettons en place 
une offre et des actions 

permettant à nos 
clients et à nos 

collaborateurs de 
prendre en main

leur santé.

Exigence de qualités
Nous voulons être le 

référent de la qualité, du 
bon, du sain et du local 
et donc de la confiance.

Au-delà de l’offre et du prix,  
nous offrons une expérience  
de courses distinctive, agréable  
et mémorable, en magasin 
comme en ligne.

UNE MARQUE 
ATTENTIONNÉE

NOS ENGAGEMENTS
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CHAPITRE 1 > NOTRE TERRITOIRE DE MARQUE > Notre langage > Comment bien s’exprimer / En pratique !

Comment bien s’exprimer ?

« Nous »

Traduire la simplicité
de la relation en privilégiant 

l’utilisation du « Nous ».

une action au présent

Le temps
de l’engagement, 

il a valeur d’action.

de la spontanéité

Intégrer dans la formulation
des phrases, des réflexes quotidiens 

de conversation et des marques 
d’attention du commerçant  

pour ses clients.
Ponctuer les phrases pour traduire 

la vie et les plaisirs partagés !

LE BON TON  
AUCHAN !

NOTRE LANGAGE

En pratique !

On ne dit pas Mais on dit plûtot

Le bon ton Auchan doit être adapté dans chaque langue pour correspondre au mieux avec l’esprit « ami-commerçant ».

Dites-nous tout !Les conseillers Auchan répondent  
à vos questions ?

Ravis de vous accueillir !Bienvenue

Ça va vous plaire !Vous aimerez notre sélection de produits.

Vous m’en direz des nouvelles !Vous me direz ce que vous en pensez.

Nous sommes là pour ça !De rien.
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre logotype

Notre logo de marque 
existe en 2 versions 
rouge/vert  
ou réserve blanche.

Tous les supports de 
communication doivent 
être signés par l’un de 
ces logos selon la couleur 
de l’arrière plan.

Toujours respecter  
une zone de protection 
autour du logotype, 
équivalente à 1 hauteur 
d’icotype autour du logo.

Version principale

Espagne Chine (version 1)

Chine (version 2)

Versions internationales

Version en négatif utilisée sur fonds

Pantone® 485 C
CMJN 0 100 100 0
RVB 224 0 26
HEX #E0001A
RAL 3020

Pantone® 340 C
CMJN 100 0 85 0
RVB 0 152 95
HEX #00985F
RAL 6024

30 mm

Russie, Ukraine

Notre logo en 2 mots !
Il est constitué de trois éléments 
fondamentaux : le rouge-gorge,  
le A et notre nom.
Et ce depuis 1983 !

NOTRE LOGOTYPE

NOS INGRÉDIENTS 
GRAPHIQUES
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Nos logotypes enseignes

Chaque logo enseigne existe  
en version rouge/vert et en 
réserve blanche.

Aucune autre version ne doit  
être déclinée.

Ces logos peuvent être utilisés en 
cas de communication spécifique 
sur un format mais il est préconisé 
d’utiliser en priorité le logo simple 
de l’enseigne pour signer tous  
les messages transverses.

NOS LOGOTYPES 
ENSEIGNES

Hypermarché

LOGO PRINCIPAL LOGO SECONDAIRE

Supermarché

Proximité

Digital
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre signature

Lorsque le logo est suivi de la 
signature, il est utilisé uniquement 
en rouge monochrome.

Le bloc logo et signature existe 
avec l’icotype seul ou avec  
le logotype entier. Il sert à signer 
des messages transverses et 
institutionnels sur la marque.

NOTRE SIGNATURE

Pantone® 485 C
CMJN 0 100 100 0
RVB 224 0 26
HEX #E0001A

Pantone® 631 C
CMJN 69 8 20 0
RVB 66 176 200
HEX #3EB0C8
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CHAPITRE 1 > NOS INGRÉDIENTS GRAPHIQUES > Les interdits

LES INTERDITS

Ces utilisations du logo sont interdites : Sont aussi interdits :

Ne pas utiliser  
une autre typographie

Toute modification  
du design de la signature

L’utilisation du logo ou de l’icotype 
en rouge monochrome en dehors du 
bloc logo / signature.

Ne pas intervertir  
les couleurs.

Ne pas inverser 
l’icotype.

Ne pas modifier 
l’interlettrage.

Ne pas modifier les couleurs 
(seule exception sur la santé)

Ne pas dissocier
le rouge-gorge bicolore.

Ne pas modifier  
les proportions entre  
le nom et l’icotype.

Ne pas pivoter  
le logotype.

Ne pas modifier les 
proportions entre le 
rouge-gorge et le « A».

Ces utilisations de l’icotype sont interdites :
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre système graphique > Le système graphique en 3 étapes

Notre territoire prend forme !
Notre système graphique est riche 
et structurant, il donne à la 
marque son caractère identitaire 
grâce à trois ingrédients clés :  
le logo, la ligne d’horizon et le 
rouge-gorge.

NOTRE SYSTÈME 
GRAPHIQUE

Le système graphique en 3 étapes

1

Je place mon logo

2

Je crée la ligne 
d’horizon

3

L’oiseau entre  
en scène



1.11
CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre système graphique > Le système graphique en 3 étapes

1

Je place mon logo

2

Je crée la ligne 
d’horizon

Placer le logo en bas 
à droite pour signer 
un message.

Placer le logo en haut  
à droite pour introduire  
une information.

Une forme simple issue d’un cercle, jamais utilisée dans sa forme 
complète mais agrandie pour être réinterprétée en ligne d’horizon.

Ne pas utiliser systématiquement la ligne d’horizon, mais la placer 
dans les cas suivants :

•	 pour héberger le logo lorsque nécessaire ;
•	 pour hiérarchiser des contenus ;
•	 pour héberger un message lorsque le visuel ne le permet pas.

Une forme utilisée uniquement en rouge Auchan ou en blanc.

De manière occasionnelle, 
notamment sur des formats 
très étroits, possibilité de 
placer le logo centré en bas  
ou en haut.
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre système graphique > Le système graphique en 3 étapes

3 L’ oiseau entre en scène

L’oiseau sur la ligne d’horizon

•	 L’ oiseau est toujours rouge ou blanc,  
de la même couleur que la ligne d’horizon.

•	 L’oiseau se situe toujours dans le creux  
(ligne d’horizon concave) ou au sommet  
(ligne d’horizon convexe) de la ligne 
d’horizon.

•	 Utiliser une couleur ou une image pour  
le fond qui permet une meilleure lisibilité  
du contenu.

L’oiseau sur une accroche

•	 L’oiseau est toujours rouge ou blanc,  
de la même couleur que l’accroche.

•	 L’ oiseau peut être positionné sur 
l’ensemble  
des lettres de l’alphabet, non accentuées.

•	 Placer l’oiseau sur la première ligne de 
l’accroche de manière à conserver une 
bonne lisibilité.  
Privilégier le positionnement  
sur le centre de la première ligne.

•	 Utiliser une couleur ou une image pour  
le fond qui permet la meilleure lisibilité  
du contenu.

•	 La taille de l’oiseau est comprise entre 1 fois  
et 2 fois la hauteur de la lettre capitale.

L’oiseau en relation avec des humains

•	 L’oiseau est toujours rouge ou blanc,  
de la même couleur que la ligne d’horizon.

•	 Utiliser la couleur qui permet la meilleure 
lisibilité du contenu.

•	 Obligation de faire interagir l’oiseau  
avec un/des sujet(s) humain(s) d’un visuel 
pour lui donner un vrai rôle (voir page 
précédente).

•	 Choisir un visuel qui permet de placer 
l’oiseau sur un objet tout en conservant  
la bonne lisibilité du produit.

•	 Veiller à respecter une taille réaliste  
avec la vraie taille d’un rouge-gorge.

Ligne d’horizon concave

Ligne d’horizon convexe

Taille minimale

Taille maximale
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre système graphique > Mise en application

L’ oiseau sur la ligne d’horizon L’oiseau sur une accroche L’oiseau en relation avec des humains

Mise en application
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre système graphique > L’oiseau, icône de marque

La taille
Conditionnée par la taille du document 
(voir pages suivantes).

En rouge ou en blanc

En entier

Le sens
Le bec est toujours du côté droit.

Le fond
Coloré ou photographique.

L’oiseau, icône de marque

L’utilisation de l’oiseau

L’oiseau est un élément 
d’animation et d’identification  
de notre marque. Il ne doit jamais 
être modifié, accessoirisé ou 
détourné de quelques façons  
que ce soit.

Il doit toujours être immobile  
et ne doit pas donner l‘impression 
de voler (sauf exception en vidéo,  
voir page suivante).

Lorsqu’il est utilisé avec l’un  
des 3 systèmes (sur la ligne 
d’horizon, sur l’accroche ou  
en interaction avec un humain), 
veiller à respecter les règles 
d’utilisation de l’oiseau.
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre système graphique > L’oiseau, icône de marque

Version 
standard

Différence entre la version  
standard et la version allongée

Version 
allongée Exemple d’utilisation 

de l’oiseau standard 
sur la ligne d’horizon. 
Utilisation interdite.

Exemple d’utilisation 
de l’oiseau standard 
sur une lettre ronde. 
Utilisation interdite.

Exemple d’utilisation 
de l’oiseau allongée 
sur la ligne d’horizon. 
Utilisation obligatoire.

Exemple d’utilisation 
de l’oiseau allongée 
sur une lettre ronde. 
Utilisation obligatoire.

Version pattes allongées

Pour une utilisation sur des 
formes courbes (ligne d’horizon, 
lettres rondes, etc), un oiseau avec 
des pattes légèrement allongées  
a été créé.

Cette version permet ainsi d’éviter 
les espaces blanc qui apparaissent 
avec l’oiseau standard  
(voir exemples ci-contre).

Réserver uniquement cette version 
de l’oiseau sur ce type de forme  
et jamais sur une forme droite.
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre système graphique > L’oiseau, icône de marque

Les interdits

Ces utilisations de l’oiseau sont interdites :

L’oiseau ne peut 
pas être pivoté.

Il ne peut pas être 
recouvert par un 
autre élément 
graphique.

Ni être coloré.

On ne peut pas lui 
rajouter un attribut.

Il ne peut pas être 
étiré en hauteur ou 
en largeur.

Un contour ne peut 
pas lui être appliqué.

On ne peut pas 
appliquer de 
symétrie à l’oiseau.

On ne peut pas jouer 
avec un dégradé.

Il ne peut pas 
être coupé.

On ne peut pas modifier 
le dessin l’oiseau.

On ne doit pas rajouter 
d’élément sur l’oiseau.
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Nos normes graphiques > Positionnement de la ligne d’horizon

Positionnement  
de la ligne d’horizon

Système centré (A3/A4/A5)

Le système centré s’utilise avec  
ou sans l’oiseau.
Lorsqu’il est utilisé avec l’oiseau :

•	 l’oiseau doit avoir une 
taille minimale de a/3, 
définie selon le format  
du support ;

•	 sa taille maximale  
est égale à « a ».

Pour plus de flexibilité, il est 
possible de faire coulisser la ligne 
d’horizon à la verticale, entre les 
hauteurs minimale et maximale 
fixées.

NOS NORMES GRAPHIQUES

a = hauteur minimale pour le placement de la ligne d’horizon
le logo a besoin d’un minimum de respiration.

Sur tous les formats :

1) Lorsqu’elle est dans la partie 
basse, la ligne d’horizon s’utilise 
dans sa forme concave.

2) Lorsqu’elle est dans la partie 
haute, la ligne d’horizon s’utilise 
dans sa forme convexe.

Proportion de l’oiseau  
sur la ligne d’horizon
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Nos normes graphiques > Positionnement de la ligne d’horizon

Système centré (A3/A4/A5/carré)

Le système centré s’utilise  
avec ou sans l’oiseau.

a = hauteur minimale pour  
le placement de la ligne 
d’horizon, le logo a besoin  
d’un minimum de respiration.

CarréA3 / A4 / A5 à l’italienne

Proportion de l’oiseau  
sur la ligne d’horizon



1.19
CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Nos normes graphiques > Positionnement de la ligne d’horizon

Système centré kakémonos/
autres formats)

a = hauteur minimale pour  
le placement de la ligne 
d’horizon, le logo a besoin  
d’un minimum de respiration.

Proportion de l’oiseau  
sur la ligne d’horizon

Exception : Proportion  
de l’oiseau sur la ligne 

d’horizon sur un kakémono 
et sur un format rond
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CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Nos normes graphiques > Positionnement de la ligne d’horizon

Système décentré  
(A3/A4/A5/carré)

Pour passer du système centré à décentré,  
l’oiseau et la ligne d’horizon se décalent d’une case  
vers la gauche.

L’oiseau passe alors de 1 vers 2.
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Système décentré 
(kakémonos / autres formats)

Le système décentré ne fonctionne pas  
avec le format circulaire.
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Cas particuliers

Il existe quelques supports 
particuliers où les règles  
de construction ont dû être
modifiées. La seule différence  
est la subdivision de « a ».

Les règles décrites précédemment 
s’appliquent également  
à ce système.

Les supports concernés sont  
les affichages publicitaires 4x3 m, 
la tête de lettre, les notes et cartes 
de visite.

Cette liste est non exhaustive.

a = hauteur minimale pour le placement de la ligne d’horizon
le logo a besoin d’un minimum de respiration.

Proportion de l’oiseau  
sur la ligne d’horizon
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Typographie principale  
(caractères latins et cyrilliques) :  
Sana Sans Alt

Utilisation de la typographie principale  
sur tous les outils de communication  
(interne et externe) et sur toutes
les typologies de supports : print, web…

NOUS L ’AVONS CHOISIE
en pensant à vous !
0123456789%@€&«»?!#
Sana Sans Alt Book
Cette typographie donne envie de vous lire
Sana Sans Alt Book Italic
Cette typographie donne envie de vous lire
Sana Sans Alt Medium
Cette typographie donne envie de vous lire
Sana Sans Alt Medium Italic
Cette typographie donne envie de vous lire
Sana Sans Alt Black
Cette typographie donne envie de vous lire
Sana Sans Alt Black Italic
Cette typographie donne envie de vous lire

En toutes lettres !

Nous avons à disposition  
une bibliothèque composée  
d’une typographie principale  
et de typographies 
d’accompagnement qui 
qualifieront nos prises  
de paroles.

LA TYPOGRAPHIE
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Typographie secondaire : Eufoniem

Utilisation de la typographie secondaire essentiellement 
en magasin et sur les supports prints, le discours prix ou 
produit alimentaire. Possibilité de l’utiliser pour marquer 
la relation.

Typographie bureautique : Arial

Utilisation de la typographie système uniquement pour 
les supports bureautiques : document Word, PowerPoint, 
mail…

Avocat du Pérou
Ça fait plaisir de vous voir !
0123456789%@€&?!#

Entre nous,  
on se dit tout
Ça va vous plaire !
0123456789%@€&?!#

Eufoniem
Cette typographie donne envie  
de faire les courses

Arial régular
Cette typographie est simple et lisible

Arial régular italic
Cette typographie est simple et lisible

Arial Bold
Cette typographie est simple et lisible
Arial Bold italic
Cette typographie est simple et lisible
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Nos 2 couleurs 
prioritaires

Nos couleurs  
principales

Nos couleurs secondaires

Réserver la couleur noire
à l’écriture des textes courants.

Oh ! Les belles couleurs

Notre palette se compose  
de 6 couleurs principales qui 
s’inspirent de l’univers Auchan  
et de la vie de nos clients.
Chacune de ces couleurs est 
déclinée dans une palette 
secondaire de 8 couleurs, créant 
ainsi les nouvelles couleurs 
d’accompagnement de la 
marque...

À utiliser exclusivement et sans 
modération sur tous les supports 
de communication !

Utilisation en majeur des couleurs 
prioritaires pour les fonds (blanc 
et rouge) et pour la typographie 
(noir, blanc et rouge).

En complément, utiliser la palette 
de couleurs principales ou 
secondaires.

LA PALETTE DE COULEURS

L’utilisation du logo et de l’oiseau sur fonds de couleur

Fond blanc

Limiter le fond noir  
à une utilisation 
exceptionnelle  
(tee-shirt, casquette...)



1.26
CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > La palette de couleurs

L’utilisation du logo et de l’oiseau sur fonds de couleur

Les déclinaisons de rouges  
à utiliser pour les différents  
supports de communication. 
Surtout utilisés pour les : 

•	 aplats ;
•	 têtières ;
•	 conceptions des créa.

Pantone® 487 C
CMJN 2 44 38 0
RVB 241 166 147 
HEX #F1A693 
RAL 3012

Pantone® 7416 C
CMJN 0 72 70 0
RVB 229 106 84 
HEX #EB6852 
RAL 2012

Pantone® 1805 C
CMJN 5 96 80 22
RVB 175 39 47  
HEX #B3282D  
RAL 3031

Pantone® 198 C
CMJN 0 85 46 0
RVB 231 67 96  
HEX #E74360  
RAL 3018

Pantone® 208 C
CMJN 15 100 37 45
RVB 134 31 65
HEX #8C1D40

Pantone® 1797 C
CMJN 2 97 85 7
RVB 203 51 59  
HEX #D13239  
RAL 3027

Pantone® 202 C
CMJN 9 100 64 48
RVB 134 38 51  
HEX #8B2332  
RAL 3004

Pantone® 485 C
CMJN 0 100 100 0
RVB 224 0 26  
HEX #E0001A  
RAL 3020

Pantone® 7597 C
CMJN 0 85 100 4
RVB 209 65 36 
HEX #D74022 
RAL 2001

Rouges
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L’utilisation du logo et de l’oiseau sur fonds de couleur

Les déclinaisons de rouges  
à utiliser pour les différents  
supports de communication. 
Surtout utilisés pour les : 

•	 aplats ;
•	 têtières ;
•	 conceptions des créa.

Pantone® 127 C
CMJN 6 11 67 0
RVB 246 220 107 
HEX #F6DC6B 
RAL 1018

Pantone® 108 C
CMJN 0 5 98 0
RVB 254 219 0 
HEX #FFDB00 
RAL 1018

Pantone® 152 C
CMJN 0 65 100 0
RVB 234 114 0 
HEX #EA7200 
RAL 2000

Pantone® 7405 C
CMJN 0 11 97 2
RVB 242 205 0
HEX #F4CD00

Pantone® 166 C
CMJN 0 76 100 0
RVB 227 82 5 
HEX #E75300 
RAL 2004

Pantone® 7408 C
CMJN 5 25 96 0
RVB 243 191 0 
HEX #F9BE00 
RAL 1023

Pantone® 1525 C
CMJN 18 80 100 10
RVB 189 71 0 
HEX #BD4700 
RAL 2001

Pantone® 2011 C
CMJN 0 48 100 0
RVB 237 155 51 
HEX #ED9B33 
RAL 1006

Pantone® 138 C
CMJN 0 52 100 0
RVB 222 124 0 
HEX #E27C00 
RAL 1037

Jaunes
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L’utilisation du logo et de l’oiseau sur fonds de couleur

Les déclinaisons de rouges  
à utiliser pour les différents  
supports de communication. 
Surtout utilisés pour les : 

•	 aplats ;
•	 têtières ;
•	 conceptions des créa.

Pantone® 382 C
CMJN 32 0 100 0
RVB 196 214 0
HEX #C4D600

Pantone® 7745 C
CMJN 16 0 91 28
RVB 171 173 35
HEX #ABAC22

Pantone® 7742 C
CMJN 71 5 100 45
RVB 74 119 60
HEX #49773B
RAL 6010

Pantone® 576 C
CMJN 54 5 94 24
RVB 120 157 74  
HEX #7A9C49 
RAL 6025

Pantone® 349 C
CMJN 90 12 95 40
RVB 4 106 56
HEX #026937
RAL 6002

Pantone® 360 C
CMJN 61 0 85 0
RVB 108 192 74 
HEX #6CC04A 
RAL 6018

Pantone® 357 C
CMJN 92 18 94 61
RVB 33 87 50
HEX #1D5632

Pantone® 340 C
CMJN 100 0 85 0
RVB 0 152 95 
HEX #00985F 
RAL 6024

Pantone® 361 C
CMJN 77 0 100 0
RVB 67 176 42 
HEX #3FAE2A 
RAL 6018

Verts
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L’utilisation du logo et de l’oiseau sur fonds de couleur

Les déclinaisons de rouges  
à utiliser pour les différents  
supports de communication. 
Surtout utilisés pour les : 

•	 aplats ;
•	 têtières ;
•	 conceptions des créa.

Pantone® 304 C
CMJN 43 0 10 0
RVB 153 212 229 
HEX #99DAEA 
RAL 6027

Pantone® 279 C
CMJN 68 34 0 0
RVB 65 143 222 
HEX #3E8EDE 
RAL 5023

Pantone® 7710 C
CMJN 80 8 30 0
RVB 0 165 181 
HEX #00A5B5 
RAL 5018

Pantone® 2116 C
CMJN 76 56 0 0
RVB 96 104 178
HEX #6068B2

Pantone® 7713 C
CMJN 100 0 30 26
RVB 0 125 138 
HEX #007B8A 
RAL 5021

Pantone® 7705 C
CMJN 100 13 5 41
RVB 0 112 150 
HEX #T006E96 
RAL 5012

Pantone® 294 C
CMJN 100 69 7 30
RVB 0 47 108 
HEX #002E6D 
RAL 5003

Pantone® 631 C
CMJN 74 0 13 0
RVB 62 177 200
HEX #3BB0C9

Pantone® 2945 C
CMJN 100 53 2 16
RVB 0 76 151 
HEX #004A97 
RAL 5017

Bleus
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L’utilisation du logo et de l’oiseau sur fonds de couleur

Les déclinaisons de rouges  
à utiliser pour les différents  
supports de communication. 
Surtout utilisés pour les : 

•	 aplats ;
•	 têtières ;
•	 conceptions des créa.

Pantone® 502 C
CMJN 10 33 17 0
RVB 230 187 193 
HEX #E6BBC1 
RAL 3015

Pantone® 493 C
CMJN 2 57 17 3
RVB 220 134 153 
HEX #DF8797 
RAL 3014

Pantone® 249 C
CMJN 42 95 10 31
RVB 128 39 108 
HEX #85276B 
RAL 4006

Pantone® 219 C
CMJN 1 92 4 0
RVB 218 24 132 
HEX #E11383 
RAL 4010

Pantone® 2105 C
CMJN 100 100 0 3
RVB 57 32 124
HEX #39207C

Pantone® 2062 C
CMJN 28 88 0 0
RVB 180 69 141 
HEX #B4458D 
RAL 4008

Pantone® 519 C
CMJN 65 95 9 40
RVB 89 49 95 
HEX #5C315E 
RAL 4007

Pantone® 526 C
CMJN 67 93 0 0
RVB 117 47 138
HEX #752F8A

Pantone® 5135 C
CMJN 36 68 10 31
RVB 126 84 117
HEX #815374

Violets
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L’utilisation du logo et de l’oiseau sur fonds de couleur

Les déclinaisons de rouges  
à utiliser pour les différents  
supports de communication. 
Surtout utilisés pour les : 

•	 aplats ;
•	 têtières ;
•	 conceptions des créa.

Pantone® 468 C
CMJN 6 13 41 4
RVB 221 203 164 
HEX #DFCAA3 
RAL 1014

Pantone® 7612 C
CMJN 14 39 37 0
RVB 202 154 142 
HEX #CD9A8D 
RAL 3012

Pantone® 428 C
CMJN 27 20 20 0
RVB 196 196 198 
HEX #C3C6C8 
RAL 7035

Pantone® 7614 C
CMJN 35 50 49 0
RVB 163 127 116 
HEX #A77F73 
RAL 8025

Pantone® 465 C
CMJN 9 29 66 24
RVB 185 151 91
HEX #BE955B

Pantone® 4755 C
CMJN 3 16 20 9
RVB 215 196 183
HEX #DBC2B6

Pantone® 7594 C
CMJN 32 79 76 40
RVB 128 56 44 
HEX #80392C 
RAL 8012

Pantone® 4645 C
CMJN 11 46 64 30
RVB 173 124 89  
HEX #B07C57  
RAL 1011

Pantone® 7590 C
CMJN 20 30 37 0
RVB 211 182 161
HEX #D7B49E

Naturels



1.32
CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > La palette de couleurs

L’utilisation du logo et de l’oiseau sur fonds de couleur pour les logotypes enseignes

Pantone® 485 C
CMJN 0 100 100 0
RVB 224 0 26  
HEX #E0001A

Pantone® 485 C
CMJN 0 100 100 0
RVB 224 0 26  
HEX #E0001A

Pantone® 382 C
CMJN 20 0 100 0
RVB 196 214 0
HEX #C4D600

Pantone® 483 C
CMJN 21 80 81 69
RVB 101 48 36
HEX #682F24

Pantone® 306 C
CMJN 75 0 5 0
RVB 0 181 226
HEX #00B3E3

Enseigne de proximité Auchan.

Prise de parole thématique dédiée à la santé.

Courses en ligne express.
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Notre univers en images

Nos visuels doivent privilégier  
une lumière naturelle, douce et 
chaude et proposer des cadrages 
simples, au cœur de la vie des 
gens. En immersion dans des 
« vrais » moments de vie 
quotidienne, ils traduisent  
la proximité émotionnelle, 
l’instantanéité et la naturalité.

Les visuels doivent être colorés et 
modernes, porter une expression 
positive !

L’ICONOGRAPHIE

Clients, collaborateurs, filières

La composition
•	 La présence du collaborateur et du client 

Auchan à privilégier dans le même visuel  
ou un instant de relation à signifier :  
dans le regard, à travers les gestes, le sourire...

•	 La possibilité de mettre le produit en scène,  
comme trait d’union entre Auchan et ses clients.

•	 Des instants de vie entre Auchan et ses clients.

La tonalité
•	 Des émotions vraies, des moments de partages,  

de conseils.
•	 De la proximité émotionnelle.

Les visuels présentés ont valeur d’exemples. Cette représentation iconographique n’est pas exhaustive  
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.

Les humains
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Au coeur des vies de nos clients

La composition
•	 Les plaisirs du quotidien, seul, en famille  

ou entre amis.
•	 La diversité des cibles : enfants, seniors,  

familles, asiatiques, européens…
•	 La mise en scène des personnes dans  

leur univers quotidien.

La tonalité
•	 La spontanéité des moments de vie !
•	 De la bienveillance et de la sincérité !
•	 Une relation de connivence.

Hop ! Dans mon panier

La composition
•	 Nos clients au moment de leurs courses.
•	 Des moments de partage.
•	 Un choix multiple de produits, illustrés dans  

la mise en scène.

La tonalité
•	 La dimension pratique et facile.
•	 La qualité et la fraîcheur des produits.
•	 Le plaisir partagé.

Les visuels présentés ont valeur d’exemples. Cette représentation iconographique n’est pas exhaustive  
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.
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La famille Auchan : nos collaborateurs

La composition
•	 Des portraits de collaborateurs, seuls, dans leur 

quotidien professionnel.
•	 La présence systématique de l’humain et du 

produit.

La tonalité
•	 La dimension métier et l’engagement.
•	 La fierté d’appartenance.
•	 La spontanéité.
•	 L’expression passionnée !

La famille Auchan : nos filières

La composition
•	 Des portraits nourris de spontanéité.
•	 Mise en valeur de l’origine du produit.
•	 Mise en scène de l’engagement en faveur du bien-

être animal.

La tonalité
•	 Une prise de vue sur le vif, ancrée dans le quotidien.
•	 Une vision positive des métiers des filières.
•	 Une plongée au cœur du savoir-faire.
•	 De la connivence et de la proximité.

Les visuels présentés ont valeur d’exemples. Cette représentation iconographique n’est pas exhaustive  
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.
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La joie des sens
Les produits alimentaires et non-alimentaires

4 façons de mettre en avant  
les produits alimentaires

•	 Des produits détourés sur fond blanc ou sur 
fond de couleur (avec une ombre portée 
naturelle) ou en interaction avec un humain (1).

•	 Des produits sublimés : une plongée au cœur  
du produit (2).

•	 Des produits en cours de préparation ou de 
dégustation, avec une présence humaine (3).

•	 Des recettes finalisées (4).

La composition
•	 Une mise en scène dynamique.

La tonalité
•	 La joie des sens et les plaisirs partagés à travers 

des couleurs vives et appétissantes !
•	 La fraîcheur et la qualité du produit !
•	 La gourmandise.

Les visuels présentés ont valeur d’exemples. Cette représentation iconographique n’est pas exhaustive  
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.

(1)

(3)

(2)

(4)
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Dans la vraie vie de tous les jours !

3 façons de mettre en avant  
les produits non-alimentaires

•	 Des produits détourés sur fond blanc ou sur 
fond de couleur (avec une ombre portée 
naturelle)  
ou en interaction avec un humain (1).

•	 Des produits en contexte, seuls (2).
•	 Des produits au cæur des moments de vie,  

avec une présence humaine (3).

La composition
•	 Une mise en scène du produit simple et facile  

à comprendre, ancrée dans l’usage et 
l’expérience du sujet.

La tonalité
•	 Des couleurs vives et dynamiques.
•	 De la connivence à insuffler.
•	 Du mouvement dans la mise en scène  

des produits.

Les visuels présentés ont valeur d’exemples. Cette représentation iconographique n’est pas exhaustive  
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.

(1) (2)

(3)
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Les pictogrammes

Les pictogrammes génériques 
sont construits en cohérence avec 
le style graphique de l’icotype. 

Leurs formes sont identiques : 
épaisseurs, vides,  
arrondis, pointes.

LES PICTOGRAMMES  
& PRISES DE PAROLE

Les pictos web
Utilisation des pictogrammes 

web, en noir ou en réserve 
blanche, uniquement
sur des supports web 

(site, newsletter...).

Les pictos génériques
Utilisation des pictogrammes génériques dans les couleurs de marque et les couleurs 
prioritaires ou déclinés en réserve blanche sur ces différentes couleurs.

À réserver pour des supports signalétiques, print.
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Les prises de parole

Les engagements traduits  
en langage clients

Nos engagements !
Nos symboles d’engagements 
sont dédiés à des prises de parole 
expertes et utilisés exclusivement 
dans des supports marqués 
Auchan (site web, catalogue  
ou en magasin)

La vie en bleu

Taille : 12,192 mm x 17,625 mm

Pantone® 485 C
CMJN 0 100 100 0
RVB 224 0 26
HEX #E0001A

Pantone® 340 C
CMJN 100 0 85 0
RVB 0 152 95
HEX #00985F

Pantone® 306 C
CMJN 75 0 5 0
RVB 0 181 226
HEX #00B3E3
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Une équipe de passionné Une exigence de qualité

Quelques exemples de prise de parole sur des pages alimentaires
La taille des pictos doit toujours être la même que le produit soit en bombe ou non, le texte sera réduit si besoin.
Ce type de traitement est utilisé pour les prises de parole génériques ou pour un produit bombe.
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Quelques exemples de prise de parole sur des pages non alimentaires
La taille des pictos doit toujours être la même que le produit soit en bombe ou non, le texte sera réduit si besoin. 
Ce type de traitement est utilisé pour les prises de parole génériques ou pour un produit bombe.

Des services pratiques Des actions plus responsables
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Une exigence de qualité Une équipe de passionnés

Quelques exemples de prises de parole dédiés à un produit en particulier
La taille des pictos doit toujours être la même. 
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Les édito
•	 Taille bombe & taille 

standard.
•	 Toujours en rouge  

(sauf La vie en bleu),  
si fond de couleur possibilité 
de mettre en blanc.

La vie en bleu

Le saviez-vous ? 

Recette
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Une expérience attractiveLe plus produit

L’expérience attractive se traduit  
par le plus produit :

•	 2 tailles différentes en 
fonction du produit (bombe 
ou non) ;

•	 le texte est à positionner  
à droite de l’étoile  
(il peut exceptionnellement  
être sous l’étoile) ;

•	 les couleurs seront inversées  
si nécessaire.

Taille standard

Sed quiscium ea 
id ut eum, tota 
quam suntemqui 
rehenet estrum

Le     p'titplus

Sed quiscium ea 
id ut eum, tota 
quam suntemqui 
rehenet estrum

Le     p'titplus

Taille bombe

Le     p'titplus
Num dereseq 
uodipsus. Ferum 
aut accum 
voluptaquia non 
essinis est, que

Le     p'titplus
Num dereseq 
uodipsus. Ferum 
aut accum 
voluptaquia non 
essinis est, que
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Flap Nouveauté

Sortie Nationale

NOUVEAUTÉNOUVEAUTÉ

SORTIE PRÉVUE
LE 20 AOÛT 2018

SORTIE PRÉVUE
LE 20 AOÛT 2018

Taille standard

Taille standard

Taille bombe

Taille bombe

Les flaps Nouveauté  
et Sortie Nationale

L’expérience attractive se traduit  
par des flaps :

•	 2 tailles différentes en 
fonction du produit (bombe 
ou non) ;

•	 les couleurs seront inversées  
si nécessaire.

NOUVEAUTÉNOUVEAUTÉ

SORTIE PRÉVUE
LE 20 AOÛT 2018

SORTIE PRÉVUE
LE 20 AOÛT 2018

*Le prix indiqué correspond au prix auquel vous revient le produit après déduction du montant crédité sur votre compte Waaoh ! (1) Voir conditions des cagnottes et des cartes Auchan en page 52.
**Dimensions extérieures avec les roues.
Sur cette page, ne sont pas disponibles dans les magasins cités  "VALISE 8 ROUES URBAN" : Sens. 

 

39€
99A

34€
99

55 cm**

VALISE 8 ROUES URBAN
Polyester, couleur chinée 
Base semi-extensible + 5 cm pour la 55 cm, 
+ 7 cm pour la 70 et 80 cm. 
Réf. 351016
70 cm** - Poids : 2,64 kg - 49€99 D  42€99 
80 cm** - Poids : 3 kg - 54€99 D  49€99 
Existe en gris et bordeaux

59€
99A

29€
99

50%
DE REMISE 

IMMÉDIATE
DBZ XENOVERSE 2 - JEU SWITCH
Réf. 577505
Existe aussi : 
- LEGO CITY UNDERCOVER 54€99 D  27€49 
- LEGO NINJAGO 54€99 D  27€49 
- GEAR CLUB 49€99 D  24€99

29€
99 PURE FARMING

PS4 ET XBOX ONE 
Réfs. 404699 - 218162
Également disponible  
en version PC : 19€99

SORTIE NATIONALE  
LE 9 MARS 2018

 

19€
99

 

14€
99

cagnotte dŽduite*

Le DVD

5€

SUR VOTRE

COMPTE(1) 

THOR RAGNAROK
Réf. 757461
Existe en Blu-Ray : 24€99,  
5€ crédités sur votre compte Waaoh 
Blu-Ray 3D ou 4K : 29€99,  
5€ crédités sur votre compte Waaoh

Offre valable

les 09 mars 

et 10 mars 

2018

VALISE 8 ROUES URBAN
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1.46
CHAPITRE 1 > L’EXPRESSION DES MDD & MARQUES DE DESTINATION > La valorisation des MDD > Le traitement des produits standards

L’EXPRESSION DES 
MDD* & MARQUES 
DE DESTINATION

Afin de mettre en avant les produits 
Auchan, ceux-ci sont dans un 
encadré où l’on retrouve les signes 
distinctifs de la marque Auchan : 
l’oiseau & la ligne d’horizon SAUF  
pour les produits bombes  
et les guerres des marques.

LA VALORISATION  
DES MDD*

Produits Auchan
•	 à placer en bas de page ;
•	 à adapter selon le nombre  

de produits ;
•	 suppression de l’oiseau lorsqu’il 

s’agit d’un prix standard ;
•	 si le produit Auchan est bombe,  

il ne faut pas mettre d’encart, 
mais grossir l’oiseau à 130%.

Produits Mmm!
•	 à placer en bas de page ;
•	 à adapter selon le nombre  

de produits ; suppression de 
l’oiseau lorsqu’il s’agit d’un prix 
standard.

Produits Pouce
•	 à placer en haut de page (à droite  

si possible) ; 
•	 à adapter selon le nombre de produits ;
•	 suppression du pouce lorsqu’il s’agit 

d’un prix standard.
•	 ajout d’une mention en bas de page 

et d’un appel de note dans l’encart 
après «les prix les plus bas» :

*Marques de distribution

Le traitement des produits standards 

Mon produit

Les prix
LES PLUS BAS

Prix le plus bas proposé par Auchan pour cette gamme de produits.

Mes produits
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CHAPITRE 1 > L’EXPRESSION DES MDD & MARQUES DE DESTINATION > La valorisation des MDD > Le traitement des produits standards

Quelques exemples

Mmm!Auchan Pouce
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CHAPITRE 1 > L’EXPRESSION DES MDD & MARQUES DE DESTINATION > La valorisation des MDD > Le traitement des bombes & GDM des produits Auchan

Le traitement des bombes & GDM des produits Auchan

En bombe, il ne faut pas mettre 
d’encart mais grossir l’oiseau à 130 %

GDM bombe, conserver la charte 
habituelle en y ajoutant la ligne d’horizon

GDM standard, si la GDM n’est pas bombe 
inverser les couleurs dans les pages méca 

afin d’alléger celle-ci



1.49
CHAPITRE 1 > L’EXPRESSION DES MDD & MARQUES DE DESTINATION > Les 4 marques de destination

Au sein de notre offre maîtrisée,  
4 marques ont un statut particulier : 
ce sont les marques de destination.

Elles signent une offre complète 
dans un univers de produits  
et pourraient exister en magasin 
stand-alone.

Elles sont revendiquées “by Auchan” 
dans la communication à travers 
un système d’endossement qui  
est ici détaillé.

LES 4 MARQUES  
DE DESTINATION

L’utilisation de ces marques de destination : 
•	 Dès que nous avons un produit de l’une de ces marques, il faut placer  

le logo correspondant.
•	 Dans le cas où toute la page est concernée, nous pouvons n’en mettre 

qu’un seul plus gros sur la page.
•	 La mention “by Auchan” fait partie intégrante du logotype et ne peut pas 

être dissociée, elle prend toujours la couleur de la marque de destination 
(si incrustration de ces logos sur fond de couleur, les passer en blanc).
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CHAPITRE 1 > L’EXPRESSION DES MDD & MARQUES DE DESTINATION > Les 4 marques de destination

Quelques exemples de la présence des marques de destination
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CHAPITRE 1 > L’EXPRESSION DES MDD & MARQUES DE DESTINATION > Les 4 marques de destination

Quelques exemples de la présence des marques de destination
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2.2
CHAPITRE 2 > LES PRIX NETS 

PRIX NETS
BOMBES STANDARDS

PN 10

 

9€
99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 9

 

9€
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 12

 

10€
99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 11

 

10€
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 14

 

129€
99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 13

 

129€
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 16

 

1009€
99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 15

 

1009€
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 01

9€
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 03

10€
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 02

9€
99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 04

10€
99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 05

129€
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 06

129€
99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 07

1009€
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PN 08

1009€
99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi



2.3
CHAPITRE 2 > LES PRIX NETS > Avec éco-participation

PRIX NETS
BOMBES STANDARDS

+ ECO.PART. Le montant indiqué «0€45» n’est qu’un exemple

PNE 9

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

9€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PNE 10

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

9€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation

PNE 12

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

10€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation

PNE 11

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

10€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PNE 13

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

129€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PNE 15

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1009€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PNE 14

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

129€
99

Dont 0,45€ d'éco-participation

PNE 16

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1009€
99

Dont 0,45€ d'éco-participation

PNE 01

9€

Dont 0,45€ d’éco-participation
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PNE 03

10€

Dont 0,45€ d’éco-participation
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PNE 05

129€

Dont 0,45€ d’éco-participation
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PNE 07

1009€

Dont 0,45€ d’éco-participation
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PNE 08

1009€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PNE 06

129€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PNE 04

10€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PNE 02

9€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi



2.4
CHAPITRE 2 > LES PRIX BARRÉS 

PRIX BARRÉS
BOMBES STANDARDS

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

350€
A

209€

PB 13

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

350€
99A

209€
99

PB 14

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1299€
A

1009€

PB 15

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1299€
99A

1009€
99

PB 16

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

10€
A

9€

PB 9

10€
99A

9€
99

PB 10

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

30€
A

19€

PB 11

30€
99A

19€
99

PB 12

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PB 01

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

10€
A

9€

PB 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

10€
99A

9€
99

PB 03

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

30€
A

19€

PB 04

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

30€
99 A

19€
99

PB 05

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

350€
A

209€

PB 06

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

350€
99A

209€
99

PB 07

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1299€
A

1009€

PB 08

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1299€
99A

1009€
99



2.5
CHAPITRE 2 > LES PRIX BARRÉS > Avec éco-participation

PRIX BARRÉS
BOMBES STANDARDS

+ ECO.PART. Le montant indiqué «0€45» n’est qu’un exemple

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

10€
A

9€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 9

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

10€
99 A

9€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 10

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

30€
A

19€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 11

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

30€
99 A

19€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 12

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

350€
A

209€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 13

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1299€
A

1009€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 15

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

350€
99 A

209€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 14

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1299€
99 A

1009€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 16

PBE 01

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

10€
A

9€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

10€
99 A

9€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 03

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

30€
A

19€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 04

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

30€
99 A

19€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 05

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

350€
A

209€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 06

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

350€
99 A

209€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 07

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1299€
A

1009€

Dont 0,45€ d’éco-participation

PBE 08

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1299€
99 A

1009€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation



2.6
CHAPITRE 2 > LES PRIX CAGNOTTES 

PRIX CAGNOTTES

50%
soit 10€

19€
99

 

9€
99

cagnotte déduite*

PC 04

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

10€ 19€
99

 

9€
99

cagnotte déduite*

PC 05

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

20%
soit 2€19

12€
99A

10€
99

 

8€
80

cagnotte déduite*

PC 06

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

BOMBES STANDARDS

PC 01

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

19€
99

 

9€
99

cagnotte déduite*SUR VOTRE 
COMPTE(1)

50%
soit 10€

PC 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

19€
99

 

9€
99

cagnotte déduite*SUR VOTRE 
COMPTE(1)

10€

PC 03

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

12€
99 A

10€
99

 

8€
80

cagnotte déduite*SUR VOTRE 
COMPTE(1)

20%
soit 2€19



2.7
CHAPITRE 2 > LES PRIX CAGNOTTES 

PRIX CAGNOTTES
BOMBES STANDARDS

Conditionnement carton

19€
99

 

Soit le 2ème

9€
99

cagnotte déduite*

PC 0950%
sur le 2ème LOREM IPSUM 

DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndiSUR VOTRE 

COMPTE(1)

Le carton

25€
68

les 2 cartons : 51€35
 

Soit les 2 cartons

25€
68

cagnotte déduite*

100%
sur le 2ème

 

PC 10

carton
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndiSUR VOTRE 

COMPTE(1)

19€
99

 

Soit le 2ème

9€
99

cagnotte déduite*

PC 07

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

-

50%
sur le 2ème

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

PC 08

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

 

25€
68

les 2 cartons : 51€35
 <

Soit les 2 cartons

25€
68

cagnotte déduite*

Le carton

-

100%
sur le 2ème

carton



2.8
CHAPITRE 2 > LES PRIX CAGNOTTES 

PRIX CAGNOTTES
BOMBES STANDARDS

Avantage sans prix

Poids variable

PC 1230% LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

30%
PC 13

Le kg

4€
99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

30%
PC 14

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

4€
99

PC 11

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

30%
SUR VOTRE 
COMPTE(1)

Le kg



2.9
CHAPITRE 2 > LES PRIX CAGNOTTES  > Avec éco-participation

PRIX CAGNOTTES
BOMBES STANDARDS

+ ECO.PART. Le montant indiqué «0€45» n’est qu’un exemple

15€

449€
99A

289€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
 

274€
99

cagnotte déduite*

PCE 06

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

50%
soit 10€

19€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
 

9€
99

cagnotte déduite*

PCE 04

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

10€
19€

99
Dont 0,45€ d’éco-participation

 

9€
99

cagnotte déduite*

PCE 05

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

19€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
 

9€
99

cagnotte déduite*

PCE 01

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

50%
soit 10€

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

449€
99 A

289€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
 

274€
99

cagnotte déduite*

PCE 03

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

15€

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

PCE 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndiSUR VOTRE 

COMPTE(1)

19€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
 

9€
99

cagnotte déduite*

10€



2.10
CHAPITRE 2 > LES PRIX CAGNOTTES  > Avec éco-participation

PRIX CAGNOTTES
BOMBES STANDARDS

+ ECO.PART. Le montant indiqué «0€45» n’est qu’un exemple

20%
soit 2€19

12€
99A

10€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
 

8€
80

cagnotte déduite*

PCE 09

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

19€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
 

Soit le 2ème

9€
99

cagnotte déduite*

PCE 1050%
sur le 2ème LOREM IPSUM 

DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndiSUR VOTRE 

COMPTE(1)

12€
99 A

10€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
 

8€
80

cagnotte déduite*

PCE 07

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

20%
soit 2€19

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

19€
99

Dont 0,45€ d’éco-participation
 

Soit le 2ème

9€
99

cagnotte déduite*

PCE 08

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

-

50%
sur le 2ème

SUR VOTRE 
COMPTE(1)



2.11
CHAPITRE 2 > PRIX CRESCENDO 

PRIX CRESCENDO
BOMBES STANDARDS

PCR 01

SUR VOTRE COMPTE(1)

€
??? €

??? €
??? €

??? €
???

10% 20% 30% 40% 50%
1PRODUIT

ACHETÉ 2PRODUITS
ACHETÉS 3 PRODUITS

ACHETÉS 4 PRODUITS
ACHETÉS 5 PRODUITS

ACHETÉS

PCR 02

9€
99

ACHETER GROUPÉS,
ÉCONOMISEZ !

AU CHOIX, PARMI TOUS LES PRODUITS DE LA MÊME MARQUE(2)

Avec votre carte Auchan

=20%
1PRODUIT

ACHETÉ

D’ÉCONOMIES

=30%
2 PRODUIT

DE LA MÊME 
MARQUE ACHETÉS

D’ÉCONOMIES

=40%
3 à 5 PRODUIT

DE LA MÊME 
MARQUE ACHETÉS

D’ÉCONOMIES

SUR VOTRE COMPTE(1)

€
??? €

??? €
??? €

??? €
???

10% 20% 30% 40% 50%
1PRODUIT

ACHETÉ 2PRODUITS
ACHETÉS 3 PRODUITS

ACHETÉS 4 PRODUITS
ACHETÉS 5 PRODUITS

ACHETÉS

PCR 03

9€
09



2.12
CHAPITRE 2 > LES OFFRES DE PRODUITS OFFERTS

LES OFFRES DE PRODUITS OFFERTS

G 03

 

5€
98

au lieu de 8€97
 

Soit l'unité

1€
99

Les 3

2+1
OFFERTE

au choix

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

G 04

 

47€
40

au lieu de 71€70
 

Soit la bouteille

7€
90

Les 6 bouteilles

4+2
BOUTEILLES 

OFFERTES
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

G 01

 

5€
98

au lieu de 8€97
 

Soit l'unité

1€
99

Les 3

2+1
OFFERTE

au choix
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

G 02

 

47€
40

au lieu de 71€10
 

Soit la bouteille

7€
90

Les 6 bouteilles

4+2
BOUTEILLES 

OFFERTES
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

BOMBES STANDARDS



2.13
CHAPITRE 2 > LES OFFRES DE PRODUITS OFFERTS > Avec éco-participation

BOMBES STANDARDS

GE 03

 

149€
99

au lieu de 199€30
Dont 0,45€ d’éco-participation

 

Soit l'unité

74€
99

Les 3

2+1
OFFERT

GE 02

 

7€
50

au lieu de 11€25
Dont 0,45€ d’éco-participation

 

Soit l'unité

2€
50

Les 3 lots

2+1
OFFERT

au choix

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

GE 04

 

149€
99

au lieu de 199€30
Dont 0,45€ d’éco-participation

 

Soit l'unité

74€
99

Les 3

2+1
OFFERT LOREM IPSUM 

DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

GE 01

 

7€
50

au lieu de 11€25
Dont 0,45€ d’éco-participation

 

Soit l'unité

2€
50

Les 3 lots

2+1
OFFERT

au choix
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

+ ECO.PART. Le montant indiqué «0€45» n’est qu’un exempleLES OFFRES DE PRODUITS OFFERTS



2.14
CHAPITRE 2 > LES OFFRES DE PRODUITS OFFERTS

BOMBES STANDARDS

AVANTAGE SANS PRIX

+4
OFFERTS

 

7€
48

Les 12
yaourts

GO 11

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

50%
OFFERT

sur le 2ème

Dont
GO 13

2€
09

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

3
BOUTEILLES 

GO 08

OFFERTES

Dont

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

3
POTS 

GO 09

OFFERTS

Dont

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

+2
BÂTONNETS 

GO 10

OFFERTS

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

GO 03
 

2€
09

50%
OFFERT

sur le 2ème

Dont

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

+4
OFFERTS

GO 01
 

7€
48

Les 12
yaourts

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

Dont

GO 073
POTS

OFFERTS
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

GO 09+2
BÂTONNETS

OFFERTS
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

Dont

GO 053
BOUTEILLES

OFFERTES
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

LES OFFRES DE PRODUITS OFFERTS (ON-PACK)



2.15
CHAPITRE 2 > LES REMISES IMMÉDIATES 

LES REMISES IMMÉDIATES

20%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

7€
99A

6€
39

RI 04

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

IMMÉDIATE

12€
25A

11€
02

RI 05

1€
23

DE REMISE
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

20%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

350€
99A

280€
79

RI 06

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RI 0120%
DE REMISE  

IMMÉDIATE

7€
99 A

6€
39 LOREM IPSUM 

DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RI 021€
23

DE REMISE
IMMÉDIATE

12€
25 A

11€
02 LOREM IPSUM 

DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RI 0320%
DE REMISE  

IMMÉDIATE

350€
99 A

280€
79 LOREM IPSUM 

DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RI 01

BOMBES STANDARDS



2.16
CHAPITRE 2 > LES REMISES IMMÉDIATES 

LES REMISES IMMÉDIATES
BOMBES STANDARDS

Spécial fruits & légumesSpécial fruits & légumes

Avantage sans prix Avantage sans prix

50%
sur
le 2ème

 

RI 11

 

4€
48

au lieu de 5€98
 

Soit l'unité

2€
24

Les 2

au choix

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

60%
sur
le 2ème

 

RI 12

 

6€
71

au lieu de 9€58
 

Soit le lot

3€
36

Les 2 lots

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

IMMÉDIATE

20%
DE REMISE 6€

39
au lieu de 7€99

RI 13

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

25%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

RI 14

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RI 07

 

4€
48

au lieu de 5€98
 

Soit l'unité

2€
24

Les 2

50%
sur le 2ème

au choix
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RI 08

 

6€
71

au lieu de 9€58
 

Soit le lot

3€
36

Les 2 lots

60%
sur le 2ème

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RI 0920%
DE REMISE  

IMMÉDIATE
6€

39
au lieu de 7€99

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RI 1025%
DE REMISE  

IMMÉDIATE
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi



2.17
CHAPITRE 2 > LES REMISES IMMÉDIATES > Avec éco-participation

LES REMISES IMMÉDIATES
BOMBES STANDARDS

IMMÉDIATE

20%
DE REMISE 

RIE 057€
99A

6€
39

Dont 0,45€ d’éco-participation

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

IMMÉDIATE

RIE 06

1€
23

DE REMISE

12€
25A

11€
02

Dont 0,45€ d’éco-participation

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

IMMÉDIATE

20%
DE REMISE 

RIE 07350€
99A

280€
79

Dont 0,45€ d’éco-participation

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

50%
sur
le 2ème

 

RIE 08

 

4€
48

au lieu de 5€98 
Dont 0,45€ d’éco-participation

 

Soit l'unité

2€
24

Les 2

au choix

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RIE 0120%
DE REMISE  

IMMÉDIATE

7€
99A

6€
39

Dont 0,45€ d’éco-participation

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RIE 021€
23

DE REMISE
IMMÉDIATE

12€
25A

11€
02

Dont 0,45€ d’éco-participation

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RIE 0320%
DE REMISE  

IMMÉDIATE

350€
99A

280€
79

Dont 0,45€ d’éco-participation

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

RIE 04

 

4€
48

au lieu de 5€98 
Dont 0,45€ d’éco-participation

 

Soit l'unité

2€
24

Les 2

50%
sur le 2ème

au choix
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

+ ECO.PART. Le montant indiqué «0€45» n’est qu’un exemple



2.18
CHAPITRE 2 > ODR (LES OFFRES DE REMBOURSEMENT) > Avec éco-participation

ODR (OFFRE DE REMBOURSEMENT)

40€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

 

279€
Dont 0,01€ d’éco-participation

 

Soit

239€

APRÈS REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ

ODR 03

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN

BOMBES STANDARDS

+ ECO.PART. Le montant indiqué «0€01» n’est qu’un exemple

ODR 0140€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

 

279€

Dont 0,01€ d’éco-participation
 

Soit

239€

APRÈS REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN

ODR 0250€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

 

350€
99 A

279€

Dont 0,01€ d’éco-participation
 

Soit

229€

APRÈS REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN

50€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

 

350€
99A

279€
Dont 0,01€ d’éco-participation

 

Soit

229€

APRÈS REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ

ODR 04

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN



2.19
CHAPITRE 2 > ODR (LES OFFRES DE REMBOURSEMENT) DOUBLES > Avec éco-participation

ODR DOUBLES (OFFRE DE REMBOURSEMENT)

BOMBES STANDARDS

+ ECO.PART. Le montant indiqué «0€01» n’est qu’un exemple

 

169€
90A

149€
Dont 0,01€ d’éco-participation

 

Soit

99€
90

APRÈS REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ

20€
DE REMISE IMMÉDIATE

50€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

ODR 10

 

279€

Dont 0,01€ d’éco-participation
 

Soit

217€

PRIX CAGNOTTE ET REMBOURSEMENT  
DIFFÉRÉ DÉDUITS

12€
SUR VOTRE  
COMPTE(1)

50€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

ODR 05

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN

 

169€
90 A

149€
90

Dont 0,01€ d’éco-participation
 

Soit

99€
90

PRIX CAGNOTTE ET REMBOURSEMENT  
DIFFÉRÉ DÉDUITS

20€
SUR VOTRE  
COMPTE(1)

50€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

ODR 06

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN

20€
DE REMISE  

IMMÉDIATE

50€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

 

169€
90 A

149€
90

Dont 0,01€ d’éco-participation
 

Soit

99€
90

APRÈS REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ

ODR 07

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN

 

279€
Dont 0,01€ d’éco-participation

 

Soit

217€

PRIX CAGNOTTE ET REMBOURSEMENT  
DIFFÉRÉ DÉDUITS

12€
SUR VOTRE  
COMPTE(1)

50€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

ODR 08
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN

 

169€
90A

149€
90

Dont 0,01€ d’éco-participation
 

Soit

99€
90

PRIX CAGNOTTE ET REMBOURSEMENT  
DIFFÉRÉ DÉDUITS

20€
SUR VOTRE  
COMPTE(1)

50€
REMBOURSÉS PAR

*SAMSUNG

ODR 09

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma  
verspedia videndi
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN



2.20
CHAPITRE 2 > GESTION DES ENSEMBLES > Avec éco-participation

GESTION DES ENSEMBLES (X+Y)
BOMBES STANDARDS

+ ECO.PART. Le montant indiqué «0€05» n’est qu’un exemple

GECE 01

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

  

46€
90

Dont 0,05€ d’éco-participation
 

37€
40

cagnotte déduite*

L'ensemble

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

9€
50 GEC 01

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

  

46€
90

 

37€
40

cagnotte déduite*

L'ensemble

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

9€
50

L'ensemble

46€
90

Dont 0,05€ d’éco-participation
 

37€
40

cagnotte déduite*

GECE 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

9€
50

L'ensemble

46€
90

 

37€
40

cagnotte déduite*

GEC 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

9€
50

GERIE 0159€
70

DE REMISE
IMMEDIATE

 239€

au lieu de 298€70
Dont 0,05€ d’éco-participation

L'ensemble

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

GERI 0159€
70

DE REMISE
IMMEDIATE

 239€

au lieu de 298€70

L'ensemble

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

P1E 01
POUR

 30€

au lieu de 58€
Dont 0,05€ d’éco-participation

L'ensemble

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1€
DE +

XXXXXXXX

P1 01
POUR

 30€

au lieu de 58€

L'ensemble

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1€
DE +

XXXXXXXX

 

30€

au lieu de 58€
Dont 0,05€ d’éco-participation

L'ensemble P1E 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1€
DE +

XXXXXXXX

POUR

 

30€

au lieu de 58€

L'ensemble
P1 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

1€
DE +

XXXXXXXX

POUR

59€
70

DE REMISE

 

239€

au lieu de 298€70

L'ensemble
GERI 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

IMMÉDIATE

59€
70

DE REMISE

 

239€

au lieu de 298€70
Dont 0,05€ d’éco-participation

L'ensemble GERIE 02

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

IMMÉDIATE

Remises Immédiates

Pour 1 €uro de plus

Prix Cagnottes



2.21
CHAPITRE 2 > PRIX GROUPON / FRACTIONNÉS.

PRIX GROUPON / FRACTIONNÉS

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PRIX FRACTIONNÉS

€
0000

Par mois

Soit 000€00 dont 0,00€
d’éco-participation

€
0000

Par mois

Soit 000€00 dont 0,00€
d’éco-participation

BOMBES STANDARDS

PG 01

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

Le kg

6€
99

34€
50

ou la caissette 
de 6 kg

soit le kg

5€
75

PG 02Le kg

  6€
99

34€
50

ou la caissette  
de 6 kg

€
755

soit le kg



2.22
CHAPITRE 2 > PRIX SPÉCIFIQUES 

PRIX SPÉCIFIQUE

PS 04

Le filet de 5 kg
 

2€
99

 

Soit le kg

0€
60

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PS 05

Les 8
 

1€

au lieu de 1€60 
Soit la pièce

0€
13

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PS 06

Les 10
 

2€
50 

Soit la pièce

0€
25

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

BOMBES STANDARDS

PS 01

Le filet de 5 kg

2€
99

 

Soit le kg

0€
60

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PS 02

Les 8

1€

au lieu de 1€60
 

Soit la pièce

0€
13

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

PS 03

Les 10

2€
50

 

Soit la pièce

0€
25

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi



2.23
CHAPITRE 2 > PRIX UNITÉ/LOT 

PRIX UNITÉ/LOT

PLU 01

LES 3 LOTS DE 2

POUR UN PAQUET ACHETÉ

MILKA CHOCO 
PÉPITES
140 g

20%SUR VOTRE 
COMPTE(1)

EN LOT OU À L'UNITÉ

 

5€
50

au lieu de 8€25
 

Soit le lot de 2

1€
84

2+1
OFFERT

MILKA CHOCO 
PÉPITES
Lot de 2 x 140 g
Soit le kg : 6€55
Le lot vendu seul : 2€75
Existe d’autres variétés

PLU 02

POUR UN PAQUET ACHETÉ

LES 3 LOTS DE 2 LE LOT DE 2 BOITES

DES ÉCONOMIES POUR TOUS E N  LOT  O U 
À  L’ U N I T É 

 

8€
62

au lieu de 11€50
 

Soit le lot

4€
31

50%
sur
le 2ème

 

MADELEINES  
ST MICHEL
250 g
Soit le kg : 3€19
Le lot vendu seul : 5€75

 

5€
50

au lieu de 8€25
 

Soit le lot de 2

1€
84

2+1
OFFERT

MILKA CHOCO 
PÉPITES
Lot de 2 x 140 g
Soit le kg : 6€55
Le lot vendu seul : 2€75
Existe d’autres variétés

POUR UN PAQUET ACHETÉ
POUR UN PAQUET ACHETÉ

MILKA CHOCO 
PÉPITES
140 g

MADELEINES ST MICHEL
140 g

20%SUR VOTRE 
COMPTE(1) 20%SUR VOTRE 

COMPTE(1)



2.24
CHAPITRE 2 > LES PRIX UNITÉ/LOT 

PRIX UNITÉ/LOT

MADELEINES ST MICHEL
250 g

DENTIFRICE 
AQUAFRESH

Différentes variétés. 75 ml.

DES ÉCONOMIES POUR TOUS EN LOT OU À L’UNITÉ 

PLU 03

LES 3 LOTS DE 2

POUR UN PAQUET ACHETÉ POUR UN PAQUET ACHETÉ POUR UN DENTIFRICE ACHETÉ

MILKA CHOCO 
PÉPITES
140 g

20%SUR VOTRE 
COMPTE(1) 20%SUR VOTRE 

COMPTE(1) 20%DE  
REMISE 
IMMÉDIATE

 

5€
50

au lieu de 8€25
 

Soit le lot de 2

1€
84

2+1
OFFERT

MILKA CHOCO 
PÉPITES
Lot de 2 x 140 g
Soit le kg : 6€55
Le lot vendu seul : 2€75
Existe d’autres variétés

LE LOT DE 2 BOITES LE LOT DE 2

 

8€
62

au lieu de 11€50
 

Soit le lot

4€
31

50%
sur
le 2ème

 

MADELEINES  
ST MICHEL
250 g
Soit le kg : 3€19
Le lot vendu seul : 5€75

50%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

3€
99A

1€
39

DENTIFRICE AQUAFRESH
Différentes variétés 
75ml. Le lot de 2 x 75ml 
Soit le l : 13€27



2.25
CHAPITRE 2 > LES PRIX UNITÉ/LOT 

PRIX UNITÉ/LOT

Un taux de reduction de 60%  
à été appliqué. 

PLU 04

DES 
ÉCONOMIES 
POUR TOUS

Parce que tout le monde n’a pas 
les mêmes besoins Auchan s’engage à 
vous proposer ce choix plus souvent.

GEL DOUCHE FA
Différentes variétés 
Le lot de 2 x 300 ml
Soit le l : 3€24
Le lot de 2 vendu seul : 3€89

SHAMPOOING GLISS
Différentes variétés 
Le lot de 2 x 250 ml, existe en  
après shampooing 2 x 200 ml
Soit le l : 4€70
Le lot de 2 vendu seul : 4€70

DÉODORANT SANEX 0% 
COMPRESSÉ
Différentes variétés 
Le lot de 2 x 100 ml, 
existe en 2 x 150 ml, 
bille 2 x 50 ml
Soit le l : 14€97
Le lot de 2 vendu seul : 5€99

DENTIFRICE SIGNAL 
INTÉGRAL
Différentes variétés 
Le lot de 2 x 100 ml 
Existe en brosses  
à dents x 2
Soit le l : 9€97
Le lot de 2 vendu seul : 3€99

DENTIFRICE VADEMECUM
Différentes variétés 
Le lot de 2 x 75 ml
Soit le l : 10€87
Le lot de 2 vendu seul : 3€26

POUR UN FLACON ACHETÉ

GEL DOUCHE FA
Différentes variétés 
300 ml

DÉODORANT SANEX
Advance ou Zéro 
Existe en atomiseur 150 ml, 
compressé 100 ml, bille 50 ml

DENTIFRICE SIGNAL 
INTÉGRAL
Différentes variétés 
100 ml

DENTIFRICE  
VADEMECUM
Différentes variétés. 75 ml

LES 2 LOTS DE 2 LES 2 LOTS DE 2 LES 2 LOTS DE 2

LES 3 LOTS DE 2 LES 2 LOTS DE 2 LES 2 LOTS DE 2

MILKA  
CHOCO PÉPITES
Lot de 2 x 140 g
Soit le kg : 6€55
Le lot vendu seul : 2€75
Existe d’autres variétés oi 

POUR UN FLACON ACHETÉ

POUR UN TUBE ACHETÉ POUR UN TUBE ACHETÉ

POUR UN FLACON ACHETÉ

POUR UN FLACON ACHETÉ

GEL DOUCHE 
MONSAVON
Différentes variétés 
250 ml

EN LOT OU À L’UNITÉ 

SHAMPOOING GLISS
Différentes variétés 
250 ml, existe en après 
shampooing 200 ml

POUR UN DENTIFRICE ACHETÉ

20%
DE 
REMISE 
IMMÉDIATE

DENTIFRICE  
AQUAFRESH
Différentes variétés. 75 ml.

20%
DE REMISE

IMMÉDIATE

3€
99A

1€
39

DENTIFRICE  
AQUAFRESH
Différentes variétés 
75 ml. Le lot de 2 x 75 ml
Soit le l : 13€27

 

3€
26

au lieu de 6€52
 

Soit le lot de 2

1€
63

 

3€
99

au lieu de 7€98
 

Soit le lot de 2

2€

 

5€
99

au lieu de 7€78
 

Soit le lot de 2

3€

 

5€
50

au lieu de 8€25
 

Soit le lot de 2

1€
84

 

4€
70

au lieu de 9€40
 

Soit le lot de 2

2€
35

 

3€
89

au lieu de 7€78
 

Soit le lot de 2

1€
95

1+1
OFFERT

1+1
OFFERT

1+1
OFFERT

2+1
OFFERT

1+1
OFFERT 1+1

OFFERT

20%SUR VOTRE 
COMPTE(1)

20%SUR VOTRE 
COMPTE(1) 20%SUR VOTRE 

COMPTE(1) 20%SUR VOTRE 
COMPTE(1)

20%SUR VOTRE 
COMPTE(1) 20%SUR VOTRE 

COMPTE(1)

Pour toute utilisation  
le redimentionner à 100% 
(204,7mm x 277,198 mm).
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CHAPITRE 2 > LES PRIX UNITÉ/LOT 

PRIX UNITÉ/LOT

Maquette à adapter sur les produits LS

LE LOT DE 3 BARQUETTES LE LOT DE 3 BARQUETTESPOUR UN PAQUET 
ACHETÉ

POUR UN PAQUET 
ACHETÉ

IPSUMLUSTUCRU
Demi-lune tomate
300 g

IPSUMLUSTUCRU
Demi-lune tomate
300 g

DES ÉCONOMIES POUR TOUS EN LOT OU À L’UNITÉ 

40%
soit 1€96

4€
90

 

2€
94

cagnotte déduite*

IPSUMLUSTUCRU
Demi-lune tomate 
300 g

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

40%
soit 1€96

4€
90

 

2€
94

cagnotte déduite*

IPSUMLUSTUCRU
Demi-lune tomate 
300 g

SUR VOTRE 
COMPTE(1)20%SUR VOTRE 

COMPTE(1) 20%SUR VOTRE 
COMPTE(1)

PLU 05
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CHAPITRE 2 > GUERRE DES MARQUES

GUERRE DES MARQUES

25% D’ÉCONOMIES(1)

SUR VOTRE COMPTE 

SUR LES PILES MINIATURES 

ET RECHARGEABLES  **

30% DE REMISE IMMÉDIATE
SUR LA GAMME DES HUILES 2 ROUES**

GDM 01 GDM 02

BOMBES
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CHAPITRE 2 > GUERRE DES MARQUES

GUERRE DES MARQUES
BOMBES

2+1 OFFERT AU CHOIX
SUR LA GAMME SALVETAT
 
Différentes variétés 
À partir de 1l

70% SUR LE 2ÈME

POUR L’ACHAT DE 2 PACKS IDENTIQUES
ACHETÉS SUR LA GAMME	

GDM 03 GDM 04
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CHAPITRE 2 > GUERRE DES MARQUES

GUERRE DES MARQUES

2+1 OFFERT  
AU CHOIX SUR LA GAMME 
SALVETAT
Différentes variétés 
À partir de 1l

70% SUR LE 2ÈME 
POUR L’ACHAT DE 2 PACKS 
IDENTIQUES ACHETÉS  
SUR LA GAMME 

30%  
DE REMISE IMMÉDIATE  
SUR LA GAMME  
DES HUILES 2 ROUES** 

25%
D’ÉCONOMIES(1)

SUR VOTRE COMPTE 

SUR LES PILES MINIATURES  
ET RECHARGEABLE **

GDM 05 GDM 06 GDM 07 GDM 08

STANDARDS
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CHAPITRE 2 > LES FLAPS > Promo & Prix Unitaire

FLAP PROMO

??%
D’ÉCONOMIES ??%

D’ÉCONOMIES

FP 01 FP 02

FLAP PRIX UNITAIRE

FPU 01 FPU 02 FPU 03 FPU 04
0€

25
Soit

la paupiette 0€
25

Soit

la paupiette
0€

25
Soit 

l’unité 0€
25

Soit

l’unité

BOMBES STANDARDS

LES FLAPS
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CHAPITRE 2 > LÉGENDES & MENTIONS ASSOCIÉES

LÉGENDES & MENTIONS ASSOCIÉES

40%

soit 1€11

2€
77

 

1€
66

cagnotte déduite*
SUR VOTRE 
COMPTE(1)

CAPSULES DE CAFÉ 
ESPRESSO L'OR
Forza, ristretto, supremo, 
splendente 
ou delizioso 
Lot de 10 + 1 offerte 
57 g
Soit le kg : 48€60

COC + 1 offre on-pack

50€
REMBOURSÉS PAR

*

 

649€
Dont 15€ d’éco-participation

 

Soit

599€

APRÈS REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ

TV LED  
HISENSE 60N5700
Réf 692189 
Garantie 2 ans
* REMBOURSEMENT DIFFÉRÉ 
VOIR CONDITIONS EN MAGASIN

ODR & sa mention

50%
sur
le 2ème

 

 

5€
25

au lieu de 7€
 

Soit le pack

2€
63

Les 2 packs

au choix

SAN PELLEGRINO
Eau minérale gazeuse 
6 x 1 l
Soit le l : 0€44
Le pack vendu seul : 3€50
Existe d’autres variétés oi 

Positionnement des informations liées au produit

 

6€
60

au lieu de 9€90
 

Soit la bouteille

2€
20

Les 3 bouteilles

2+1
OFFERTE

au choix

IGP OC LE VAL*
Cabernet Sauvignon, Cinsault, 
Chardonnay ou Pinot noir 
75 cl
Soit le l : 2€94
La bouteille vendue seule : 3€30

Positionnement des informations liées au produit

2
POTS OFFERTS

Dont

 

1€
95

PERLE DE LAIT DE YOPLAIT
Nature, vanille ou coco 
8 x 125 g dont 2 offerts
Soit le kg : 1€95

Offre on-pack

 

31€
80

au lieu de 63€60
 

Soit la bouteille

2€
65

Les 2 cartons

1+1
OFFERTE

BLAYE CÔTES  
DE BORDEAUX  
AOP 2016**
Beau Guillaume 
Cuvée Réserve 
75 cl 
La bouteille vendue seule : 5€30 
Le carton vendu seul : 31€80

Positionnement des informations liées au produit

KINGSMAN - LE CERCLE D'OR
Réf. 426201
Existe en 
- Blu-Ray : 24€99,  
5€ crédités sur votre compte Waaoh ! 
- Blu-Ray Steelbook édition limitée et 
4K : 29€99,  
5€ crédités sur votre compte Waaoh !

5€ 19€
99

 

14€
99

cagnotte déduite*

Le DVD

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

49€
99A

39€
99

46 cm*
VALISE ULTRA 4 ROUES
En PET : indéformable 
4 roues silencieuses 
Cadenas intégré 
Réf. 785817
51 cm* - Poids : 2,5 kg - 64€99 D  49€99 
61 cm* - Poids : 3,5 kg - 69€99 D  54€99 
71 cm* - Poids : 4,5 kg - 74€99 D  59€99 
Existe en : noir, gris, bordeaux

*Dimensions extérieures avec les roues.

En bas de page

Présentation de la COC dans la légende

Dimensions valises

30%

soit 1€58

5€
25

 

3€
67

cagnotte déduite*
SUR VOTRE 
COMPTE(1)

POT DE GLACE  
MAXI PLAISIR  
HÄAGEN-DAZS
Différents parfums 
567 g
Soit le kg : 9€26
Existe d’autres variétés oi 

20€
99€

90
Dont 0,02€ d’éco-participation

 

79€
90

cagnotte déduite*
SUR VOTRE 
COMPTE(1)

TOMMY 2(1)

Caméra frontale 5 Mpx  
+ Display flash 
Mémoire vive 1 Go 
Extension Micro SD jusqu'à 64 Go 
Batterie Li-Po 2500 mAh 
DAS* : 0,590 W/Kg 
Garantie 2 ans 
Réf. 64651
Existe en plusieurs coloris

*Le DAS (débit d’absorption spécifique) des téléphones mobiles quantifie le niveau d’exposition 
maximal de l’utilisateur aux ondes électromagnétiques, pour une utilisation à l’oreille. La 
réglementation française impose que le DAS ne dépasse pas 2W/kg. 

(1) Mobiles libres de toute offre opérateur.    KIT MAINS LIBRES RECOMMANDÉ.

En bas de page

Positionnement des informations liées au produit

COC + Téléphonie
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CHAPITRE 3 > LES FORMATS ET TYPES DE PAGE

LE MERCREDI
9 JANVIER

*voir conditions et modalités en p.2
EN 4 BONS D’ACHAT € *

À votre service sur
.fr :Direct drive

OUVERTURE EXCEPTIO
NNELL

E L
E DIM

ANCHE 13 JANVIER(1)

qui ch
ange

nt la
 vie

 !

les

Du m
erc

red
i 9

 au m
ardi 15

 ja
nvier

 2019

(1) Voir magasins concernés sur Auchan.fr

TRC-VL-5751-2019_Janvier_2-001.indd   1 03/12/2018   17:52

Tous les formats peuvent être 
traités avec ou sans fond perdu, 
avec une marge de sécurité  
de 5 mm pour les textes, sauf  
à partir du 315 x 400 qui ont 
obligatoirement un blanc 
tournant de 10 mm.

Pour tous les formats, les repères 
de maquette doivent être à 5 mm 
(en haut, en bas, à gauche et à 
droite) : les textes ne doivent en  
aucun cas dépasser ces repères 
(y compris pour les exceptions 
magasins et les mentions 
légales), ni les folios. 

Il existe 8 formats standards 
avec possibilité d’une légère 
adaptation en fonction  
des imprimeurs. 

Classique : 200 x 265 mm
Classique + (magazine) : 210 x 285 mm
Intermédiaire : 215 x 310 mm 
Maxi BAL : 230 x 335 mm 

Tabloïd : 295 x 350 mm ou 315 x 400 mm ou 315 x 420 mm 
Quotidien : 400 x 578 mm ou 400 x 630 mm 
ESB : 200 x 240 mm 
A5 : 150 x 210 mm 
Slim Jim : 170 x 280 mm ou 170 x 300 mm

Notre communication se base principalement sur 2 types de versions  
une longue (VL) et une plus courte (XS). Certains tracts ne seront pas déclinés (VU). 

Nous réalisons aujourd’hui des pages uniquement dédiées au web avec des produits  
qui ne sont pas toujours issus des versions imprimées.

LES FORMATS  
ET TYPES DE PAGE



3.3
CHAPITRE 3 > LA COUVERTURE

Principe d’une première  
de couverture :

•	 date en haut de la page
•	 titre  
•	 ambiance pleine page  

avec ligne d’horizon 
(identique pour toutes  
les couvertures) ;

•	 pack et prix à placer  
à cheval sur l’ambiance  
et le blanc

•	 signature cross canal  
et logo Auchan en bas 
de page ;

•	 segmentation (2 ou 3)  
selon les tracts, à intégrer  
à gauche ou à droite ;

•	 les mentions seront 
intégrées en bas de page 
ou au dessus de la 
signature cross canal selon 
les cas. Elles peuvent être 
liées au(x) produit(s) 
ou être plus génériques.

•	 Remarque : s’il y a un 
produit cagnotté sur la 
couv, alors la mention COC 
sera intégrée. Le bandeau 
bleu COC quant à lui sera 
positionné en page 2.

Date

Ligne d’horizon

Titre

Mention

Pack + prix

Signature
Signature cross canal
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SÉCURITÉ DE 5 MM POUR LES TEXTES POUR UN DOCUMENT À FOND PERDU ; 10 MM POUR UN DOCUMENT TABLOÎD EN BLANC TOURNANT.

SÉCURITÉ DE 5 MM POUR LES TEXTES POUR UN DOCUMENT À FOND PERDU ; 10 MM POUR UN DOCUMENT TABLOÎD EN BLANC TOURNANT.

LA COUVERTURE



3.4
CHAPITRE 3 > LES PAGES ENSEIGNE

La page enseigne est :
•	 un moyen de présenter nos 

différents services (auchan 
services / auchantraiteur) ; 

•	 utilisée pour évoquer des 
sujets qui nous tiennent  
à cœur (filière responsable,  
la vie en bleu).

Elle sera placée en page 2  
sauf demande exceptionnelle.

LES PAGES 
ENSEIGNE



3.5
CHAPITRE 3 > LA PAGE SOMMAIRE

Afin de présenter nos différents 
thèmes, nous intégrons cette 
page sommaire en page 3  
(sauf demande particulière).

Caracteristiques de la page : 
•	 édito pour introduire ; 

la page et l’univers du tract
•	 3 colonnes ;
•	 reprises des thématiques 

majeures du tract en 
indiquant :  
> un petit édito, 
> la pagination, 
> �visuels issus des 

ambiances présentes 
dans le tract ;

•	 signature cross canal.

Visuel du tract

Édito du tract

Petit édito  
+ pagination

Signature Cross canal

3 colonnesLA PAGE SOMMAIRE



3.6
CHAPITRE 3 > LA FAUSSE COUVERTURE

Pour introduire des thématiques, 
nous réalisons parfois  
des « fausses couvertures ».

Les caractéristiques  
de ces pages : 
•	 ambiance ou aplat  

de couleur avec reprise  
de la ligne d’horizon ;

•	 têtière ; 
•	 un ou deux produits.

Produits

Têtière

Ambiance avec ligne d’horizon
LA FAUSSE 
COUVERTURE



3.7
CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES

LES PAGES 
ALIMENTAIRES
Nous avons trois types  
de pages alimentaires : 

•	 artisans & Artisans  
la vie en bleu ;

•	 recettes ;
•	 BIO.

Artisans

BIO

Recettes



3.8
CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES > Artisans

Les principes des pages artisans 
•	 Têtière à intégrer en entrée  

de cahier

Les caractéristiques : 
•	 3 colonnes ;
•	 alterner des situations 

détourées & ambiances ;
•	 ombre sous les situations 

détourées ;
•	 origines/prix & textes : à 

placer à 2 mm du bord des 
ambiances ;

•	 2 mm d’espace entre  
les ambiances ;

•	 par souci de lisibilité les 
textes dans les ambiances 
peuvent être passés en blanc 
ou placés sur des calques ;

Les petits plus de ces pages :
•	 intégration du visuel de nos 

collaborateurs & parfois des 
prises de paroles 
(insérées dans des cœurs) ;

•	 ajout d’astuce ou de conseil  
à destination de nos clients.

ARTISANS 2 colonnes

Situation détouré  
ou ambiance + ombre

Ombre à la forme  
du détouré

Têtière

Calque blanc  
ou noir si besoin



3.9
CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES > Artisans : la vie en bleu

Les principes  
des pages artisans
 
Les caractéristiques : 

•	 3 colonnes ;
•	 alterner des situations 

détourées & ambiances ;
•	 ombre sous les situations 

détourées ;
•	 origines/prix & textes :  

à placer à 2 mm du bord  
des ambiances ;

•	 2 mm d’espace entre  
les ambiances.

Les petits plus de ces pages :
Prises de parole particulière pour 
« La vie en bleu », se déclinant par : 

•	 des prises de paroles  
au sein de cœur bleu ;

•	 �des pictos cœur auprès  
des produits concernés ;

•	 des bandeaux en bas  
de page pour intégrer  
nos prises de paroles.

ARTISANS :  
LA VIE EN BLEU

€
9010

€
999 €

999
LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia videndi

€
999

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

50%
soit 10€

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

cagnotte déduite*

€
9919

€
999

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

OR
IGI

NEFRANCE

€
999 LOREM IPSUM 

DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

€
9010

€
999

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

Les produits signalés par 
ce logo « LVB » sont des produits 
sélectionnés dans leur catégorie 
pour leur qualité nutritionnelle 
selon des critères validés par 
un collège d’experts.

 FRANCE  OR
IGI

NE
 

 FRANCE  OR
IGI

NE
 

 FRANCE  OR
IGI

NE
 

 FRANCE  OR
IGI

NE
 

 FRANCE  OR
IGI

NE
 

 POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

€
9010

€
999

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

€
999

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia videndi
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Uptat la sunto ma 
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50%
soit 10€

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

cagnotte déduite*

€
9919

€
999

OR
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NEFRANCELes produits signalés par ce logo « LVB » sont des produits sélectionnés dans leur catégorie 
pour leur qualité nutritionnelle selon des critères validés par un collège d’experts.
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 POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr



3.10
CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES > Les pages recettes

Les principes des pages recettes 
Les caractéristiques : 
•	 toujours construite  

de la même façon ;
•	 une têtière => 2 typos ;
•	 4 recettes en rapport  

avec la thématique du tract ;
•	 en recto/verso.

Ne pas oubliez de bien mettre 
les recettes « derrière »  
les bons visuels.

LES PAGES RECETTES



3.11
CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES > Les pages BIO

Les principes des pages Bio

Les caractéristiques : 
•	 flèche verte pour la bombe ;
•	 les deux pictos bios sont  

à mettre une seule fois en  
grand et en haut de page ;

•	 ombre sous les visuels ;
•	 alternance des fonds 

de couleur verte pour 
les autres produits ;

•	 il peut y avoir un visuel 
inspirationnel avec 
un édito.

LES PAGES BIO

TêtièreLes deux pictos

Édito



3.12
CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES OU NON-ALIMENTAIRES 

Nous avons trois types  
de pages alimentaires  
ou non-alimentaires 

•	 Les mécaniques :
	 > CAGNOTTE,
	 > REMISE IMMÉDIATE,
	 > GRATUITE,
	 > MÉCANIQUE LIBRE ;

•	 Les tops de la semaine ;
•	 Le discount.

LES PAGES ALIMENTAIRES  
OU NON-ALIMENTAIRES

POUR VOTRE SANTÉ, ÉVITEZ DE MANGER TROP GRAS, TROP SUCRÉ, TROP SALÉ !  www.mangerbouger.fr

 

0€
89

 BOUCHÉES  
À GARNIR X 6
150 g
Soit le kg : 5€93

 

2€
50

 MINI FEUILLETÉS  
APÉRITIFS SURGELÉS  
X 30
333 g
Soit le kg : 7€51 
Au rayon surgelés
Au rayon Self Discount

 

11€
70

Le kg

 MAGRET DE CANARD

*L’ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTÉ. À CONSOMMER AVEC MODÉRATION.

Menu de fêtes

 

1€
49

POMMES DUCHESSES 
SURGELÉES
1 kg
Soit le kg : 1€49
Au rayon surgelés 
Au rayon Self Discount

 

3€

CAVA BRUT*
75 cl 
Origine UE
Soit le l : 4€

 3€
95

 BLOC FOIE GRAS LINGOT
140 g 
Origine UE - Transformé en France
Soit le kg : 28€21

 

0€
89

 TOAST ROND NATURE
280 g
Soit le kg : 3€18

 

0€
99

TARTINABLE
Différentes recettes 
120 g
Soit le kg : 8€25

U.EOR
IGI

NE

SELF-DISCOUNT

22

Mecanique Tops Discount
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CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES > Les mécaniques 

Nous avons des mécaniques 
différentes : 

•	 CAGNOTTE ;
•	 REMISE IMMÉDIATE ;
•	 OFFRES DE PRODUITS 

OFFERTS ;
•	 MÉCANIQUE LIBRE.

Ces 4 mécaniques ont une base 
commune : 

•	 têtière une fois par double 
(à gauche) ;

•	 3 colonnes ;
•	 pour les bombes :  

	 > aplat de couleur 
ou ambiance en forme 
de flèche ;  
	 > ombre sous le visuel ; 
	 > �à placer si possible  

	à l’extérieur ;
•	 respecter un alignement, 

notamment au niveau  
des prix & textes ;

•	 placer l’origine du produit 
en haut à gauche  
(en restant aligné au prix) ;

•	 intégrer le bandeau fidèlité 
1 fois toutes les deux 
doubles (à droite), 
en bas de page

LES MÉCANIQUES

Principe commun

3 colonnes

Emplacement
de la têtière



3.14
CHAPITRE 3 

D’ÉCONOMIE AVEC LA CARTE
Chaque semaine retrouvez  

une sélection de 6 produits à 70% d’économie  
créditée en euros sur votre compte

POUR VOUS LES PETITS PRIX 

FONT DES PETITS !

50%
20%

À

DE

> LES PAGES ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES > Les mécaniques > Cagnotte

Cagnotte

Reprise des principes créa 
évoqués sur la page précédente.

Petites particularités : 
•	 Aplat bleu ;
•	 Mécanique centrale bleu  

(modifier le montant 
d’économies en fonction  
de ceux présents sur la 
double page).



3.15
CHAPITRE 3 

Remise immédiate

Reprise des principes créa 
évoqués page 3.13

Petite particularité : 
•	 aplat rouge ;
•	 mécanique centrale rouge 

(modifier le montant 
d’économies en fonction 
du plus important présent 
sur la double).

PROFITEZ DE L’ENVOL

DES PROMOS

40%

DE REMISE IMMÉDIATE

JUSQU’À

> LES PAGES ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES > Les mécaniques > Cagnotte



3.16
CHAPITRE 3 

Les offres de produits 
offerts
Reprise des principes créa 
évoqués en page 3.13

Petite particularité : 
•	 aplat rouge ;
•	 mécanique centrale rouge.

POUR VOTRE SANTÉ, ÉVITEZ DE GRIGNOTER ENTRE LES REPAS !  www.mangerbouger.fr

oi Pour les autres parfums, variétés ou formats, voir produits, promotions, prix et prix au litre ou au kg en magasin.
*Le prix indiqué correspond au prix auquel vous revient le produit après déduction du montant crédité sur votre compte Waaoh ! (1) Voir conditions des cagnottes et des cartes Auchan en dernière page.

POUR VOTRE SANTÉ, ÉVITEZ DE MANGER TROP GRAS, TROP SUCRÉ, TROP SALÉ !  www.mangerbouger.fr

Mon produit

U.EOR
IGI

NE

 

5€
30

au lieu de 7€95
 

Soit le chorizo

1€
77

Les 3

2+1
OFFERT 

au choix
CHORIZO  
CÉSAR MORONI
Doux, fort ou extra fort 
200 g +10% offert
Soit le kg : 8€03
Le chorizo vendu seul : 2€65

Transformé en

France

 

2€
49

Les 6  
tranches+2

TRANCHES 
OFFERTES

JAMBON FLEURY MICHON
Le torchon, le fumé ou le braisé 
Le porc français 
4 tranches + 2 offertes 
240 g
Soit le kg : 10€38

U.EOR
IGI

NE

 

2€
45

 

1€
22

cagnotte déduite*

50%
soit 1€23

SUR VOTRE
COMPTE(1)

JAMBON  
BELL
D’Auvergne, de Savoie ou Serrano 
4 tranches 
80 g
Soit le kg : 30€63
Existe d’autres variétés oi 

U.EOR
IGI

NE

 

2€
90

+10%
OFFERT

RILLETTES  
BAHIER
Du Mans, de poulet, d'oie  
ou de canard 
220 g + 10% offert
Soit le kg : 11€98

Transformé en

France

 

2€
99

RÔTI DE PORC CUIT 
FLEURY MICHON
100% filet 
Teneur en sel réduite 
8 tranches 
240 g
Soit le kg : 12€46

U.EOR
IGI

NE
 

2€
89

Les 3  
packs+1

PACK 
GRATUIT

KNACKI L'ORIGINAL  
HERTA
Teneur en sel réduite 
Lot de 2 packs + 1 gratuit 
630 g
Soit le kg : 4€59

U.EOR
IGI

NE

 

1€
34A

1€
07

20%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

LARDONS  
AUCHAN
Nature ou fumés 
2 x 100 g
Soit le kg : 5€35

Transformées en

France

 

5€
TRIPES SÉBIRE
À la mode de Caen ou à la provençale 
1 kg
Soit le kg : 5€
Existe d’autres variétés oi 

Transformé en

France

 2€

BOUDIN NOIR  
BAHIER
Aux oignons frais,  
à la crème ou aux pommes 
Le porc français 
250 g
Soit le kg : 8€
Existe d’autres variétés oi 

Mon produit

U.EOR
IGI

NE

 

1€
60

au lieu de 2€14
 

Soit l'unité

0€
80

Les 2

50%
      sur 

le 2ème

TERRINE DE CAMPAGNE 
AUCHAN
Ou mousse foie de porc 
180 g
Soit le kg : 4€44
Vendu seul : 1€07
Existe d’autres variétés oi 

Mes produits

FRANCEOR
IGI

NE

 

3€
12

 

2€
50

cagnotte déduite*

20%
soit 0€62

SUR VOTRE
COMPTE(1)

SAUCISSES DE MONTBÉLIARD 
MMM!
2 x 150 g
Soit le kg : 10€40
Existe d’autres variétés oi 

FRANCEOR
IGI

NE

 

2€
35

+2
OFFERTS

CERVELAS  
MMM!
4 + 2 offerts 
540 g
Soit le kg : 4€35

FRANCEOR
IGI

NE

 

3€
16

Dont

1
OFFERT

TRIO DE SAUCISSONS  
DES CEVENNES  
MMM!
3 x 115 g dont 1 offert
Soit le kg : 9€16

U.EOR
IGI

NE

 

7€
98

au lieu de 11€97
 

Soit l'unité

2€
66

Les 3

2+1
OFFERT 

au choix

VÉRITABLES DIOTS  
DE SAVOIE  
HENRI RAFFIN
Différentes variétés 
340 g
Soit le kg : 7€82
Vendu seul : 3€99

FRANCEOR
IGI

NE

 

1€
60

+2
TRANCHES 
OFFERTES

BLANC DE DINDE  
AUCHAN
4 tranches + 2 offertes 
180 g
Soit le kg : 8€89

+1 vignette

5150

> LES PAGES ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES > Les mécaniques > Les offres de produits offerts

POUR VOTRE SANTÉ, ÉVITEZ DE MANGER TROP GRAS, TROP SUCRÉ, TROP SALÉ !   www.mangerbouger.fr

 

5€
98

au lieu de 8€97
 

Soit l'unité

1€
99

Les 2

1+1
GRATUITE

au choix

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia 
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1€
99

Les 2
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5€
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99

Les 3

2+1
GRATUITE

au choix

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia 

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia 
videndiEtus maiorecto blanduci 
Ma aborere quo con et, comnimi,
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99
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LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia 

 

5€
98

au lieu de 8€97
 

Soit l'unité

1€
99

Les 3

2+1
OFFERT

au choix

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia videndi Perum 
ratibus. Et aut utat est, net magnati offic 
tem fuga. Et iusdam, comnihilFerruptus 
quodior emossi consequidem estrum.

 

5€
98

au lieu de 8€97
 

Soit l'unité

1€
99

Les 3

2+1
GRATUITE

au choix

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi 
Illuptatur, voluptia 
diatque consedi 
Pitatem Ur, comnihi 
llacererat molestis

2€
09

700g 
GRATUIT

Dont

PROFITEZ,
C’EST

CADEAU !
1

POUR VOTRE SANTÉ, ÉVITEZ DE MANGER TROP GRAS, TROP SUCRÉ, TROP SALÉ !   www.mangerbouger.fr
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98

au lieu de 8€97
 

Soit l'unité

1€
99

Les 3

2+1
GRATUITE

au choix

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi 
Illuptatur, voluptia 
diatque consedi 
Pitatem Ur, comnihi 
llacererat molestis

2€
09

700g 
GRATUIT

Dont

PROFITEZ,
C’EST

CADEAU !
1



3.17
CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES > Les mécaniques > Mécanique libre

Mécanique libre

Reprise des principes créa  
évoqués en page 3.13

Petite particularité : 
•	 aplat violet sous les pdv 

bombes ;
•	 mécanique centrale violette.

 N E  R AT E Z  PAS 
L ES  P R I X 

PLUMES

FAITES LE PLEIN 
D'ÉCONOMIES !



3.18
CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES > Les tops de la semaine

Les caractéristiques : 
•	 têtière en entrée de cahier :
		  > Notre top de la semaine ;
		  > Nos tops de la semaine ;
•	 toujours construite  

de la même façon ;
•	 3 colonnes ou 2 colonnes  

si 4 pdv ;
•	 ombre sous les visuels ;
•	 aplats de couleur sous 

les pdv : 
		  > rouge : prix REMISE 

IMMÉDIATE/ GRATUITE/NET ;
		  > bleu : CAGNOTTE ;
•	 3mm entre les aplats.

Le produit peut être une TGOR : 
ajout d’une étoile noire, en haut 
à droite.

LES TOPS DE LA SEMAINE



3.19
CHAPITRE 3 > LES PAGES ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES > Le discount

LE DISCOUNT

POUR VOTRE SANTÉ, ÉVITEZ DE MANGER TROP GRAS, TROP SUCRÉ, TROP SALÉ !  www.mangerbouger.fr

 

0€
89

 BOUCHÉES  
À GARNIR X 6
150 g
Soit le kg : 5€93

 

2€
50

 MINI FEUILLETÉS  
APÉRITIFS SURGELÉS  
X 30
333 g
Soit le kg : 7€51 
Au rayon surgelés
Au rayon Self Discount

 

11€
70

Le kg

 MAGRET DE CANARD

*L’ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTÉ. À CONSOMMER AVEC MODÉRATION.

Menu de fêtes

 

1€
49

POMMES DUCHESSES 
SURGELÉES
1 kg
Soit le kg : 1€49
Au rayon surgelés 
Au rayon Self Discount

 

3€

CAVA BRUT*
75 cl 
Origine UE
Soit le l : 4€

 3€
95

 BLOC FOIE GRAS LINGOT
140 g 
Origine UE - Transformé en France
Soit le kg : 28€21

 

0€
89

 TOAST ROND NATURE
280 g
Soit le kg : 3€18

 

0€
99

TARTINABLE
Différentes recettes 
120 g
Soit le kg : 8€25

U.EOR
IGI

NE

SELF-DISCOUNT

22



3.20
CHAPITRE 3 > LES PAGES NON-ALIMENTAIRES

Nous avons différents types  
de pages non-alimentaires,  
certaines sont génériques  
et d’autres plus spécifiques  
à certains marchés.

LES PAGES NON-ALIMENTAIRES

Trafic spécifiqueTrafic générique EEGP



3.21
CHAPITRE 3 > LES PAGES NON-ALIMENTAIRES > Le trafic générique

Les caractéristiques : 
•	 têtière en haut dans 

le bandeau ;
•	 bombe sous aplat de couleur 

avec flèche ;
•	 3 colonnes ;
•	 ombres sous les visuels 

bombes ;
•	 aplat pour délimiter 

les différents produits.

LE TRAFIC GÉNÉRIQUE

Têtière

Bombe

2 colonnes



3.22
CHAPITRE 3 > LES PAGES NON-ALIMENTAIRES > Le trafic spécifique > Animalerie/bricolage/jardinerie

Animalerie / bricolage 
/ jardinerie / loisirs

Les caractéristiques : 
•	 têtière en haut dans 

le bandeau ;
•	 bombe sous aplat 

de couleur ou ambiance 
avec flèche ;

•	 3 colonnes ;
•	 ombres sous les visuels 

bombes (si pas d’ambiance).

Il peut y avoir l’insertion d’edito 
(astuce / le saviez-vous ?)

Les couleurs spécifiques : 
•	 orange (loisir) : 

C10, M50, J100, N00
•	 rouge (cuisine) : 

C00, M100, J100, N00
•	 vert (déco) : 

C100, M00, J46, N52

LE TRAFIC SPÉCIFIQUE

Têtière

Bombe

2 colonnes



3.23
CHAPITRE 3 > LES PAGES NON-ALIMENTAIRES > Le trafic spécifique > Livre

Livre

Offre 2 LIVRES DE POCHE 
ACHETÉS = 1 OFFERT

•	 ne pas oublier la mention ; 
•	 couleurs peuvent évoluer en 

fonction du type de livres 
(voir nuancier – chapitre 1).



3.24
CHAPITRE 3 > LES PAGES NON-ALIMENTAIRES > Le trafic spécifique > High-Tech

High-tech

Les caractéristiques : 
•	 têtière en haut de page; 
•	 bombe sous aplat de couleur 

avec flèche;
•	 3 colonnes si possible  

(selon le nombre de produits 
sur les pages, elles peuvent 
être travaillées sur  
2 colonnes);

•	 ombres sous les visuels;
•	 aplat de couleur 

(x3 nuances différentes) 
pour séparer les produits 
et structurer les pages.

Il peut y avoir l’insertion de prise 
de parole ou d’edito  
(astuce / le saviez-vous ?)

Têtière

Bombe

2 colonnes



3.25
CHAPITRE 3 > LES PAGES NON-ALIMENTAIRES > Le trafic spécifique > Télé<com

Télécom

Référence pour impression
le rouge et le vert, et forment  
les 2 couleurs principales de la 
marque. Cela permet un système 
coloriel plus riche reflétant  
la diversité de l’offre et des 
services de la marque;

Ces versions ont été développées pour répondre  
à une contrainte d’impression une couleur  
(rouge ou noir à 70%) et ne doivent être utilisées 
que dans ce cas.
Il est interdit d’utiliser le logotype ou l’icotype  
dans une version monochrome noire.

Version principale Version en réserve blanche

CMJN 0 100 100 0 CMJN 100 0 85 0 CMJN 85 40 20 0 PupilleÉclat
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CHAPITRE 3 > LES PAGES NON-ALIMENTAIRES > Le trafic spécifique > Télécom

Exemples

Auchan Télécom Autres opérateurs



3.27
CHAPITRE 3 > LES PAGES NON-ALIMENTAIRES > Le trafic spécifique > Photo

Les différents formats :

ENTÊTE
•	 Bandeau angles arrondis
•	 Inclinaison de -35 %
•	 Ombre portée  

(produit/0/0/1,41/noire)
•	 Couleur noire
•	 Logo en défonce blanche
•	 Placement toujours  

en haut à gauche

ACCROCHE
•	 Accroche pour inciter  

le client à se projeter
•	 Typographie  

« complete in him »
•	 Défonce blanche
•	 L’accroche est placée 

dans un bandeau bleu 
avec une ombre portée 
(produit/0/0/1,41/noire)

FLÈCHE
•	 Flèche blanche
•	 Au trait, style « main levé »
•	 Pour donner du rythme  

et lier l’accroche au contenu

FANTAISIE
•	 Dessin, style  

« fait main »  
pour animer

•	 Accrocher les photos  
à la pince à linge

PHOTOS
•	 Affiches bords  

en angles droits
•	 Cerne blanc épais en 

arrondis pour détacher 
l’image du fond  
de couleur	

•	 L’ombre sur les objets 
est décalée pour créer 
un effet de flottement

PICTOGRAMMES
•	 Les pictogrammes sont des repères 

visuels pour comprendre immédiatement, 
et sans lire les informations

•	 Ils sont en défonce blanche sur le fond 
noir

•	 Ils sont dessinés au traits et sont légers

TYPOGRAPHIE
•	 Créer une hierarchie  

des information pour 
les tailles et les graiss 
de typographie. Utiliser 
l’Helvetica Neue

•	 Les prix sont réhaussés 
d’un cartouche jaune 
pour être visible  
et lisible

•	 Le pourcentage  
de promotionest dans  
un cartouche rond  
de couleur noire

BANDEAU D’INFORMATION
•	 Ce cartouche est un repère qui contient  

les informations pratiques
•	 Il est toujours placé en bas pour répondre 

au cartouche du logo billeterie
•	 Il est toujours de couleur noire 

avec les infos en défonce blanche 
(ou grise pour les informatons secondaires)

Photo

Les couleurs et typographies  
à utiliser :

Typographie : Helvetica Neue

Bold pour le 1er niveau de lecture :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Medium pour le 2e niveau de lecture :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Regular pour le 3e niveau de lecture 
et le texte courant :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Light pour le 4e niveau de lecture :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Typographie Complete In Him
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Merci de ne pas remplacer ou modifier les couleurs

CMJN  
0 10 96 0

CMJN  
76 0 30 0

CMJN  
40 30 30  

100

Encart demi-page > 3 produits
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BANDEAU D’ACCROCHE
•	 Faute de place à côté du bandeau logo,  

on peut le placer en dessous.
•	 Il doit avoir la même hauteur que le bandeau logo 

et concerver son arrondi et son inclinaison de -35 %

Encart quart de page
> un seul produit

PLACEMENT DANS LE BANDEAU
•	 Faute de place, les informations du bandeau  

peuvent être placées sur plusieurs lignes

Merci de ne pas remplacer ou modifier les couleurs

BANDEAU D’INFORMATION
•	 Le format étant très allongé, le cartouche 

est placé sur la droite
•	 Les informations sont placées en colonne

ACCROCHES
•	 Typographie « complete in him »
•	 Couleur blanche pour l’accroche principale  

noire pour l’info secondaire

TAPS

DÉCOR
•	 Nuage de mots

Encart demi page hauteur > 3 produits
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Les différents formats :

Encart demi page

Affiche A4

Encart quart de page

Kakemono

nos souvenirs !
Et si on Ravivait

PRÉSENTATION PHOTO
Au Zentith de Lille - le 16 octobre 2016

En tournée dans toute la france
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 
Pellentesque volutpat tempus risus, in dapibus tortor. 

Cat. 1 : xx € > xx €
Cat. 2 : xx € > xx €
Cat. 3 : xx € > xx €

-xx%

Encore plus de choix sur Commander   
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

 Et si on ravivait nos souvenirs ? 

IPSUM DOLOR SIT
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit. Pellentesque volutpat 

xx € > xx € 
-xx%

40 ans
d’experience

,

Encore plus de choix sur Commander
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

Ravivons nos souvenirs !

Encore plus de choix sur

Commander   
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

Et si on ravivait
nos souvenirs ?

-xx%

IPSUM 
DOLOR SIT
Lorem ipsum dolor sit 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem 
ipsum dolor sipsum dolor sit amet, 
consectetur it amet, consectetur 

xx € > xx €

40 ans
d’experience

,

Encore plus de choix sur

Commander   
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

VARIANTES > PHOTO PLEINE PAGE

7

Encart demi page

Affiche A4

Encart quart de page

Kakemono

nos souvenirs !
Et si on Ravivait

PRÉSENTATION PHOTO
Au Zentith de Lille - le 16 octobre 2016

En tournée dans toute la france
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 
Pellentesque volutpat tempus risus, in dapibus tortor. 

Cat. 1 : xx € > xx €
Cat. 2 : xx € > xx €
Cat. 3 : xx € > xx €

-xx%

Encore plus de choix sur Commander   
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

 Et si on ravivait nos souvenirs ? 

IPSUM DOLOR SIT
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit. Pellentesque volutpat 

xx € > xx € 
-xx%

40 ans
d’experience

,

Encore plus de choix sur Commander
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

Ravivons nos souvenirs !

Encore plus de choix sur

Commander   
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

Et si on ravivait
nos souvenirs ?

-xx%

IPSUM 
DOLOR SIT
Lorem ipsum dolor sit 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem 
ipsum dolor sipsum dolor sit amet, 
consectetur it amet, consectetur 

xx € > xx €

40 ans
d’experience

,

Encore plus de choix sur

Commander   
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

VARIANTES > PHOTO PLEINE PAGE

7

Encart demi page

Affiche A4

Encart quart de page

Kakemono

nos souvenirs !
Et si on Ravivait

PRÉSENTATION PHOTO
Au Zentith de Lille - le 16 octobre 2016

En tournée dans toute la france
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 
Pellentesque volutpat tempus risus, in dapibus tortor. 

Cat. 1 : xx € > xx €
Cat. 2 : xx € > xx €
Cat. 3 : xx € > xx €

-xx%

Encore plus de choix sur Commander   
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

 Et si on ravivait nos souvenirs ? 

IPSUM DOLOR SIT
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit. Pellentesque volutpat 

xx € > xx € 
-xx%

40 ans
d’experience

,

Encore plus de choix sur Commander
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

Ravivons nos souvenirs !

Encore plus de choix sur

Commander   
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

Et si on ravivait
nos souvenirs ?

-xx%

IPSUM 
DOLOR SIT
Lorem ipsum dolor sit 
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem 
ipsum dolor sipsum dolor sit amet, 
consectetur it amet, consectetur 

xx € > xx €

40 ans
d’experience

,

Encore plus de choix sur

Commander   
sur 

Imprimer en magasin 
à l’Espace Photo

VARIANTES > PHOTO PLEINE PAGE

7
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Cadeaux

Les couleurs et typographies  
à utiliser :

Typographie : Helvetica Neue

Bold pour le 1er niveau de lecture :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Medium pour le 2e niveau de lecture :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Regular pour le 3e niveau de lecture 
et le texte courant :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Light pour le 4e niveau de lecture :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Typographie Complete In Him
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

CMJN  
0 10 96 0

CMJN  
40 30 30  

100

Les différents formats :

ENTÊTE
•	 Bandeau angles arrondis
•	 Inclinaison de -35 %
•	 Ombre portée 

(produit/0/0/1,41/noire)
•	 Couleur noire
•	 Logo en défonce blanche
•	 Placement toujours en 

haut à gauche

ACCROCHE
•	 Accroche pour inciter  

le client à se projeter
•	 Typographie « complete in him »
•	 Défonce blanche
•	 L’accroche est placée dans un 

bandeau jaune avec une ombre 
portée (produit/0/0/1,41/noire)

FLÈCHE
•	 Flèche blanche
•	 Au trait, style « main levé »
•	 Pour donner du rythme 

et lier l’accroche au contenu

FANTAISIE
•	 Dessin,  

style « fait main » 
pour animer

•	 Ambiance festive

PHOTOS
•	 Affiches bords en 

angles droits
•	 Cerne blanc épais en 

arrondis pour détacher 
l’image du fond de 
couleur

PICTOGRAMMES
•	 Les pictogrammes sont des repères
•	 visuels pour comprendre immédiatement,
•	 et sans lire les informations
•	 Ils sont en défonce blanche sur
•	 le fond noir
•	 Ils sont dessinés au traits et sont légers

TYPOGRAPHIE
•	 Créer une hierarchie  

des information pour 
les tailles et les graiss 
de typographie. Utiliser 
l’Helvetica Neue

•	 Les prix sont réhaussés 
d’un cartouche jaune 
pour être visible  
et lisible

•	 Le pourcentage  
de promotion est dans  
un cartouche rond  
de couleur noire

•	 Les arguments dans 
des cartouches noirs

BANDEAU D’INFORMATION
•	 Ce cartouche est un repère qui contient 

les informations pratiques
•	 Il est toujours placé en bas pour répondre 

au cartouche du logo billeterie
•	 Il est toujours de couleur noire 

avec les infos en défonce blanche (ou grise 
pour les informatons secondaires)

la surprise !

CARTE CADEAU CARTE CADEAU ILLICADO

,

Et si on creait  

Possibilite de personnaliser votre carte cadeau !
,

E x c l u s i v i t é

-xx%

COFFRET CADEAU
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit. Pellentesque volutpat 
tempus risus, in dapibus tortor.

Cat. 1 : xx € > xx €
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Choisissez votre montant de 10 à 200 euros
 Utilisable en 1 ou plusieurs fois dans tous les rayons* 

de tous  les hypermarchés Auchan de France
Valable 1 an

Choisissez votre montant de 10 à 200 euros
 Utilisable en 1 ou plusieurs fois dans tous les rayons* 

de tous les hypermarchés Auchan de France
Valable 1 an

Encore plus de choix sur Commander
sur 

Livraison à domicile et en magasin

Merci de ne pas remplacer ou modifier les couleurs

Encart demi-page > 3 produits
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,

Et si on creait la surprise !!!!

CARTE
CADEAU

CARTE CADEAU 
ILLCADO

Possibilite de personnaliser votre carte cadeau !

,

E x c l u s i v i t é

Choisissez votre montant 
de 10 à 200 euros
 Utilisable en 1 ou plusieurs fois 
dans tous les rayons* de 
tous les hypermarchés Auchan 
de France
Valable 1 an

Choisissez votre montant 
de 10 à 200 euros
 Utilisable en 1 ou plusieurs fois 
dans tous les rayons* de 
tous les hypermarchés Auchan 
de France
Valable 1 an

-xx%

COFFRET
CADEAU
Nom du produit
Nom du produit
Descriptif du produit
Lorem ipsum dolor sit amet, consec-
tetur adipiscing elit. Pellentesque 
volutpat tempus 
risus, in dapibus tortor.
Cat. 1 : xx € > xx €

* sauf achat de cartes cadeaux, prestations SAV et carburants

Commander
sur 

Livraison 
à domicile 

Encore plus de choix sur et en magasin

CARTE CADEAU

Et si on sortait ?

CARTE
CADEAU
Choisissez votre montant 
de 10 à 200 euros
 Utilisable en 1 ou plusieurs fois 
dans tous les rayons* de 
tous les hypermarchés Auchan 
de France
Valable 1 an

Possibilite de 

personnaliser votre 

carte cadeau !

,
E x c l u s i v i t é
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Commander   
sur 

Livraison
à domicile

Encore plus de choix sur et en magasin

BANDEAU D’ACCROCHE
•	 Faute de place à côté du bandeau logo,  

on peut le placer en dessous.
•	 Il doit avoir la même hauteur que le bandeau logo 

et concerver son arrondi et son inclinaison de -35 %

Encart quart de page
> un seul produit :
Carte cadeau

TAPS

Encart demi-page hauteur > 3 produits

PLACEMENT DANS LE BANDEAU
•	 Faute de place, les informations du bandeau  

peuvent être placées sur plusieurs lignes

Qu’est-ce qui lui
ferait plaisir ?
Des cadeaux inoubliables pour tous !

Cartes

cartes

resto
Sports

Week-end
cadeaux

Sejour
Bien-etre

, ,

cadeaux

Aventure

Encore plus de choix sur

Commander

Livraison
à domicile

  
sur 

et en magasin

BANDEAU D’INFORMATION
•	 Le format étant très allongé, le cartouche 

est placé sur la droite
•	 Les informations sont placées en colonne

ACCROCHES
•	 Typographie « complete in him »
•	 Couleur blanche pour l’accroche principale  

noire pour l’info secondaire

DÉCOR
•	 Nuage de mots

Merci de ne pas remplacer ou modifier les couleurs
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Billetterie

Les couleurs et typographies  
à utiliser :

Typographie : Helvetica Neue

Bold pour le 1er niveau de lecture :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Medium pour le 2e niveau de lecture :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Regular pour le 3e niveau de lecture 
et le texte courant :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Light pour le 4e niveau de lecture :
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

Typographie Complete In Him
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789>?!.,:@&+

CMJN  
0 10 96 0

CMJN  
0 96 86 0

CMJN  
40 30 30  

100

Les différents formats :

ENTÊTE
•	 Bandeau angles arrondis
•	 Inclinaison de -35 %
•	 Ombre portée 

(produit/0/0/1,41/noire)
•	 Couleur noire
•	 Logo en défonce blanche
•	 Placement toujours en 

haut à gauche

ACCROCHE
•	 Accroche pour inciter  

le client à se projeter
•	 Typographie « complete in him »
•	 Défonce blanche
•	 L’accroche est placée dans un 

bandeau rouge avec une ombre 
portée (produit/0/0/1,41/noire)

FLÈCHE
•	 Flèche blanche
•	 Au trait, style « main levé »
•	 Pour donner du rythme 

et lier l’accroche au contenu

FANTAISIE
•	 Pinces qui accrochent 

les affiches pour créer 
un effet trompe l’oeil

•	 2 pinces par affiches 
avec un fils qui part 
vers le haut

AFFICHES
•	 Affiches bords en 

angles droits
•	 Cerne blanc épais en 

arrondis pour détacher 
l’image du fond de 
couleur

PICTOGRAMMES
•	 Les pictogrammes sont des repères
•	 visuels pour comprendre immédiatement,
•	 et sans lire les informations
•	 Ils sont en défonce blanche sur
•	 le fond noir
•	 Ils sont dessinés au traits et sont légers

TYPOGRAPHIE
•	 Créer une hierarchie  

des information pour 
les tailles et les graiss 
de typographie. Utiliser 
l’Helvetica Neue

•	 Les prix sont réhaussés 
d’un cartouche jaune 
pour être visible  
et lisible

•	 Le pourcentage  
de promotionest dans  
un cartouche rond  
de couleur noire

BANDEAU D’INFORMATION
•	 Ce cartouche est un repère qui contient 

les informations pratiques
•	 Il est toujours placé en bas pour répondre 

au cartouche du logo billeterie
•	 Il est toujours de couleur noire 

avec les infos en défonce blanche (ou grise 
pour les informatons secondaires)

Merci de ne pas remplacer ou modifier les couleurs

Et si on sortait ?

PRÉSENTATION SPECTACLE
Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetur
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 
Pellentesque volutpat tempus risus, in dapibus tortor. 

Cat. 1 : xx € > xx €
Cat. 2 : xx € > xx €
Cat. 3 : xx € > xx €

-xx%

PRÉSENTATION SPECTACLE
Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetur
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 
Pellentesque volutpat tempus risus, in dapibus tortor. 

Cat. 1 : xx € > xx €
Cat. 2 : xx € > xx €
Cat. 3 : xx € > xx €

-xx%

PRÉSENTATION SPECTACLE
Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetur
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. 
Pellentesque volutpat tempus risus, in dapibus tortor. 

Cat. 1 : xx € > xx €
Cat. 2 : xx € > xx €
Cat. 3 : xx € > xx €

-xx%

Encore plus de choix sur Réserver   
sur 

Réserver en magasin 
à l’Espace Billetterie

Merci de ne pas remplacer ou modifier les couleurs

Encart demi-page > 3 produits
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BANDEAU D’ACCROCHE
•	 Faute de place à côté du bandeau logo,  

on peut le placer en dessous.
•	 Il doit avoir la même hauteur que le bandeau logo 

et concerver son arrondi et son inclinaison de -35 %

PICTO
•	 Picto « coup de coeur » sur fond noir
•	 Il ne doit pas chevaucher le visuel

Encart A4  
> un seul produit

TAPS

Encart demi-page hauteur > 3 produits

PATCH
•	 Patch pour ajouter des arguments
•	 Il contient :

> 1 picto
> 1 titre en typo
« complete in him »
> 1 flèche
> 1 texte explicatif

BANDEAU D’INFORMATION
•	 Le format étant très allongé, le cartouche 

est placé sur la droite
•	 Les informations sont placées en colonne

ACCROCHES
•	 Typographie « complete in him »
•	 Couleur blanche pour l’accroche principale  

noire pour l’info secondaire

DÉCOR
•	 Nuage de mots

Merci de ne pas remplacer ou modifier les couleurs
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 Voyages

•	 Logo Auchanvoyages :

•	 Taille ½ page (sauf cas 
exceptionnel)

Sur cette page, ne sont pas disponibles dans les magasins cités  Tous les produits "Arts de la table" : Avallon, Sens. 

bouger.fr

 

26€
90

Les 18  
pièces

SERVICE DE TABLE
En porcelaine 
Réf. 533867
Composé de : 
6 assiettes plates Ø 26.5 cm,  
6 assiettes creuses Ø 20 cm  
et 6 assiettes à dessert Ø 19 cm

 

12€
90

La fontaine FONTAINE TIKI BAR
5 litres 
Réf. 443165
Existe le coffret fontaine 

+ verres : 19€90

- C
ré

di
t p

ho
to

s :
 F

ot
ol

ia

Photos non contractuelles sauf erreurs typographiques. Les prix, taxes et surcharge carburant ont été calculés aux conditions économiques à la date du 28/11/2017 et sont susceptibles de modifications. Offre valable du 24/01 au 24/02/18 dans la limite des places disponibles. Les conditions générales et particulières de vente sont 
disponibles sur simple demande. AUCHAN VOYAGES - 40 avenue Pierre Lefaucheux - 92100 BOULOGNE-BILLANCOURT - Envol Voyages est une filiale du Groupe Marietton Développement qui commercialise sous la marque Auchan Voyages; Envol Voyages, SASU au capital de 80 000€, R.C.S. de Lyon 327 191 854 - Code APE 633Z Membre 
du Groupe Marietton Développement 24, avenue René Cassin - 69009 Lyon SAS au Capital Social de 29 697 678€ - R.C.S de Lyon 789 873 627 Immatriculation Atout France : IM 013 10 0121- Garantie financière auprès de l’APST - 15, avenue Carnot - 75017 PARIS RCP GENERALI AH698228 - TVA intracommunautaire: FR79 327 191 854.

0 825 015 115 0,15 € / min en agenceOU OU auchanvoyages.comRÉSERVATIONS

MADéRE - CANIÇO
Hôtel Dom Pedro Garajau 3*NL - 8 jours / 7 nuits en demi-pension

499
€

À PARTIR DE

PAR PERSONNE

Prix TTC par personne
base chambre double
Départs :

17/02
et 

24/02 (1)

3/03* au 24/03 (2)

et 29/09

31/03
au 

5/04
 7/04

12/04
au

20/04 (2)
 21/04

26/04
au

28/04

3/05 au 12/05 (2)

31/05 au 2/06 (2)
17/05 au 19/05
23/08 au 8/09 (2)  26/05

7/06 au 16/06 (2)

5/07 au 7/07 (2) 
20/09 au 22/09 (2)

21/06
au

23/06

28/06
au

30/06

12/07
au

14/07

19 au 21/07
16 au 18/08

26/07
au

4/08

9/08
au

11/08

13/09
au

15/09

6/10
au

13/10
Paris le samedi 629 549 579 649 749 849 749 749 649 649 629 599 599 679 729 779 759 629 499

Lyon le jeudi - - 699 - 749 - 699 629 629 - 609 579 579 659 709 759 739 609 -

Nantes le samedi 599 549 579 649 749 849 769 649 649 - 629 599 599 679 729 779 759 629 499

Toulouse le samedi - - - - 749 - 719 - 649 - 629 - 599 679 729 779 759 629 -

Marseille le jeudi - - - - 849 - 819 699 - - 679 - - - - - - - -

Possibilité de départs de Nantes les jeudis et de Lyon les samedis à certaines dates (nous consulter).*Supplément départ de Paris le 3/03 : 30€, (1) Départ de Nantes le 24/02 : 699€, (2) Pas de départs : de Paris le 6/06, de Nantes les 3/03, 12/04 et 16/06, de Marseille les 12/04, 10/05, 14/06, 5/07 et 20/09, 
de Lyon et Marseille le 10/05, de Toulouse le 8/09. LE PRIX COMPREND : le transport aérien France/Madère/France sur vols spéciaux, les transferts aéroport/hôtel/aéroport, l’hébergement en chambre double pour 7 nuits en demi-pension, les taxes aéroport et surcharge carburant (74€ à ce jour, révisable). LE PRIX NE 
COMPREND PAS : les repas pris à bord des avions, les déjeuners, le supplément chambre individuelle (154€), le supplément pension complète (112€/adulte et 56€/enfant), les réductions enfant partageant la chambre de 2 adultes( nous consulter), les assurances multirisques (nous consulter) et les frais de dossier (17€).

11
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Prix

Logo AuchanVoyagesDestination et détail de l’offre

Visuel

Tableau des prix

Mentions légales
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Textile

Les caractéristiques : 
•	 têtière en haut dans 

le bandeau ;  
d’horizon du produit bombe

•	 ambiance pour les bombes 
avec flèche (si pas 
d’ambiance, aplat vert) ;

•	 3 colonnes ;

Mise en avant de la marque « in 
extenso » by auchan (1 seul logo 
pour la page)

*

Pantone® 7710 C
CMJN 80 8 30 00
RVB 0 165 181  
HEX #00A5B5  
RAL 5018

3 colonnes
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Bijou

Les caractéristiques : 
•	 têtière en haut dans 

le bandeau ;
•	 ambiance pour les bombes 

avec flèche ;
•	 attention aux proportions  

des bijoux.

Bombe

Têtière

3 colonnes

Légendes
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L’avant dernière page se divise 
en deux parties

Première partie
•	 reprise de la mécanique ou 

d’une thématique du tract ;
•	 le ou les produits sera(ont) 

traité(s) sur aplat 
ou ambiance.

La seconde partie est toujours  
à traiter de la même manière, 
sauf le bandeau de repiquage.
Elle se compose :

•	 du bandeau gris ;
•	 de la mention sur les 

marques signées Auchan ;
•	 de la mention 

phytopharmaceutique (si 
un des produits concernés 
(jardin) est présent dans 
le tract) ;

•	 la mention (1) sur les 
cagnottes ;

•	 date de validité du tract ;
•	 repiquage pour VL / XS : 

« Dans les hypermarchés 
Auchan ci-dessous » ;

•	 repiquage pour VU : «  dans 
tous les hypermarchés 
Auchan SAUF ».

Produit

Canaux  
de distribution

Bandeau magasins

Mention liée aux quantités

Mention validité des promotions
Mention cagnotte

L’AVANT DERNIÈRE PAGE
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La dernière page reprend une 
mécanique ou une thématique  
du tract.

Mentions à intégrer sur la der :
•	 mention indiquant la liste 

des magasins concernés 
en avant dernière page ;

•	 logo Auchan ;
•	 signature agence/imprimeur 

en haut à droite ;
•	 triman.

Signature : 
agences d’exécution, 
Auchan Hypermarché  
et ses coordonnées 
(AUCHAN HYPERMARCHE 
- SAS -Cap. Variable-410 
409 015 RCS Lille Métropole
-Rue du Maréchal de Lattre 
Tassigny -59170 Croix)
+ imprimeur

Logo Auchan

LA DERNIÈRE PAGE

Mentions

Triman
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Principe d’une première
de couverture :
	 • �date en haut de la page ;
	 • titre ;
	 • �ambiance pleine page 

avec ligne d’horizon 
(identique pour toutes 
les couvertures) ;

	 • �pack et prix 
sous l’ambiance ;

	 • �signature cross canal ;
	 • �logo Auchan supermarché 

en bas de page ;
	 • ��les mentions seront 

intégrées en bas de page 
ou au dessus de la 
signature cross canal.  
Selon les cas, il s’agit de 
mentions liées aux produits 
ou de mentions génériques 
comme : A l’exclusion 
des magasins fermés 
le dimanche.  
Voir sur Auchan.fr

LA COUVERTURE

PROXY (SUPERMARCHÉ) : LES DIFFÉRENCES Date

Ligne d’horizon

Pack + prix

Mentions Signature

Signature cross canal
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L’ AVANT DERNIÈRE PAGE
 

L’avant dernière page se divise 
en deux parties.

Première partie
	 • �reprise de la mécanique ou 

d’une thématique du tract ;
	 • �le ou les produits sera(ont) 

traité(s) sur aplat 
ou ambiance.

La seconde partie est toujours
à traiter de la même manière,
sauf le bandeau de repiquage.
Elle se compose :
	 • du bandeau gris ;
	 • �de la mention sur les 

marques signées Auchan ;
	 • �de la mention 

phytopharmaceutique (si 
un des produits concernés 
est présent dans le tract) ;

	 • �de la mention (1) sur les 
cagnottes ;

	 • des dates de validité du tract ;
	 • �du repiquage pour VL / XS : 

« Dans les supermarchés. 
Auchan ci-dessous » ;

	 • �de la mention sur la 
femeture le dimanche ;

	 • �de la mention liée  
aux quantités.

Les affaires pour la famille

(1) Offre réservée aux particuliers. Présentez votre carte Waaoh! ou votre carte de financement Auchan lors de votre passage en caisse et bénéficiez des cagnottes créditées sur votre compte Waaoh! sur les produits porteurs d’une offre. Chaque offre est limitée  
à 5 cagnottes maximum par client sur la durée de l’opération, y compris si cette offre porte sur des produits relevant de gammes et/ou de marques identiques ou différentes. Limite portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vins ou de Champagne (soit 5 cartons  
de 6 bouteilles). Hors conditions particulières et non cumulable avec toutes autres promotions en cours. La carte Waaoh! est gratuite (à retirer en magasin). Les cartes de financement Auchan sont utilisables au comptant, ou à crédit au choix lors du paiement. L’option crédit est associée à 
un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager. Les cartes de financement sont attribuées sous réserve d’acceptation par Oney Bank. Cotisation carte Visa : 14€, Visa 1er : 54€. 
Vous disposez d’un délai de rétractation de 14 jours à compter de la date de souscription de votre carte. Oney Bank– SA au capital de 50 741 215€ - Siège social : 40 avenue de Flandre – 59170 Croix – RCS Lille Métropole 546 380 197 – N° Orias : 07 023 261 – www.orias.fr – correspondance : 
CS 60006 – www.oney.fr. 
Auchan Hypermarché SAS agit en qualité de mandataire exclusif en opérations de banque et en services de paiement – N° Orias : 11 061 014 – Siège social : 200 rue de la recherche – 59650 Villeneuve d’Ascq

DANS LES SUPERMARCHÉS AUCHAN CI-DESSOUS :

Hormis les offres en quantités limitées mentionnées dans ce tract et les produits soldés, les articles ont été commandés en quantité suffisante.  
S’ils venaient à manquer dans votre magasin, nous sommes à votre disposition pendant la durée de l’opération pour enregistrer toute commande du même produit ou d’un produit de qualité équivalente au prix annoncé et vous servir dans les meilleurs délais. Merci de vous adresser à l’accueil.

Les promotions de ce catalogue, hormis les exceptions éventuelles stipulées sur les pages, sont valables du 02 au 08 janvier 2019.

Auchan

• 01 Massieux • 01 Montceaux Guereins • 03 Gannat • 13 Aubagne • 13 Marseille 3è - Saint Lazare • 13 Marseille 12è - La Fourragère • 13 Marseille 12è - Les Caillols • 13 Sénas • 13 Tarascon • 14 Saint-Vigor-le-Grand 
• 15 Aurillac • 18 Bourges • 19 Brive La gaillarde • 27 Bosc Roger • 27 Gaillon • 27 Le Val De Reuil • 28 Auneau • 31 Carbonne • 31 Fonbeauzard - Aucamville • 31 Launaguet • 31 Lherm • 31 Saint Gaudens  
• 31 Tournefeuille • 33 Artigues • 33 Begles • 33 Blanquefort La Renney • 33 Bordeaux Caudéran • 33 Bordeaux Counord • 33 Bordeaux Merignac Mondesir • 33 Bordeaux Merignac Robinson • 33 La Brede  
• 33 Talence - Gallieni • 33 Talence Gambetta • 37 Esvres • 37 Monnaie • 37 Saint Avertin • 38 Voiron • 45 La Ferte St Aubin • 45 Olivet • 45 Saint Jean De Braye • 48 Aumont-Aubrac • 48 Marvejols • 57 Metz Woippy 
• 59 Aulnoye • 59 Fourmies • 59 Linselles • 59 Orchies • 59 Saint Saulve • 60 Compiegne • 62 Noyelles Les Vermelles • 63 Beaumont Zac Champ Madame • 63 Cebazat • 63 Les Martres De Veyre • 67 Illkirch • 67 Marlenheim 
• 67 Montagne Verte - Strasbourg • 67 Mutzig • 67 Obernai • 67 Rosheim • 67 Schiltigheim • 67 Strasbourg G.G Esplanade • 67 Strasbourg Robertsau • 68 Ferrette • 69 Lyon 5è Champvert • 69 Tarare  
• 69 Tassin La Demi Lune • 69 Villefranche sur Saône • 71 Tournus • 75 Paris 14è Bd Brune • 76 Ferrieres • 78 Conflans Ste Honorine • 78 Houilles • 78 La Queue lez Yvelines • 78 Orgerus • 78 Trappes • 80 Corbie  
• 80 Montdidier • 80 Nesle • 80 Villers Bretonneux • 84 Apt • 84 Avignon Le Pontet • 91 Saint Germain les Corbeil • 92 Antony 2 Rue Pascal • 92 Chatillon • 93 Aubervilliers • 93 Montfermeil • 93 Romainville • 93 Villepinte

A l'exclusion des magasins fermés le dimanche. Voir sur Auchan.fr 

 

25€
A

12€
50

90 x  
190 cm

50%
DE REMISE 

IMMÉDIATE
PROTÈGE MATELAS  
DODO NUITS SEREINES
Exemple de composition : 
Molleton gratté 100% coton
Existe en absorbant ou imperméable : 
- 140 x 190 cm : 30€B  15€ 
- 160 x 200 cm : 35€B  17€50

Sécurité  
et confort

 

24€
90A

12€
45

50%
DE REMISE 

IMMÉDIATE
REHAUSSEUR BAS
Pour enfant de 1.25 minimum. Housse complète. 
Déhoussable et lavable. Position du siège face  
à la route et à l'arrière. Fixation du siège et de l'enfant 
avec la ceinture 3 points du véhicule. 
Conforme aux exigences de sécurité.

 

2€
50

OPÉRATION LICENCE  
1ER ÂGE
Goupillon ou biberon 
Mickey, Minnie et Winnie

 

40€
A

12€

Dont 0,12€ d'éco-participation

140 x 200 cm

70%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

COUETTE CHAUDE COLAS NORMAND
Enveloppe 100% polyester microfibre 
Garnissage 100% polyester - 350 g/m²
Existe en : 
- 200 x 200 cm : 60€B  18€ 
- 240 x 220 cm : 70€B  21€ 
- 260 x 240 cm : 84€B  25€20 
- le lot de 2 oreillers 60 x 60 cm  
ou 50 x 70 cm : 30€B  9€

4 marques sont signées par AUCHAN : Actuel by Auchan, Cosmia by Auchan, In Extenso by Auchan et Qilive by Auchan.

23

Produit

Canaux  
de distribution

Bandeau magasins

Mention liée aux quantités

Mention validité des promotions
Mention cagnotte

4 marques sont signées par AUCHAN : Actuel by Auchan, Cosmia by Auchan, In Extenso by Auchan et Qilive by Auchan.	
Magasins agréés pour les activités de distribution de produits phytopharmaceutiques à des utilisateurs non professionnels, par le Ministère en charge de l’agriculture

PROXY (SUPERMARCHÉ) : LES DIFFÉRENCES
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LA DERNIÈRE PAGE
 

La dernière page reprend  
une mécanique ou une 
thématique du tract.

Mentions à intégrer sur la der :
	 • �mention indiquant la liste 

des magasins concernés 
en avant dernière page ;

	 • �dans le cas d’une extension 
NON AL (super toutes 
versions) : Voir liste des 
magasins concernés par 
ce catalogue en page XX ; 

	 • logo Auchan supermarché ;
	 • �signature agence/imprimeur 

en haut à droite ;
	 • �triman avec le nombre 

de pages du support.

Signature : 
agences d’exécution, 
Auchan Supermarché
 et ses coordonnées
(AUCHAN SUPERMARCHE 
- SAS -Cap. Variable-410 409 
015 RCS Lille Métropole
-Rue du Maréchal de Lattre 
Tassigny -59170 Croix) 
+ imprimeur

Logo Auchan

POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

VOIR LISTE DES MAGASINS CONCERNÉS PAR CE CATALOGUE EN AVANT DERNIÈRE PAGE.

FRANCEOR
IGI

NE

 8€
95

Le kg

VIANDE BOVINE :  
PIÈCE À FONDUE
En caissette

FRANCEOR
IGI

NE

 

6€
95

Le kg

1+1
OFFERT

au choix*

PORC : ÉCHINE SANS OS 
OU FILET SANS OS
À rôtir, en caissette

Bœuf ou porc, profitez de  
ces belles promos !

*Offre valable sur le moins cher des deux.
oi Pour les autres parfums, variétés ou formats voir produits, promotions, prix et prix au litre ou au kg en magasin.
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4€
49A

3€
14

Le lot de 2

30%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

DOUX PLAISIR 
POTIRON ET KIRI  
LIEBIG
Format familial 
Lot de 2 x 1 
Soit le l : 1€57
Existe d’autres variétés oi 

 

2€
89A

2€
02

30%
DE REMISE 

IMMÉDIATE
ORANGINA
Jaune ou Zero 
2 x 1.5 l
Soit le l : 0€67

Soyez malin,
profitez  
des petits  
prix !

Réchauffez-vous 
avec les bonnes 
affaires ! 

Mentions

Triman avec le nombre  
de pages du support

PROXY (SUPERMARCHÉ) : LES DIFFÉRENCES



NOS MENTIONS LÉGALES
LES MENTIONS LIÉES AUX CAGNOTTES & CARTES DE PAIEMENT. . . . . . . . .           4.2.
LES BANDEAUX MAGASIN ET LA DERNIÈRE PAGE. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                           4.5.
LES MENTIONS ALIMENTAIRES . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                             4.7.
LES MENTIONS ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES . . . . . . . . . . . . . . . . .                   4.10.
LES MENTIONS NON ALIMENTAIRES. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                        4.11.
LES ENGAGEMENTS AUCHAN. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                               4.17.
LES MENTIONS SPÉCIFIQUES AU PROXY (SUPERMARCHÉ). . . . . . . . . . . . . . .                 4.22.

Chapitre 4

http://portaldwl.cacom.fr/801feef5a5a4eab166d398abf272b79e
http://portaldwl.cacom.fr/c913bec2aabdaa81346c955f546e2489
http://portaldwl.cacom.fr/9e745f1734352147c4765ba1c11002e1
http://portaldwl.cacom.fr/e7b88fad618220c49e6afd317b334282
http://portaldwl.cacom.fr/72dad10763c4c6b7144725cd02f58719
http://portaldwl.cacom.fr/16f3d6ff794ac3c1e4f1a4e0e20f693f
http://portaldwl.cacom.fr/5a2c6b6727ed3435e3ad6bdeaad1f317
http://portaldwl.cacom.fr/0357186f352bc33a1e95f77e2429c30f
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L’utilisation de la mécanique 
cagnotte s’accompagne de 
plusieurs mentions légales.  
Celles-ci doivent être présentes  
à différents endroits du tract.

MENTIONS LÉGALES LIÉES  
AUX CAGNOTTES 

LES MENTIONS LIÉES AUX CAGNOTTES 
& CARTES DE PAIEMENT

PARTICULARITÉ : 
l’astérisque & le (1) ne peuvent  

être modifiés. Dans le cas où nous  
avons plusieurs mentions  

sur une même page, les autres mentions 
porteront plusieurs astérisques  

ou un appel de note (2), etc.

Open sans semibold / Bold / corps 6,3 / blanc / interlignage 5 / échelle horizontal 100% / approche -20

Les cartes Auchan utilisées dans ce bandeau

Carte de fidélité Cartes de paiement

Frutiger LT Std 65 Bold/75 Black / corps 5 / noir / interlignage 5 / échelle horizontal 85% / approche -25

Mention sur  
la couverture  

si cagnotte 

* Le prix indiqué correspond au prix auquel vous 
revient le produit après déduction du montant 
crédité sur votre compte Waaoh ! (1) Offre réservée 
aux particuliers porteurs d’une carte Waaoh 
(gratuite) ou de l’une des cartes de financement 
Auchan. Dès le 1er achat et jusqu’à 5 cagnottes par 
offre (voir conditions en avant dernière page).

Mention à placer dès  
qu’il y a une cagnotte  

sur la page
Textes à placer en bas  
de page lorsqu’il y a un 

prix cagnotte sur la page.  
À placer une fois  

par double.

* Le prix indiqué correspond au prix auquel vous 
revient le produit après déduction du montant 
crédité sur votre compte Waaoh ! (1) Voir 
conditions des cagnottes et des cartes Auchan 
en avant dernière page.

Mention à placer sur la page où se trouve  
le bandeau repiquage magasins

Cette mention doit figurer sur tous les tracts où se trouve un prix 
cagnotte. Placée dans un encadré, celle-ci sera au-dessus  

de la mention Oney qui se rapporte aux cartes de paiement.

(1) Offre réservée aux particuliers. Présentez votre carte Waaoh! ou votre carte de financement Auchan lors de votre passage en caisse et bénéficiez des cagnottes créditées sur votre 
compte Waaoh! sur les produits porteurs d’une offre. Chaque offre est limitée  à 5 cagnottes maximum par client sur la durée de l’opération, y compris si cette offre porte sur des produits 
relevant de gammes et/ou de marques identiques ou différentes. Limite portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vins ou de Champagne (soit 5 cartons de  6 bouteilles). Hors conditions 
particulières et non cumulable avec toutes autres promotions en cours. La carte Waaoh! est gratuite (à retirer en magasin). Les cartes de financement Auchan sont utilisables au 
comptant, ou à crédit au choix lors du paiement. L’option crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos 
capacités de remboursement avant de vous engager. Les cartes de financement sont attribuées sous réserve d’acceptation par Oney Bank. Cotisation carte Visa : 14€,  
Visa 1er : 54€. Vous disposez d’un délai de rétractation de 14 jours à compter de la date de souscription de votre carte. Oney Bank– SA au capital de 50 741 215€ - Siège social : 40 avenue 
de Flandre – 59170 Croix – RCS Lille Métropole 546 380 197 – N° Orias : 07 023 261 – www.orias.fr – correspondance : CS 60006 – www.oney.fr. 
Auchan Hypermarché SAS agit en qualité de mandataire exclusif en opérations de banque et en services de paiement – N° Orias : 11 061 014 – Siège social : 
200 rue de la recherche – 59650 Villeneuve d’Ascq

Bandeau bleu à positionner sur la 1ère page  
où figure un prix cagnotte. Si la première COC est en couverture, 

le bandeau bleu sera en page 2.
Remarque : en fonction du tract la partie de la mention  

"(Voir conditions en avant dernière page)" peut-être modifiée  
en fonction de l'endroit où se trouvera le bandeau magasins 

et donc la mention ci-dessous.

Offre réservée aux particuliers porteurs d’une carte Auchan. Carte Waaoh (gratuite), ou l’une 
des cartes de financement Auchan (Voir conditions en avant dernière page). Les cartes de 
financement Auchan sont utilisables au comptant, ou à crédit aux choix lors du paiement. 
L’option crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit 
être remboursé. Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager.  Dès le 
1er achat et jusqu’à 5 cagnottes par offre. Une offre s’entend même produit, même marque, 
même format avec la possibité de choisir parmi les différentes variétés proposées. Pour 
l’achat de bouteilles de vin ou de Champagne, l’offre est limitée à 30 bouteilles soit 5 cartons 
de 6 bouteilles. Non cumulable avec toutes autres promotions en cours.

Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 7,5 / échelle horizontal 90% / approche -20
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Fidélité 5%
Le bandeau fidélité 5% est à positionner en bas des pages  

(hors pages alcools - droguerie et parfumerie « produits non alimentaires 
» - produits non concernés par le programme de fidélité).  

Il concerne les produits Auchan.Il doit être placé une fois toutes les deux 
doubles au sein du cahier mécanique.Il résume l’encart fidélité 5% 

pouvant être mis en avant dans un catalogue.

Les autres bandeaux fidélité
Ces bandeaux s'intègrent dans le ou les pages concernées, dans le cas  

où nous avons un produit bébé, BIO ou issu de l'espace parapharmacie.
Si l'un des 4 bandeaux est dans un tract, celui-ci intègre  

la mention "en avant dernière page". Si il s'agit d'un tract spécialiste,  
le bandeau intègre la mention "en dernière page".

6 avantages qui changent vos courses

C’est Waaoh!!! 
d’être fidèle

10%

de cagnotte *  
dans l’espace parapharmacie 
de vos hypermarchés et d’auchan.fr
hors alimentation bébé de 0 à 4 mois

PARAPHARMACIE

5%

de cagnotte *  
sur une sélection de produits Auchan (1) 

ALIMENTAIRE 
&  ANIMALERIE

de cagnotte *   
sur les produits Auchan Bio alimentaires
hors fruits et légumes frais

10%

RAYON BIO

10%

ALIMENTS BÉBÉ

de cagnotte * sur le rayon
hors alimentation bébé de 0 à 4 mois

de cagnotte *  
sur les produits porteurs de cagnotte 
signalés en magasin

JUSQU’À

50% Des offres 
personnalisées 
rien que pour vous

de cagnotte(1) sur une sélection de produits Auchan 

ALIMENTAIRE &  ANIMALERIE (2)

(1) Offres réservées aux particuliers porteurs d’une carte de fidélité Auchan. Voir conditions des cagnottes en dernière page. (2) Hors produits porteurs  
de l’oiseau vert, du pouce vert, boissons alcoolisées, produits emballés en magasin, fruits et légumes frais et accessoires animaux.

5%C’est Waaoh!!! d’être fidèle

C’est Waaoh!!! d’être fidèle de cagnotte(1) sur les produits du rayon 

ALIMENTS BÉBÉ hors alimentation bébé de 0 à 4 mois10%
(1) Offres réservées aux particuliers porteurs d’une carte de fidélité Auchan. Voir conditions des cagnottes en dernière page.

C’est Waaoh!!! d’être fidèle

(1) Offres réservées aux particuliers porteurs d’une carte de fidélité Auchan. Voir conditions des cagnottes en dernière page.

de cagnotte  (1) sur les produits Auchan Bio alimentaires du

		                  hors fruits et légumes fraisRAYON BIO10%

C’est Waaoh!!! d’être fidèle
PARAPHARMACIE
de cagnotte (1) dans l’espace

(1) Offres réservées aux particuliers porteurs d’une carte de fidélité Auchan. Voir conditions des cagnottes en dernière page.

de vos hypermarchés & d’auchan.fr
hors alimentation bébé de 0 à 4 mois10%

Si spécialiste BB : le bandeau bébé s'intègre en dernière page

Bandeau fidélité simple page

Bandeau fidélité 1/2 page
Si spécialiste BIO et produits auchan bio : le bandeau bio s'intègre 
en dernière page

Si spécialiste ESB : le bandeau parapharmacie s'intègre en dernière page,  
comme le bandeau cagnotte (si au moins 1 cagnotte est présente dans  
le support)
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MENTIONS LÉGALES 
LIÉES AUX CARTES  
DE PAIEMENT 

Bandeau décagnottage
Celui est placé lorsque nous avons de nombreux prix cagnotte à l’intérieur du tract (mécanique cagnotte ou mécanique libre). 

Le montant en euro, situé sur la tirelire, correspond au total des économies que l’on peut obtenir en achetant les produits ayant  
une offre cagnotte. Attention à ne pas oublier de modifier la pagination correspondant aux pages du cahier mécanique.

Ça va vous plaire !

*Le montant annoncé correspond au montant total qu'il est possible de cagnotter sur votre carte de fidélité en achetant simultanément au moins une référence de chaque produit de ce tract bénéficiant d'une cagnotte.
XXXX

 Pavé carte de financement Auchan Oney Bank
Cette mention doit figurer sur tous les tracts où se trouve une carte de paiement Oney Bank.  

Elle est placée sous la mention liées aux cagnottes, au dessus du bandeau magasins.

(1) Offre réservée aux particuliers. Présentez votre carte Auchan lors de votre passage en caisse et bénéficiez des cagnottes créditées sur votre compte Waaoh! sur les produits porteurs d’une offre. Chaque offre est limitée à 5 cagnottes maximum par client sur la durée de l’opération, y compris si cette offre porte sur des produits relevant 
de gammes et/ou de marques identiques ou différentes. Limite portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vins ou de Champagne (soit 5 cartons de 6 bouteilles). Hors conditions particulières et non cumulable avec toutes autres promotions en cours. La carte Waaoh est gratuite (à retirer en magasin). Les cartes de financement Auchan sont 
utilisables au comptant, ou à crédit au choix lors du paiement. L’option crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager. Les cartes de financement sont attribuées sous réserve d’acceptation par Oney Bank. 
Cotisation de la Carte Auchan : 15€/an ou 12€/an si abonnement à l’e-relevé de compte. Cotisation de la carte Auchan Visa : 18€/an ou 15€/an si abonnement à l’e-relevé de compte. Vous disposez d’un délai de rétractation de 14 jours à compter de la date de souscription de votre carte. Oney Bank– SA au capital de 50 741 215€ - Siège 
social : 40 avenue de Flandre – 59170 Croix – RCS Lille Métropole 546 380 197 – N° Orias : 07 023 261 – www.orias.fr – correspondance : CS 60006 – www.oney.fr 
Auchan France agit en qualité de mandataire exclusif en opérations de banque et en services de paiement – N° Orias : 11 061 014 – Siège social : 200 rue de la recherche – 59650 Villeneuve d’Ascq

Frutiger LT Std 65 Bold/75 Black / corps 5 / noir / interlignage 5 / échelle horizontal 85% / approche -25



4.5
CHAPITRE 4 > LES BANDEAUX MAGASIN ET LA DERNIÈRE PAGE

Ces mentions sont présentes  
sur les pages où se trouve  
le bandeau repiquage magasins.
Sauf cas exceptionnel, ce dernier 
est à placer en avant dernière 
page.

LES BANDEAUX MAGASIN ET LA DERNIÈRE PAGE

SI VL / XS
DANS LES HYPERMARCHÉS AUCHAN CI-DESSOUS :

SI VU
DANS TOUS LES HYPERMARCHÉS AUCHAN SAUF :

Selon la version de tract travaillée,  
il existe 2 types d’accroches :

Produit
Super

Hyper

Canaux  
de distribution

Bandeau magasins
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CHAPITRE 4 > LES BANDEAUX MAGASIN ET LA DERNIÈRE PAGE > La dernière page

Ces mentions sont présentes  
sur la der :
•	 signature : agences d'exécution, 

Auchan Hypermarché  
et ses coordonnées  
(AUCHAN HYPERMARCHE
- SAS -Cap. Variable-410
409 015 RCS Lille Métropole
-Rue du Maréchal de Lattre
Tassigny -59170 Croix)  
+ imprimeur. Pour le super, seule 
la signature Auchan sera modifiée 
(AUCHAN SUPERMARCHE
- SAS -Cap. Variable-410 409
015 RCS Lille Métropole
-Rue du Maréchal de Lattre
Tassigny -59170 Croix) ;

•	 mention sur la liste des 
magasins concernés ;

•	 triman ;
•	 logo Auchan ou 

Auchansupermaché.

LA DERNIÈRE PAGE
Super

POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

VOIR LISTE DES MAGASINS CONCERNÉS PAR CE CATALOGUE EN AVANT DERNIÈRE PAGE.

FRANCEOR
IGI

NE

 8€
95

Le kg

VIANDE BOVINE :  
PIÈCE À FONDUE
En caissette

FRANCEOR
IGI

NE

 

6€
95

Le kg

1+1
OFFERT

au choix*

PORC : ÉCHINE SANS OS 
OU FILET SANS OS
À rôtir, en caissette

Bœuf ou porc, profitez de  
ces belles promos !

*Offre valable sur le moins cher des deux.
oi Pour les autres parfums, variétés ou formats voir produits, promotions, prix et prix au litre ou au kg en magasin.
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4€
49A

3€
14

Le lot de 2

30%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

DOUX PLAISIR 
POTIRON ET KIRI  
LIEBIG
Format familial 
Lot de 2 x 1 
Soit le l : 1€57
Existe d’autres variétés oi 

 

2€
89A

2€
02

30%
DE REMISE 

IMMÉDIATE
ORANGINA
Jaune ou Zero 
2 x 1.5 l
Soit le l : 0€67

Soyez malin,
profitez  
des petits  
prix !

Réchauffez-vous 
avec les bonnes 
affaires ! 

POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

VOIR LISTE DES MAGASINS CONCERNÉS PAR CE CATALOGUE EN AVANT DERNIÈRE PAGE.

FRANCEOR
IGI

NE

 

6€
95

 

Le kg

1+1
OFFERT 

au choix*

PORC : ÉCHINE SANS OS  
OU FILET SANS OS
À rôtir, x1
* Le moins cher des deux vous est offert.

FRANCEOR
IGI

NE

 

9€
96

au lieu de 13€28
 

Soit l'unité

4€
98

Les 2

50%
sur le 2ème

LAIT VIVA CANDIA
8 x 1 l 
Format familial
Soit le l : 0€62
Vendu seul : 6€64

 

25€
98

au lieu de 51€96
 

Soit le paquet

6€
50

Les 4

2+2
OFFERTS 

au choix
CHANGES BABY DRY GÉANT 
PAMPERS
Tailles 2 à 7
Le paquet vendu seul : 12€99

 

14€
99

Le lot de 72

+24
OFFERTS

PAPIER TOILETTE YORRISSIME  
RENOVA
Lot de 48 + 24 rouleaux offerts 
Soit le rouleau 0€21
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rgLes économies en grand 
pour bien démarrer l’année !

p.32 à 76

Hyper

Mentions
Mentions

Logo Auchan Logo Auchan
Supermarché

Triman Triman

Signature : 
agences d’exécution, Auchan Supermarché  
et ses coordonnées + imprimeur

Signature : 
agences d’exécution, Auchan Hypermarché  
et ses coordonnées + imprimeur



4.7
CHAPITRE 4 > LES MENTIONS ALIMENTAIRES > Bonne alimentation

Bonne alimentation
Le bandeau doit apparaître au bas 
des pages contenant des produits 
alimentaires concernés  
par la législation. Il en existe 
plusieurs et ceux-ci doivent être 
alternés dans le tract. 
L ’annonce doit prendre 7% de 
la surface utile de la page utilisée 
pour des produits alimentaires.
Concernant les bandeaux 2, 3 et 4
ceux-ci seront à intégrer si la page 
comporte des produits enfant 
et/ou bébé.

Les produits concernés :
Produits préparés avec des ajouts 
(tous les ajouts, sauf l’ajout d’eau) 
ou ayant subi une transformation 
de leur substance.

Les produits exclus :
les produits rendus disponibles  
au consommateur de manière 
brute : 
•	 fruits et légumes, épices  

et aromates notamment ;
•	 les produits juste découpés  

(viande fraîche ou poisson) ; 
emballés (exemple œufs en 
boîte, filet d’oranges, miel au 
sens de la réglementation) ; 

•	 les congelés ou surgelés et/ou  
mis en conserve sans aucune 
adjonction hormis de l’eau.

LES MENTIONS ALIMENTAIRES

Les produits concernés Les produits exclus

POUR VOTRE SANTÉ, MANGEZ AU MOINS CINQ FRUITS ET LÉGUMES PAR JOUR� www.mangerbouger.fr1

APPRENEZ À VOTRE ENFANT À NE PAS GRIGNOTER ENTRE LES REPAS� www.mangerbouger.fr2

BOUGER, JOUER EST INDISPENSABLE AU DÉVELOPPEMENT DE VOTRE ENFANT� www.mangerbouger.fr3

EN PLUS DU LAIT, L’EAU EST LA SEULE BOISSON INDISPENSABLE� www.mangerbouger.fr4

POUR VOTRE SANTÉ, ÉVITEZ DE MANGER TROP GRAS, TROP SUCRÉ, TROP SALÉ ! � www.mangerbouger.fr5

POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! � www.mangerbouger.fr6

POUR VOTRE SANTÉ, ÉVITEZ DE GRIGNOTER ENTRE LES REPAS ! � www.mangerbouger.fr7
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CHAPITRE 4 > LES MENTIONS ALIMENTAIRES > Législation sur la boucherie / Législation sur les origines

Open sans semibold / corps 7 / noir / échelle horizontal 95%

Législation sur la boucherie
La législation sur la boucherie demande d’indiquer,  

via des étoiles, la qualité de la viande mais aussi de préciser 
dans le libellé produit la particularité de la viande 

 (viande à rôtir, poêler etc.) L’étoile doit être détourée, l’intérieur 
doit rester blanc et, que vous mettiez une ou trois étoiles,  

elles doivent toutes avoir la même taille.
Si cette étoile est présente, la mention suivante  

doit toujours être intégrée en bas de page :

Législation sur les origines
Cette mention est obligatoire pour les produits  

frais : viandes, poissons, fromages, surgelés, fruits et légumes... 
Sauf pour les DLC supérieures à 6 semaines et les AOC. 

La loi annonce que la mention relative à l’origine est inscrite  
en caractères d’une taille égale à celle de la mention du prix 
(exemple : la hauteur de la 1ère lettre du pays ”F” pour France 

doit être de la même hauteur que celle du chiffre  
en euro ”4” pour 4€20). 

Elle est obligatoire pour les produits tranformés.

Fond avec effet calque :  
veiller à la lisibilité sur les produits en ambiance.

§ Potentiel de qualité de la viande (veau, agneau, bœuf) exprimé de 1 à 3 étoiles.

FRANCEOR
IGI

NE FRANCEOR
IGI

NE

BombeStandard

Les PDV ayant une origine provenant d'un autre pays n'auront pas de drapeau.
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CHAPITRE 4 > LES MENTIONS ALIMENTAIRES > Les boissons alcoolisées / Les produits surgelés / Éphéméride

Les boissons alcoolisées
Cette mention doit être mise  

sur tous les produits alcoolisés  
(vins, bières, alcools forts).

Les produits surgelés
Intégrer le picto « flocon » à coté de tous 
les produits surgelés, même sur une page 

entière. Pour une question juridique,  
les mots « surgelé » et « congelé » doivent, 

malgré tout, apparaître dans le libellé  
des produits concernés.

Éphéméride
Lorsqu’une offre n’est valable que pendant  

1 ou 2 jours, et non toute la validité du tract, 
il faut placer ce « calendrier » afin d’indiquer 
les dates de validité sur les pages artisans.

*L’ABUS D’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTÉ. À CONSOMMER AVEC MODÉRATION.

Sana sans alt medium / corps 18 / noir / échelle horizontal 72%



4.10
CHAPITRE 4 > LES MENTIONS ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES 

LES MENTIONS ALIMENTAIRES OU NON ALIMENTAIRES

Si tous les produits  
de la page :

Gros conditionnement 
À mettre sur chaque 

double page (ou page)  
où figurent des produits  

en gros conditionnement.

Les prix de revient à l’unité mentionnés en page 
X à X vous sont donnés à titre purement indicatif. 
Ils ne sont valables qu’à la condition d’acquérir 
les produits dans les conditionnements spécifiés

Les exceptions magasins
Ce sont tous les magasins  

qui ne vendent pas 
certains produits du tract.

Si un ou plusieurs produits 
sur la page :

Sur cette page ne sont pas disponibles dans les 
magasins cités « XXX » : xxxxx, xxxxx, xxxxx et 
xxxxx.

Sur cette page ne sont pas disponibles dans les 
magasins cités Tous les produits de la page : 
xxxxx, xxxxx, xxxxx.

Les quantités limitées
À mettre sur chaque 

double page (ou page)  
où figurent des produits 

en quantités limitées 
(tracts arrivage, trafic).

Les produits en quantité limitée ne sont pas 
concernés par le terme de la promotion.

Photographie retouchée
à intégrer si la photo 

à été retouchée.

Photographie retouchée.

Existe en
Lorsqu’un produit  

a plusieurs variétés, sera 
présent dans la légende  

la phrase suivante : 
Existe d’autres variétés i 

 accompagnée de la 
mention en bas de page.

i Pour les autres parfums, variétés ou formats 
voir produits, promotions, prix et prix au litre 
ou au kg en magasin.

Les produits  
« élu de l’année »

Cette mention doit être 
mise à chaque fois  

qu’il y a le logo  
“Élu produit de l’année”

Étude postale réalisée sur une présélection 
de produits nouveaux de marques nationales 
vendus en grandes surfaces, étude administrée 
par TNS Worldpanel en XXXXXXXX XXXX auprès 
d’un échantillon national de XX XXXX ménages 
représentatifs de la population française âgée 
de 15 ans et plus. www.produitsdelannee.com

Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 7,5 / échelle horizontal 90% / approche -20

Open sans semi bold /extra bold corps 7 / noir /  
interlignage 7,5 / échelle horizontal 90% / approche -20

Open sans extra bold corps 7 / noir / interlignage 7,5 / 
échelle horizontal 90% / approche -20

Cours du jour 
(si différentes  

de celles du tract)
Cette mention concerne  
les produits ou les pages 
ayant des dates d’offres 

décalées par rapport  
à celles du catalogue  

où ils se trouvent.
(ex : les rayons des  

fruits & légumes 
et poissonnerie).  

La date doit alors figurer 
sur chaque page.

Sana Sans Alt bold / corps 15 / noir /  
échelle horizontal 95% / approche -25

Offres valables du XX 
au XX janvier 20XX

Unité de mesure 
"kg", "g", "l", etc. 

descendent en majuscule 
automatiquement, il faut 

agir manuellement 
afin que l'unité soit 

en minuscule.
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CHAPITRE 4 > LES MENTIONS NON ALIMENTAIRES > Les mentions high-tech

LES MENTIONS NON ALIMENTAIRES

LES MENTIONS HIGH-TECH

Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 7,5 / échelle horizontal 90% / approche -20

Les disques durs
Cette mention doit être mise 

sur tous les produits ayant un 
disque dur, unité centrale et 
portable, elle est différente 

selon le cas : disque dur 
interne ou externe : 

Les disques durs internes :

Les disques durs externes :

Les prix de vente des disques durs externes,  
clés mémoires, cartes mémoire, supports  
d’enregistrement (CD, DVD,...) présents sur ce  
catalogue incluent la taxe légale pour la copie 
privée, dont les barèmes sont susceptibles 
d’évoluer sans préavis. Auchan ne serait être tenu 
responsable des modifications de prix de vente  
TTC liées à ces changements de taxes.

Données brutes du disque dur, hors système 
de restauration d’exploitation et logiciels CD de  
restauration fournis à graver par l’utilisateur lors  
de la première utilisation. Communication sur  

la téléphonie mobile  
– loi macron

Picto à positionner sur toutes 
les offres téléphonie.

Mobiles libres de toute offre opérateur.  

  KIT MAINS LIBRES RECOMMANDÉ.

Communication sur la 
téléphonie mobile - DAS
C’est le débit d’absorption 

spécifique, cette mention doit 
être mise sur tous les 
téléphones mobiles.

Le DAS (débit d’absorption spécifique) des téléphones 
mobiles quantifie le niveau d’exposition maximal 
de l’utilisateur aux ondes électromagnétiques, pour 
une utilisation à l’oreille. La réglementation française  
impose que le DAS ne dépasse pas 2 W/kg.

Les cartouches d’encre

L’encre se recycle ! Rapportez vos cartouches vides 
en magasin, nous les recyclerons dans les filières 
agréées.

Les piles/batteries/ampoules
Cette mention doit être mise 

quand il y a des piles,  
des batteries et ampoules.

Conformément à la réglementation en vigueur,  
votre magasin Auchan vous propose la reprise  
gratuite des piles, petits accumulateurs, petits  
appareils électriques et électroniques, batteries  
au plomb et ampoules usagés.

Open sans semi bold corps 7 / vert / interlignage 7 / 
échelle horizontal 90% / approche -20
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CHAPITRE 4 > LES MENTIONS NON ALIMENTAIRES > Les mentions liées aux garanties

MENTIONS LIÉES 
AUX GARANTIES

en fonction des pictos présents 
dans le catalogue, la mention 
s'adapte :

•	 une mention sur la protection 
garantie panne ; ou

•	 une mention sur la protection 
garantie casse.

Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 7,5 / échelle horizontal 90% / approche -20 / Filet 0,5 pt ; CMJN 16 100 97 7 

Pour la « Protection Garantie Panne » et « Protection Garantie Casse » : Au-delà de la garantie légale de 2 ans ou au-delà de la garantie commerciale lorsque 
celle-ci est de 3 ans. Pour plus d’informations, consultez un conseiller commercial en magasin. Délai de renonciation de 14 jours si vous bénéficiez déjà d’une garantie 
couvrant l’un des risques couverts par les contrats. Voir la liste des biens couverts ainsi que le détail des garanties, conditions, limites et exclusions dans la notice 
d’information et dans la fiche d’information et de conseil disponibles dans votre magasin Auchan. Contrats d’assurance de dommage collective à adhésion facultative 
« Protection Garantie Panne », « Protection Garantie Casse » et « Protection Garantie Panne Foyer » souscrits par Oney Bank auprès de Oney Insurance (PCC) Limited, 
filiale de Oney Bank, compagnie d’assurance de droit maltais. La distribution des Contrats est confiée à Oney Bank, en sa qualité de courtier en assurance inscrit à 
l’ORIAS sous le N°07 023 261 
(www.orias.fr) – SA au capital de 50 741 215€ - Siège social : 40 avenue de Flandre 59170 Croix – RCS Lille métropole 546 380 197 – Service réclamations au 09 69 32 86 
86.  
Il peut vous être communiqué, sur simple demande, la liste des entreprises d’assurance avec lesquelles Oney Bank travaille. Les Contrats « Protection Garantie Panne 
» et « Protection Garantie Casse » sont présentés par votre magasin distributeur Auchan, mandaté à cet effet par Oney Bank dans le cadre de la dérogation prévue 
par l’article R. 513 du code des assurances. La gestion des adhésions, des réclamations et des sinistres est réalisée par : Pour le contrat « Protection Garantie Panne » : 
Auchan Hypermarché, SAS au capital de 56 882 160€ - Siège social : 200 rue de la Recherche à Villeneuve d’Ascq (59650) – RCS Lille Metropole 410 409 460 
Pour le contrat « Protection Garantie Casse » : SPB, courtier en assurance inscrit à l’ORIAS sous le N° 07 002 642 (www.orias.fr) – SAS au capital de 1 000 000€ - Siège 
social : 71 Quai de Colbert 76600 Le Havre– RCS Le Havre 305 109 779.
Le Contrat « Protection Garantie Panne Foyer » est présenté par votre magasin distributeur Auchan, mandaté à cet effet par Oney Bank, en qualité de mandataire 
d’intermédiaire en assurance. Son identité ainsi que son numéro Orias sont mentionnés dans la notice d’information. . La gestion des adhésions, des réclamations 
et des sinistres est réalisé par SPB, courtier en assurance inscrit à l’ORIAS sous le N° 07 002 642 (www.orias.fr) – SAS au capital de 1 000 000€ - Siège social : 71 Quai 
de Colbert 76600 Le Havre – RCS Le Havre 305 109 779. Oney Bank, votre magasin distributeur, SPB et Auchan Hypermarché SAS, ainsi que la commercialisation des 
produits sont soumis au contrôle de l’Autorité de Contrôle Prudentiel et de Résolution (4 Place de Budapest, CS 92459, 75436 Paris Cedex 09).

Protection

Casse
Garantie

 

XXanX

XXansX

Protection

Casse
Garantie

 

XXan de +X

XXans de +X

Voir conditions  
ci-dessous

Voir conditions  
ci-dessous

Voir conditions  
ci-dessous

Voir conditions  
ci-dessous

DANS LE CAS OÙ NOUS AVONS LES DEUX PICTOS DANS LE TRACT
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CHAPITRE 4 > LES MENTIONS NON ALIMENTAIRES > Les mentions liées à un danger pour la santé

Les produits phytosanitaires
Cette mention doit être mise 
sur toutes les pages où il y a 
des produits phytosanitaires 

(entretien du jardin : 
insecticides, désherbants…), 

et sur tous les produits 
dangereux (engrais, produits 

ménagers, aérosols...).

Les indications obligatoires

Produits dangereux,  
respecter les précautions d’emploi.

•	 Nom sous lequel le produit est homologué
•	 Numéro d’autorisation de vente ou de mise  

sur le marché
•	 Usages autorisés (si espace insuffisant préciser :  

se référer à la notice et à l’étiquette)
•	 Indication du nom commun des substances 

actives
•	 Teneurs en substances actives
•	 Classement : indiquer symboles de danger
•	 Restrictions d’emploi et contre-indications  

telles que mentionnées dans la décision  
d’homologation

•	 Raison sociale de l’entreprise responsable

les produits 
phytopharmaceutiques
Mention en dernière de 

couverture dès qu’il y a un 
produit jardin dans le tract.

Magasins agréés pour les activités de distri-
bution de produits phytopharmaceutiques 
à des utilisateurs non professionnels, par le  
Ministère en charge de l’agriculture.

Mention biocides
Les produits biocides sont  

des substances ou des 
préparations destinées  
à détruire, repousser ou 

rendre inoffensifs les 
organismes nuisibles.  

(ex : couette anti-acarien)

Utilisez les biocides avec précaution. Avant toute  
utilisation, lisez l’étiquette et les informations  
concernant le produit.

LES MENTIONS LIÉES À UN DANGER POUR LA SANTÉ

Open sans semi bold / corps 8 / noir / interlignage 8 / échelle horizontal 90% / approche -20

Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 7,5 /  
échelle horizontal 90% / approche -20

Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 7,5 /  
échelle horizontal 95% / approche -25

Les barbecues
Cette mention doit être mise 
sur toutes les pages où il y a 

des barbecues.

Écarter systématiquement les enfants et ne pas 
les laisser jouer autour du barbecue jusqu’au  
refroidissement complet du foyer.

Carburant / gaz 
Cette mention doit être mise 

sur tous les produits qui 
utilisent du pétrole (poêle…).

L’énergie est notre avenir, économisons-la.

Les produits inflammables

Les produits dangereux
Ces mentions doivent être 
mises sur tous les produits 

dangereux (engrais, produits 
ménagers, aérosols, etc.).

Produits dangereux,  
respecter les précautions d’emploi.

Produits inflammables,  
respecter les précautions d’emploi.
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 Les vélos
Cette mention doit être mise sur toutes  

les pages où il y a des vélos. 

Le picto casque peut être intégré en complément 
de la mention. D’autres pictos (voir ci-dessous), 

peuvent schématisés les données  
de garantie/poids/vitesse.

Pour votre sécurité, le port du casque est obligatoire pour les enfants de moins de 12 ans.

Les jouets d’extérieur
Cette mention doit être mise sur toutes  
les pages où il y a des jouets d’extérieur 

(portiques, balançoires).

Ces produits sont réservés exclusivement à l’usage familial.

LES MENTIONS LIÉES À L’UTILISATION
D’OBJETS EXTÉRIEURS

Bandeau légendes bas de page
Exemple :

Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 8 / échelle horizontal 90% / approche -30
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En plus de cette mention, des pictos schématisant  
les différentes caractéristiques peuvent être intégrés  

à l’offre. Pour hiérarchiser les pictos, il faut idéalement 
les placer sur la hauteur et respecter la séquence, 

comme indiquée ci-dessous.

Les valises
Cette mention doit être mise sur toutes les pages  

où il y a des valises.

Dimensions extérieures avec les roues.

LA MENTION ET LES PICTOS LIÉS  
AUX VALISES

Principes : nid d’abeille Standard

Bombe

Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 8 / échelle horizontal 90% / approche -30

12 mm

22 mm
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Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 8 / échelle horizontal 90% / approche -30

LES MENTIONS BIJOUTERIE

Agrandissement

Mention concernant  
les diamants  

(seule mention bijouterie précédée d’une *) :

Logos

Mention légale  
des montres 

Informations relatives aux bijoux de cette page : Si votre taille de bague n’est plus disponible dans 
votre bijouterie La Vie en Or, nous vous proposons une réalisation, de la taille 52 à 60, aux mêmes  
conditions et dans les meilleurs délais.

Poids total de diamants.

Les bijoux
Ces mentions doivent être mises sur les bijoux concernés.

Mention légale de l’or
Elle concerne que les bijoux en or (375 et 750 millièmes).

 Toutes nos montres sont garanties 2 ans.

Informations relatives aux bijoux de cette page : En raison de la fabrication artisanale de nos bijoux,  
les poids d’or peuvent varier et sont donnés à titre indicatif.



4.17
CHAPITRE 4 > LES ENGAGEMENTS AUCHAN > Les mentions et labels officiels

LES ENGAGEMENTS
AUCHAN

Les logos

Développement durable

Mieux vivre bio auchan
Engagés depuis plusieurs années dans  

la promotion des produits de l’agriculture 
biologique, Auchan propose constamment  

de nouveaux produits.

Auchan a développé dans plus de 80%  
de ses magasins des espaces biologiques  
pour mettre en valeur ces produits plus 

respectueux de l’environnement
La marque AB garantie des principes 

agronomiques et d’élevage respectueux  
des équilibres naturels de l’environnement  

et du bien-être animal.

Auchan propose une large gamme en coton  
issu de l’agriculture biologique

Cultivé sans engrais ni pesticides chimiques  
pour mieux préserver l’homme et l’environnement.

Nos cintres sont éco-conçus intégrant 30% de 
matières recyclées.

Auchan vous propose une large gamme 
d’équipements pour réduire vos consommation  

en eau
Stop douche, réducteur de débit du robinet, tuyau 
d’arrosage, goutte à goutte, cuves à réserve d’eau.

Auchan s’engage dans la collecte  
des lampes usagées et des piles

Conformément à la législation, Auchan confie  
la collecte de vos lampes usagées à Recyclum
éco-organisme agrée mais aussi vous reprend  
gratuitement piles et accumulateurs usagés.

Labels bois
Cette mention est à indiquer 

sur tous les produits FSC, 
PEFC, TFT.

Suivez ce label, il vous indique que le bois ou ses dérivés 
sont issus de forêts gérées durablement (exemple 
de produits : charbon de bois, enveloppes papier,  
salon jardin,..)

Labels officiels
Lorsque nous avons un 
logo écolabel européen 
ou NF environnement, 

la mention suivante 
sera placée en bas 

de page. 

Les autres 
engagements

Lorsque nous avons  
un logo écolabel 
européen ou NF 

environnement, la 
mention suivante sera 
placée en bas de page.

Le logo “Certifié par bureau Veritas”

Le logo “Max Havelaar”

Le logo “Ecocert”

Le logo “NF environnement”

Le logo “Eco Label Européen”

Le logo officiel

Le logo “PEFC”

Les logos “Sources mixtes”

LES MENTIONS  
ET LABELS OFFICIELS

Ces labels vous garantissent des produits à impacts 
environnementaux réduits tout au long de leur£ 
cycle de vie.
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 En textile  En maisons & loisirs

LES MENTIONS  
DÉVELOPPEMENT DURABLE

Ces labels vous garantissent des produits 
à impacts environnementaux réduits tout 
au long de leur cycle de vie.

Le coton issu de l’agriculture biologique, 
contrairement à la culture conventionnelle, 
n’utilise ni engrais chimiques ni pesticides.

L'encre se recycle ! Rapportez vos cartouches 
vides en magasin, nous les recyclerons dans 
les filières agrées. 

Open sans semi bold / corps 7 / noir / interlignage 7,5 / échelle horizontal 95% / approche -25

Conformément à la réglementation en vigueur,  
votre magasin Auchan vous propose la reprise  
gratuite des piles, petits accumulateurs, petits  
appareils électriques et électroniques, batteries  
au plomb et ampoules usagés.

Open sans semi bold corps 7 / vert / interlignage 7 / 
échelle horizontal 90% / approche -20
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Alimentaire
Selon les produits, le texte change,  

ci-dessous un exemple de présentation  
des engagements Auchan.

Pêché en

Atlantique Nord Est

 

6€
99

Le kg

FILET DE LIEU NOIR

Pêché en

Atlantique Nord Est

 

14€
99

Le kg FILET DE MERLAN
Sans arêtes 
La barquette de 500 g 
environ

Elevées en

France

 

6€
95

La bourriche  
d'1 kg HUÎTRES FINES  

DE CLAIRE  
MARENNES OLÉRON
Calibre n°3 
1 douzaine

Auchan s‛engage 
à promouvoir 

les espèces 
non menacées 
notamment les 

huîtres et les 
moules.

Elevées en

Irlande

 

4€
50

 

Soit le kg

3€
21

La barquette  
d'1.4 kg

MOULES DE CORDE
Issues de l'agriculture 
biologique 
2 l

Elevées en

Equateur ou au 

Vénézuela

 

8€
99

Le kg
CREVETTES ENTIÈRES 
CUITES RÉFRIGÉRÉES
50 à 60 pièces au kg

Nosengagements
En partenariat depuis 1993. 

 Le saumon atlantique entier vidé est 
nourri sans OGM (inférieur à 0,9%). 

Naturellement riche en  
acide gras oméga-3.

Giovani
Poissonnier à Auchan

Elevé en

Norvège

 

7€
99

Le kg

SAUMON 
ATLANTIQUE  
ENTIER VIDÉ  
LABEL ROUGE
Pièce de 3 à 6 kg

13

THÉS EN FEUILLES BIO ”DESTINATION NATURE”
Délicat thé vert, faible en théine, ce thé non fermenté est issu d’une cueillette fine préparée 
sur place à 2000 m d’altitude “UVA-Venture” au Sri Lanka. Premier jardin certifié biologique au 
monde, ce grand cru bénéficie d’un savoir faire exceptionnel tout en accompagnant équitable-
ment plus de 500 familles depuis deux générations.

BANANE
Auchan s’engage à vous proposer des bananes cultivées en réduisant l’impact 
environnemental par la diminution des traitements phytosanitaires, de la consommation 
d’eau et des gaz à effet de serre.

TILAPIA
Auchan s’engage à favoriser les poissons d’élevage à faible impact sur l’environnement 
notamment le tilapia.

CABILLAUD (SAUF ORIGINE DE LA MER BALTIQUE) - LIEU NOIR - LIEU JAUNE
Auchan s’engage à agir en faveur du développement durable, en vous proposant des darnes 
ou pavés découpés sur des poissons adultes.

SAUMON ATLANTIQUE ENTIER VIDE
Privilégiez les poissons d’élevage tel que le saumon soumis à des contrôles  très  stricts en 
matière de nutrition, de respect de l’animal et de l’environnement.

SAUMON - TRUITE
Auchan s’engage à vous proposer des saumons et des truites de très haute qualité, grâce à la 
mise en place des filières strictement contrôlées en matière de nutrition, de meilleur respect 
de l’animal et de l’environnement (surveillance de la qualité de l’eau, traitement des déchets).

MOULES - HUÎTRES
Auchan s’engage à promouvoir les espèces non menacées notamment les huîtres et les moules.

SOLE - TURBOT - BARBUE - PLIE - LIMANDE SOLE - LIMANDE FRANCHE
Auchan s’engage à favoriser la reproduction des espèces en vous proposant des soles, plies, 
limandes, turbots et barbues de tailles supérieures à la réglementation européenne.

BAR DE LIGNE OU D’ÉLEVAGE (DE DÉCEMBRE À MARS INCLUS)
Auchan s’engage à respecter les cycles de reproduction en ne proposant plus de bar sauvage 
pêché au filet de décembre à mars.

SAUMON FUMÉ BIO WILLIAM& JAMES
Élevage dans les fermes spécifiques dédiées exclusivement au saumon bio garantissant une 
concentration ds cages d’élevage inférieure aux élevages standard, une alimentation répondant 
aux spécificités du bio et un respect de l’environnement contrôlé.

MIEUX PRÉSERVER 
LA NATURE
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Non alimentaire
Selon les produits, le texte change,  

ci-dessous un exemple de présentation  
de cet engagement.

Sur cette page, ne sont pas disponibles dans les magasins cités  Tous les produits de la page : Soisy sous Montmorency. Tous les produits "Les chaussures" : Brives-Charensac, 
Facture/Biganos, Montluçon/Domérat, Neuilly sur Marne, Okabé/Le Kremlin Bicêtre, Tomblaine. 

9€
99

3 - PULL  
IN EXTENSO

 

9€
99

au lieu de 11€98
 

Soit l’unité 

5€
00

Les 2
au choix

TEE SHIRT BIO  
UNI OU RAYÉ  
IN EXTENSO
100% coton issu 
de l'agriculture 
biologique, 
Du XS au XXL
Vendu seul : 5€99

14€
99

2 - BOOTS  
IN EXTENSO

PULL  
IN EXTENSO
Détail tresse aux épaules, 
100% acrylique, 
Du XS au XXL

3BOOTS  
IN EXTENSO
Dessus synthétique, doublure et 1ère textile,  
semelle élastomère,  
du 36 au 41

2DERBY  
IN EXTENSO
Dessus synthétique, doublure textile + synthétique,  
semelle élastomère,  
du 39 au 46

1

14€
99

1 - DERBY  
IN EXTENSO

HOMME FEMME

Contrairement à la culture 
conventionnelle, la culture 

biologique n’utilise  
ni pesticides ni engrais 

chimiques.

63

TEE-SHIRT IN EXTENSO FILLE OU GARÇON
LE COTON ISSU DE L’AGRICULTURE BIOLOGIQUE
Contrairement à la culture conventionnelle, la culture  
biologique n’utilise ni pesticides ni engrais chimiques.

LOT DE 10 ENVELOPPES AUCHAN
La marque NF environnement conjugue qualité  
et environnement.

RAMETTE PAPIER RECYCLÉ ET FSC ”MIEUX VIVRE  
ENVIRONNEMENT”
100% recyclé et FSC.

PROTÈGE-DOCUMENT ”MIEUX VIVRE ENVIRONNEMENT”
Polypro recyclé.

TABLETTES LAVE VAISSELLE AUCHAN X45
L’écolabel européen a pour objectif de promouvoir  
la conception, production et utilisation de produits  
ayantune incidence moindre sur l’environnement pendant 
tout leur cycle de vie.

LIQUIDE VAISSELLE ECOVER
Les produits Ecover sont élaborés à partir de matières 
végétales et minérales. Leur mode de production est 
écologiquement, économiquement et socialement 
responsable, dans une usine écologique unique.

NETTOYANT MÉNAGER MIEUX VIVRE ENVIRONNEMENT
Base végétale. L’écolabel européen a pour objectif de  
promouvoir la conception, production et utilisationde  
produits ayant une incidence moindre sur l’environnement 
pendant tout leur cycle de vie.

PAPIER TOILETTE RENOVAGREEN
Le produit est 100 % recyclé, blanchi sans chlore,  
sans colorant ni parfum.

ENGRAIS AUCHAN PREMIUM
Utilisable en agriculture biologique ! Nutri Activr est un 
mélange d’extraits d’algues qui favorise le développement 
racinaire et aide la plante à utiliser au mieux les éléments 
nutritifs apportés par l’engrais ainsi que ceux naturellement 
présents dans le sol.

TABLE EN TECK FSC
Salon de jardin en teck certifié FSC !
Le logo FSC permet d’identifier les produits contenant  
du bois issu d’une forêt correctement gérée et certifiée 
selon les règles du Forest Stewardship Council.

ÉCORCE DE PIN AUCHAN
Le ”Paillage” que ce soit avec des écorces de pin, pouzzolane 
ou paillis de lin, permet de maintenir l’humidité des sols et 
donc de réduire la fréquence d’arrosage. Il évite également 
la pousse des mauvaises herbes réduisant, voire évitant 
l’utilisation d’herbicides. Par sa décomposition lente,  
il permet d’enrichir naturellement les sols réduisant ainsi 
l’apport d’engrais extérieurs. Le paillage empêche l’érosion 
du sol et favorise la vie microbienne.

POUZZOLANE
Le pouzzolane est de la roche volcanique.

ANTI-LIMACE AUCHAN ou ACTIVATEUR  
DE COMPOSTAGE AUCHAN
Utilisable en agriculture biologique.

BROYEUR DE VÉGÉTAUX 2500W
Broyer les déchets vous permet de disposer d’une bonne 
quantité de matières premières pour votre composteur.

PURIFICATEUR IONISEUR D’AIR
Pour lutter efficacement contre les allergies et améliorer 
votre bien-être, ce purificateur ioniseur d’air débarrasse 
votre environnement des particules tels que, poussière, 
pollens, déchets d’acariens, poils d’animaux…
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Développement Durable L E S  L O G O S

L‛écolabel européen a pour objectif de promouvoir la conception, production et utilisation de produits ayant une 
incidence moindre sur l‛environnement pendant tout leur cycle de vie.

TABLETTES LAVE VAISSELLE AUCHAN X45

Les produits Ecover sont élaborés à partir de matières végétales et minérales. Leur mode de production est écologiquement, 
économiquement et socialement responsable, dans une usine écologique unique.

LIQUIDE VAISSELLE ECOVER

Le produit est 100 % recyclé, blanchi sans chlore, sans colorant ni parfum.
PAPIER TOILETTE RENOVAGREEN

Base végétale. L‛écolabel européen a pour objectif de promouvoir la conception, production et utilisation de produits 
ayant une incidence moindre sur l‛environnement pendant tout leur cycle de vie.

NETTOYANT MÉNAGER MIEUX VIVRE ENVIRONNEMENT

100% recyclé et FSC.
RAMETTE PAPIER RECYCLÉ ET FSC ”MIEUX VIVRE ENVIRONNEMENT”

50% polypro recyclé.
PROTÈGE-DOCUMENT ”MIEUX VIVRE ENVIRONNEMENT”

La marque NF conjugue qualité et environnement.
LOT DE 10 ENVELOPPES AUCHAN

LE COTON ISSU DE L‛AGRICULTURE BIOLOGIQUE
Contrairement à la culture conventionnelle, la culture biologique n‛utilise ni pesticides ni engrais chimiques.

TEE-SHIRT IN EXTENSO FILLE OU GARÇON
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Développement Durable B I B L I O T H È Q U E  D ’ A R G U M E N T A I R E S

Le ”Paillage” que ce soit avec des écorces de pin, pouzzolane ou paillis de lin, permet de maintenir l‛humidité des 
sols et donc de réduire la fréquence d‛arrosage. Il évite également la pousse des mauvaises herbes réduisant, 
voire évitant l‛utilisation d‛herbicides. Par sa décomposition lente, il permet d‛enrichir naturellement les sols 
réduisant ainsi l‛apport d‛engrais extérieurs. Le paillage empêche l‛érosion du sol et favorise la vie microbienne.

ÉCORCE DE PIN AUCHAN

Salon de jardin en teck certifi é FSC !
Le logo FSC permet d‛identifi er les produits contenant du bois issu d‛une forêt correctement gérée et certifi ée 
selon les règles du Forest Stewardship Council.

 TABLE EN TECK FSC

BV-COC-071002
LA MARQUE DE GESTION 

FORESTIÈRE RESPONSABLE
© 1996 FOREST STEWARDSHIP 

COUCIL A.C.

Le pouzzolane est de la roche volcanique.
POUZZOLANE

Broyer les déchets vous permet de disposer d‛une bonne quantité de matières premières pour votre composteur.
BROYEUR DE VÉGÉTAUX 2500 W

Utilisable en agriculture biologique.
ANTI-LIMACE AUCHAN OU ACTIVATEUR DE COMPOSTAGE AUCHAN

Pour lutter effi cacement contre les allergies et améliorer votre bien-être, ce purifi cateur ioniseur d‛air 
débarrasse votre environnement des particules tels que, poussière, pollens, déchets d‛acariens, poils d‛animaux…

PURIFICATEUR IONISEUR D’AIR

Produits d‛origine végétale, biodégradables sans allergène.
GAMME ENTRETIEN AUTO BIODEGRADABLE ECOLOGIQUE

Utilisable en agriculture biologique !

Nutri Activr est un mélange d‛extraits d‛algues qui favorise le développement racinaire et aide la plante à utiliser 
au mieux les éléments nutritifs apportés par l‛engrais ainsi que ceux naturellement présents dans le sol.

ENGRAIS AUCHAN PREMIUM
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Le ”Paillage” que ce soit avec des écorces de pin, pouzzolane ou paillis de lin, permet de maintenir l‛humidité des 
sols et donc de réduire la fréquence d‛arrosage. Il évite également la pousse des mauvaises herbes réduisant, 
voire évitant l‛utilisation d‛herbicides. Par sa décomposition lente, il permet d‛enrichir naturellement les sols 
réduisant ainsi l‛apport d‛engrais extérieurs. Le paillage empêche l‛érosion du sol et favorise la vie microbienne.

ÉCORCE DE PIN AUCHAN

Salon de jardin en teck certifi é FSC !
Le logo FSC permet d‛identifi er les produits contenant du bois issu d‛une forêt correctement gérée et certifi ée 
selon les règles du Forest Stewardship Council.

 TABLE EN TECK FSC

BV-COC-071002
LA MARQUE DE GESTION 

FORESTIÈRE RESPONSABLE
© 1996 FOREST STEWARDSHIP 

COUCIL A.C.

Le pouzzolane est de la roche volcanique.
POUZZOLANE

Broyer les déchets vous permet de disposer d‛une bonne quantité de matières premières pour votre composteur.
BROYEUR DE VÉGÉTAUX 2500 W

Utilisable en agriculture biologique.
ANTI-LIMACE AUCHAN OU ACTIVATEUR DE COMPOSTAGE AUCHAN

Pour lutter effi cacement contre les allergies et améliorer votre bien-être, ce purifi cateur ioniseur d‛air 
débarrasse votre environnement des particules tels que, poussière, pollens, déchets d‛acariens, poils d‛animaux…

PURIFICATEUR IONISEUR D’AIR

Produits d‛origine végétale, biodégradables sans allergène.
GAMME ENTRETIEN AUTO BIODEGRADABLE ECOLOGIQUE

Utilisable en agriculture biologique !

Nutri Activr est un mélange d‛extraits d‛algues qui favorise le développement racinaire et aide la plante à utiliser 
au mieux les éléments nutritifs apportés par l‛engrais ainsi que ceux naturellement présents dans le sol.

ENGRAIS AUCHAN PREMIUM
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Développement Durable B I B L I O T H È Q U E  D ’ A R G U M E N T A I R E S

Le ”Paillage” que ce soit avec des écorces de pin, pouzzolane ou paillis de lin, permet de maintenir l‛humidité des 
sols et donc de réduire la fréquence d‛arrosage. Il évite également la pousse des mauvaises herbes réduisant, 
voire évitant l‛utilisation d‛herbicides. Par sa décomposition lente, il permet d‛enrichir naturellement les sols 
réduisant ainsi l‛apport d‛engrais extérieurs. Le paillage empêche l‛érosion du sol et favorise la vie microbienne.

ÉCORCE DE PIN AUCHAN

Salon de jardin en teck certifi é FSC !
Le logo FSC permet d‛identifi er les produits contenant du bois issu d‛une forêt correctement gérée et certifi ée 
selon les règles du Forest Stewardship Council.

 TABLE EN TECK FSC

BV-COC-071002
LA MARQUE DE GESTION 

FORESTIÈRE RESPONSABLE
© 1996 FOREST STEWARDSHIP 

COUCIL A.C.

Le pouzzolane est de la roche volcanique.
POUZZOLANE

Broyer les déchets vous permet de disposer d‛une bonne quantité de matières premières pour votre composteur.
BROYEUR DE VÉGÉTAUX 2500 W

Utilisable en agriculture biologique.
ANTI-LIMACE AUCHAN OU ACTIVATEUR DE COMPOSTAGE AUCHAN

Pour lutter effi cacement contre les allergies et améliorer votre bien-être, ce purifi cateur ioniseur d‛air 
débarrasse votre environnement des particules tels que, poussière, pollens, déchets d‛acariens, poils d‛animaux…

PURIFICATEUR IONISEUR D’AIR

Produits d‛origine végétale, biodégradables sans allergène.
GAMME ENTRETIEN AUTO BIODEGRADABLE ECOLOGIQUE

Utilisable en agriculture biologique !

Nutri Activr est un mélange d‛extraits d‛algues qui favorise le développement racinaire et aide la plante à utiliser 
au mieux les éléments nutritifs apportés par l‛engrais ainsi que ceux naturellement présents dans le sol.

ENGRAIS AUCHAN PREMIUM
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Développement Durable B I B L I O T H È Q U E  D ’ A R G U M E N T A I R E S

Le ”Paillage” que ce soit avec des écorces de pin, pouzzolane ou paillis de lin, permet de maintenir l‛humidité des 
sols et donc de réduire la fréquence d‛arrosage. Il évite également la pousse des mauvaises herbes réduisant, 
voire évitant l‛utilisation d‛herbicides. Par sa décomposition lente, il permet d‛enrichir naturellement les sols 
réduisant ainsi l‛apport d‛engrais extérieurs. Le paillage empêche l‛érosion du sol et favorise la vie microbienne.

ÉCORCE DE PIN AUCHAN

Salon de jardin en teck certifi é FSC !
Le logo FSC permet d‛identifi er les produits contenant du bois issu d‛une forêt correctement gérée et certifi ée 
selon les règles du Forest Stewardship Council.

 TABLE EN TECK FSC

BV-COC-071002
LA MARQUE DE GESTION 

FORESTIÈRE RESPONSABLE
© 1996 FOREST STEWARDSHIP 

COUCIL A.C.

Le pouzzolane est de la roche volcanique.
POUZZOLANE

Broyer les déchets vous permet de disposer d‛une bonne quantité de matières premières pour votre composteur.
BROYEUR DE VÉGÉTAUX 2500 W

Utilisable en agriculture biologique.
ANTI-LIMACE AUCHAN OU ACTIVATEUR DE COMPOSTAGE AUCHAN

Pour lutter effi cacement contre les allergies et améliorer votre bien-être, ce purifi cateur ioniseur d‛air 
débarrasse votre environnement des particules tels que, poussière, pollens, déchets d‛acariens, poils d‛animaux…

PURIFICATEUR IONISEUR D’AIR

Produits d‛origine végétale, biodégradables sans allergène.
GAMME ENTRETIEN AUTO BIODEGRADABLE ECOLOGIQUE

Utilisable en agriculture biologique !

Nutri Activr est un mélange d‛extraits d‛algues qui favorise le développement racinaire et aide la plante à utiliser 
au mieux les éléments nutritifs apportés par l‛engrais ainsi que ceux naturellement présents dans le sol.

ENGRAIS AUCHAN PREMIUM
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La marque AB garantit des pratiques respectueuses des 
équilibres naturels de l’environnement et du bien-être 
des animaux. La totalité des magasins Auchan ont un 
espace dédié aux produits BIO.

PARTICULARITÉ :  
la mention peut être intégrée  

en bas de page ou dans la feuille.
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Voici d’autres types de produits pouvant bénéficier d’un argumentaire dans le catalogue.  
Ceux-ci pourront prendre la forme de mention  

en bas de page ou d’un plus produit.

COMMERCE ÉQUITABLE

ÉCONOMISER L’EAU 

JUS D’ORANGE BIO ALTER ECO
Cette coopérative brésilienne regroupe 
120 producteurs dans la région de  
Sao Paulo au Brésil. Les profits générés 
par la vente des fruits dans le cadre 
du commerce équitable sont gérés 
démocratiquement par l’ensemble  
des membres de la coopérative. 
Ils  sont réinvestis selon les besoins  
de la population locale. 
Ainsi, les revenus du Commerce 
Equitable permettent aux membres 
de Coagrosol de mettre en place une 
formation technique aux méthodes de 
l’Agriculture Biologique, afin de préserver 
l’environnement.

RÉCUPÉRATEUR D’EAU DE PLUIE 
RECTANGULAIRE 203 l
Vous pourrez récupérer en moyenne  
600 litres d’eau par m2 de toiture par an.

TERREAU HORTICOLE «RÉTENTION 
D’EAU» AUCHAN
Grâce à leur composition riche en 
tourbe de coco, ces terreaux absorbent 
mieux l’eau et diminuent le drainage. 
Ils permettent de réduire jusqu’a 40% 
l’arrosage de nos cultures pour un 
résultat identique.

AQUASOLO 20 cl 
Simple, facile, économique. Ce système 
permet l’irrigation de vos plantes 
lentement et régulièrement : 20 cl  
par jour.
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Une vaisselle à la main peut necessiter jusqu‛à 40 litres d‛eau. Un lave-vaisselle consomme moins d‛eau et moins 
d‛énergie pour  la chauffer.

LAVE-VAISSELLE CANDY CDF8 647

Vous pourrez récupérer en moyenne 600 litres d‛eau par m2 de toiture par an.
RÉCUPÉRATEUR D’EAU DE PLUIE RECTANGULAIRE 203 L

Grâce à leur composition riche en tourbe de coco, ces terreaux absorbent mieux l‛eau et diminuent le drainage. 
Ils permettent de réduire jusqu‛a 40% l‛arrosage de nos cultures pour un résultat identique.
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Simple, facile, économique. Ce système permet l‛irrigation de vos plantes lentement et régulièrement : 20 cl par 
jour.

AQUASOLO 20 CL

Les 1000 producteurs de la coopérative ACOPAGRO vivent le long du fl euve Huayabamba, isolés entre les eaux et 
la forêt vierge amazonienne au Pérou. La création de la coopérative et l‛insertion des petits producteurs dans les 
réseaux du commerce équitable leur a permis de regrouper leurs efforts pour valoriser leur production, acquérir 
la certifi cation bio, mais aussi de diversifi er leurs sources de revenus tout en préservant leur environnement.

TABLETTE CHOCOLAT BIO NOIR CITRON ALTER ECO

Commerce Équitable : 

Économiser l’eau : 
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Économiser l’énergie : 

Une ampoule à économie d‛énergie consomme 4 à 5 fois moins et dure 6 à 8 fois plus longtemps qu‛une ampoule 
classique. Ex : En remplacant 10 ampoules classiques de 100 W par 10 ampoules de basse consommation de 20 W, 
on économise 800 W soit 132 à 175 € sur leur durée de vie. Source : Adème

AMPOULE ECONOMIE ENERGIE PHILIPS

Les diodes électroluminescentes ou “LED” consomment en moyenne 7 à 9 fois moins qu‛une ampoule à 
incandescence classique et durent 20 à 40 fois plus longtemps. Source : Agence française de l‛éclairage.

AMPOULE 30 LEDS FORME MINI FLAMME E14

100 heures d‛autonomie batterie.
LAMPE DOT IT CLASSIC OSRAM

Economisez jusqu‛à 60% de votre consommation d‛eau.
PRODUITS SALLE DE BAIN & CUISINE

Couper ses veilles permet à chaque foyer d‛économiser 300 à 500 kw et permet de réaliser une économie de 33 à 
55 €/an. Source : Adème

MULTIPRISES COUPE VEILLE ET PARAFOUDRE

Opter pour le double débit permet d‛économiser 15 000 litres d‛eau par an pour une famille de 4 personnes.
MÉCANISME DE CHASSE D’EAU DOUBLE COMMANDE 3/6 LITRES

Votre économie :  Pensez à dégivrer ! Une couche de givre de 3mm peut engendrer jusqu‛a 30% de consommation 
énergetique supplémentaire. Source : Adème

CONGÉLATEUR BRANDT ULN2020

Choisir une classe A+ ou A++ en réfrigérateur, c‛est réduire sa consommation énergétique de 30 à 50%.
Source : Adème

RÉFRIGÉRATEUR TABLE TOP BEKO TSE1402F

En se rechargeant plusieurs centaines de fois, un accumulateur, procure autant d‛energie que 350 piles.
CHARGEUR ACCUS ENERGIZER QUATTRO+
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Choisir une classe A+ ou A++ en réfrigérateur, c‛est réduire sa consommation énergétique de 30 à 50%.
Source : Adème

RÉFRIGÉRATEUR TABLE TOP BEKO TSE1402F

En se rechargeant plusieurs centaines de fois, un accumulateur, procure autant d‛energie que 350 piles.
CHARGEUR ACCUS ENERGIZER QUATTRO+
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+ 20% d‛économie d‛énergie sans compromis sur les résultats !
FER VAPEUR PHILIPS

Une technologie plus respectueuse de l‛environnement (emballage en papier recylé et encres vertes). 
Coque en bouteille d‛eau recyclées. 23 cm2 de panneaux photovoltaïques  = 1h d‛expo au soleil = 10 mn de 
communication et d‛autres fonctions pour + d‛économies d‛énergie.

SAMSUNG BLUE EARTH : LE MOBILE TACTILE «ECO»

Économisez l‛énergie de vos GSM, PDA, MP3, MP4, GPS grâce aux cellules photovoltaïques de puissance 
5V x 60 mA.

BATTERIE MOOVEO SOLAIRE POUR iPHONE ET iPOD NANO

Coques et accessoires réalisés en matériaux recyclés !
ASPIRATEUR SAC EIO

Choisir la classe A+ pour un réfrigérateur, c‛est réduire sa consommation énergétique de 30% par rap-
port à une classe A.

RÉFRIGÉRATEUR COMBINÉ HAIER AFL631CB
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AMPOULE ECONOMIE ENERGIE PHILIPS
Une ampoule à économie d’énergie consomme 
4 à 5 fois moins et dure 6 à 8 fois plus longtemps 
qu’une ampoule classique. Ex : En remplacant 
10 ampoules classiques de 100 W par 10 
ampoules de basse consommation de 20 W, 
on économise 800 W soit 132 à 175 € sur leur 
durée de vie. Source : Adème

AMPOULE 30 LEDS FORME MINI FLAMME E14
Les diodes électroluminescentes ou “LED” 
consomment en moyenne 7 à 9 fois moins qu’une 
ampoule à incandescence classique et durent 
20 à 40 fois plus longtemps. Source : Agence 
française de l’éclairage.

LAMPE DOT IT CLASSIC OSRAM
100 heures d’autonomie batterie.

MULTIPRISES COUPE VEILLE  
ET PARAFOUDRE
Couper ses veilles permet à chaque foyer 
d’économiser 300 à 500 kw et permet de réaliser 
une économie de 33 à 55 €/an. Source : Adème

MÉCANISME de chasse d’eau  
DOUBLE COMMANDE 3/6 LITRES
Opter pour le double débit permet d’économiser 
15 000 litres d’eau par an pour  une  famille de  
4 personnes.

CHARGEUR ACCUS ENERGIZER QUATTRO+
En se rechargeant plusieurs centaines de fois, 
un accumulateur, procure autant d’energie que 
350 piles.

ÉCONOMISER L’ENERGIE
PRODUITS SALLE DE BAIN & CUISINE
Economisez jusqu’à 60% de votre consommation d’eau.

CONGÉLATEUR BRANDT ULN2020
Votre économie : Pensez à dégivrer ! Une couche de givre 
de 3 mm peut engendrer jusqu’à 30% de consommation 
énergetique supplémentaire. Source : Adème

RÉFRIGÉRATEUR TABLE TOP BEKO TSE1402F
Choisir une classe A+ ou A++ en réfrigérateur,  
c’est réduire sa consommation énergétique de 30 à 50%.
Source : Adème

FER VAPEUR PHILIPS 
+ 20% d’économie 
d’énergie sans 
compromis sur les 
résultats !

SAMSUNG BLUE EARTH : LE MOBILE TACTILE «ECO»
Une technologie plus respectueuse de l’environnement 
(emballage en papier recylé et encres vertes). Coque en 
bouteille d’eau recyclées. 23 cm2 de panneaux photovoltaïques 
= 1h d’expo au soleil = 10 mn de communication et d’autres 
fonctions pour + d’économies d’énergie.

BATTERIE MOOVEO SOLAIRE POUR iPHONE  
ET iPOD NANO
Économisez l’énergie de vos GSM, PDA, MP3, MP4, GPS grâce 
aux cellules photovoltaïques de puissance 5V x 60 mA.

ASPIRATEUR  
SAC EIO
Coques et accessoires 
réalisés en matériaux 
recyclés !

RÉFRIGÉRATEUR combiné haier AFL631CB
Choisir la classe A+ pour un réfrigérateur, c’est réduire sa 
consommation énergétique de 30% par rapport à une classe A.W
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CHAPITRE 4 > LES MENTIONS SPÉCIFIQUES AU PROXY (SUPERMARCHÉ)

MENTIONS SPÉCIFIQUES LIÉES AU SUPER CONCERNANT LA VENTE DES PRODUITS DANS LES DIFFÉRENTS RAYONS : 
•En vente exclusivement dans les magasins AUCHAN SUPERMARCHÉ équipés d'un rayon pain-viennoiserie-pâtisserie.
•En vente exclusivement dans les magasins AUCHAN SUPERMARCHÉ équipés d'un rayon poissonnerie traditionnel.
•En vente exclusivement dans les magasins AUCHAN SUPERMARCHÉ équipés d'un rayon fromage traditionnel.
•En vente exclusivement dans les magasins AUCHAN SUPERMARCHÉ équipés d'un rayon charcuterie traditionnel. 
•En vente exclusivement dans les magasins AUCHAN SUPERMARCHÉ équipés d'un rayon rôtisserie

LES MENTIONS SPÉCIFIQUES AU PROXY (SUPERMARCHÉ)

Ces mentions tomberont 
automatiquement si l'un des produits 

de la page est concerné.
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CHAPITRE 5

5.2
> AUCHAN.FR > Le logo > Extensions internet logotypées

Il se nomme : « logotype_auchan.fr_CMJN.ai »
Uniquement sur fond blanc

Une version optimisée est disponible uniquement  
pour un logotype de 20 et 30 mm :
Il se nomme : « logotype_optimise_auchan.fr_CMJN.ai »

Il se nomme : « logotype_auchan.fr_blanc.ai »
Uniquement sur fond blanc

Une version optimisée est disponible uniquement  
pour un logotype de 20 et 30 mm :
Il se nomme : « logotype_optimise_auchan.fr_blanc.ai »

Extensions internet logotypées Extensions internet : 
LE LOGO

AUCHAN.FR

Extensions internet 
logotypées : 
Le logotype peut être accompagné 
de l’extension internet des pays. 
Ces logotypes sont utilisés  
sur les enseignes extérieures,  
les sites internet et sur certains 
supports de communication.  
Pour assurer une bonne lisibilité 
en deçà de la taille minimale,  
il existe également une version 
dite « optimisée » des adresses.

Extensions internet : 
Il existe aussi des versions sans 
icotype accompagnées de leur 
extension internet. Ces versions 
sont utilisées dans tous les cas  
où l’adresse internet doit être 
signalée.



5.3
CHAPITRE 5

5.3
> AUCHAN.FR > La signature / Les servives liés à Auchan.fr

Le retrait en magasin

La signature bas de page 

doit être appliquée sur toutes les 
catégories vendues sur Auchan.fr :

•	 High-tech
•	 Alcool
•	 Grosse puériculture / 

Vêtements enfant et Bébé
•	 Jardin
•	 Meubles / literie
•	 Électroménager
•	 Jouets
•	 Jeux vidéo et consoles
•	 Linge de maison

Elle peut cohabiter avec  
une communication retrait 1h.

La signature est à enlever quand 
il y a une exclu web sur la page.

Auchan.fr offre la possibilité d’être livré à domicile  
et de bénéficier du retrait gratuit en magasin.
Le flap peut être intégré aux pages exclu web.

Particularité pour les rayons high-tech & électro,  
où le retrait en magasin est possible en 1h.

Pantone® 485 C
CMJN 0 100 100 0
RVB 224 0 26
HEX #E0001A
RAL 3020

Typographie principale  
(caractères latins et cyrilliques) :  
Sana Sans Alt Black

Taille :  12

LA SIGNATURE LES SERVICES LIÉS À AUCHAN.FR

Livraison gratuite
en magasin

Retrait 1H
électro, high tech



5.4
CHAPITRE 5

5.4
> EXCLU WEB > Les services liés à Auchan.fr 

EXCLU WEB

Quand nous avons  
une page simple :
La charte graphique ne change pas : 

•	 utilisation des typos Sana 
Sans Alt & Eufoniem ;

•	 traitement des plus produit 
avec le principe d’étoile 
rouge et texte en rouge ;

•	 le traitement des prix ne 
change pas pour l’exclu web ;

•	 expression et renvoi vers 
Auchan.fr

Quand nous avons  
une double page :
Le bandeau en haut et bas 
de page doivent couvrir l’ensemble 
de la double page.

Mention lié à l’exclu web
L ’appel de note est à insérer  
à la suite de « exclu WEB »  
en haut de page, la note  
se trouve en bas de page :
*Avec possibilité de commande en magasin.

**Offre valable dans la limite des stocks disponibles.

 

319€
A

159€
Dont 10,50€ d'éco-participation

50%
DE REMISE 

IMMÉDIATE
BANQUETTE CLIC CLAC FAME
Revêtement tissu polyester, pieds bois. Assise mousse  
28kg/m3 et ouate. Suspensions ressorts et sangles élastiques. 
Dim: L181xH79xP89cm. Convertible en couchage 104X181cm. 
Toucher velours gris Réf CA1087998. Existe en toucher coton 
gris clair ou bleu Réf CA1087973.

Lit évolutif qui grandit  
avec votre enfant !

 

144€
A

99€
90

Dont 2,30€ d'éco-participation

30%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

LIT ÉVOLUTIF CHARLOTTE
Lit extensible avec sommier à lattes, couchage 90x140 à 
200cm. Structure en panneaux de particules mélaminés.  
Dim: L99.5xP200.6xH60cm. A partir de 18 mois. Réf 
CA34020. Existe en coloris gris. Tiroir de lit Réf CA34021  
et matelas PABLO évolutif Réf C824355 vendus séparément 
sur Auchan.fr.

Nombreux 
rangements !

 

299€
A

179€

Dont 5,20€ d'éco-participation

40%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

LIT ADULTE ILIAN AVEC RANGEMENT
Panneaux de particules mélaminés blanc, couchage 
140x190cm. Étagère, 2 bibliothèques, 3 tiroirs et 2 niches. 
Existe en blanc ou chêne. Sommier et matelas vendus 
séparément. Dim: L150xH74xP217cm.  
Réf CA34827. Existe aussi en couchage 90x190/200cm 
Réf CA1087547 et 160x200cm Réf CA957516. 
Dressing CARGO 1 tiroir extensible  
de 114 à 168x H187xP50cm.  
Réf CA997466 149€G  99€90.

Accueil mémoire 
de forme

 

2499€
A

999€

Dont 17,00€ d'éco-participation

60%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

ENSEMBLE RELAXATION  
DORSOFLEX 160X200cm 
Ensemble tête et pieds relevables electrique composé 
de 2 matelas 80x200cm accueil mémoire de forme 
55 kg/m3 (4cm) + mousse HR 35 kg/m3.  
Épaisseur totale 18cm, soutien ferme, coutil stretch 
100% polyester traité hypoallergénique. 2 sommiers 
tous plots (dont 2 rangées réglables zone épaule), 
5 plans de couchage, cadre multiplis coloris wengé 
+ 8 pieds cylindriques H 15cm. Garantie 5 ans  
(moteur 2ans). Réf C861395. Existe en 180x200cm.

Très bon maintien 
du dos

Mémoire de forme  
+ latex  
+ 690 ressorts

 

739€
A

369€
Dont 6,00€ d'éco-participation

50%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

MATELAS 33cm 140X190cm DIAMANT
Matelas avec sur-matelas intégré composé de 3 technologies :  
mousse mémoire de forme gel 60kg/m3 (1 cm) + latex 70kg/ m3 (1cm) 
+ 690 ressorts ensachés. Épaisseur totale: 33cm. Soutien ferme, coutil 
strech, traité anti-acarien et bactérien. Livré roulé, sommier en kit vendu 
séparément. Réf C970405. Existe en 160x200cm, 180x200cm 
et en ensemble matelas + sommier.

Encore plus de choix sur
Commandez
sur

Retrait gratuit
en magasin**
dès 25€ d’achat

Articles disponibles sur
exclu
WEB*

Accueil  
latex

 

199€
A

79€
Dont 3,00€ d'éco-participation

60%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

MATELAS MOUSSE ANNA 90X190cm
Matelas accueil latex 63kg/m3 (2cm) 
+ mousse 25kg/m3 (10cm). Épaisseur totale 14cm, 
soutien ferme. Coutil strech 100% polyester.  
Livré roulé. Réf C798006.  
Existe en 140x190cm et 160x200cm.

26 cm

14 cm

33 cm

 

319€
A

189€
Dont 3,18€ d'éco-participation

A partir de

40%
DE REMISE 

IMMÉDIATE
LIT GIGOGNE SANTA CRUZ
Lit en sapin massif finition blanchie.  
2 sommiers à lattes en bois couchage 90x190cm. 
Tiroir lit sur roulettes avec pieds en métal relevables. 
L100.5xH62.5xP201cm. Réf C352434. Matelas 
vendus séparément. Existe aussi en finition gris, 
noir, vernis naturel, miel, brut. Linge de lit marque 
ACTUEL disponible sur Auchan.fr.

ENSEMBLE SOMMIER + MATELAS THALASSO  
MARINE 140X190cm
Matelas soutien ferme 726 ressorts ensachés 3 zones  
(20cm) + mousse haute densité (2cm) + ouate 
hypoallergénique 30 kg/m3. Coutil stretch. Plate-bande 
bleu marine. Épaisseur totale 26 cm. Sommier tapissier 
avec 4 pieds H15cm garantie 2 ans. Réf C1059198. 
Existe en taille 160x200cm Réf C1059199.  
Existe en matelas vendu seul.

 

759€
A

369€
Dont 10,50€ d'éco-participation

 

Soit

350€
55

CAGNOTTE DÉDUITE*

50%
DE REMISE IMMÉDIATE

5%
SUR VOTRE
COMPTE(1)

100 nuits d'essai offertes !   
(voir conditions sur auchan.fr)

*Avec possibilité de commande en magasin.

4948

(1) Offre réservée aux particuliers. Présentez votre carte Waaoh! ou votre carte de financement Auchan lors de votre passage en caisse et bénéficiez des cagnottes créditées sur votre compte Waaoh! sur les produits porteurs d’une offre. Chaque offre est limitée  
à 5 cagnottes maximum par client sur la durée de l’opération, y compris si cette offre porte sur des produits relevant de gammes et/ou de marques identiques ou différentes. Limite portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vins ou de Champagne (soit 5 cartons  
de 6 bouteilles). Hors conditions particulières et non cumulable avec toutes autres promotions en cours. La carte Waaoh! est gratuite (à retirer en magasin). Les cartes de financement Auchan sont utilisables au comptant, ou à crédit au choix lors du paiement. L’option 
crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager. Les cartes de financement sont attribuées sous réserve d’acceptation par Oney Bank. 
Cotisation carte Visa : 14€, Visa 1er : 54€. Vous disposez d’un délai de rétractation de 14 jours à compter de la date de souscription de votre carte. Oney Bank– SA au capital de 50 741 215€ - Siège social : 40 avenue de Flandre – 59170 Croix – RCS Lille Métropole 546 380 
197 – N° Orias : 07 023 261 – www.orias.fr – correspondance : CS 60006 – www.oney.fr. 
Auchan Hypermarché SAS agit en qualité de mandataire exclusif en opérations de banque et en services de paiement – N° Orias : 11 061 014 – Siège social : 200 rue de la recherche – 59650 Villeneuve d’Ascq

DANS LES SUPERMARCHÉS AUCHAN CI-DESSOUS :

Hormis les offres en quantités limitées mentionnées dans ce tract et les produits soldés, les articles ont été commandés en quantité suffisante.  
S’ils venaient à manquer dans votre magasin, nous sommes à votre disposition pendant la durée de l’opération pour enregistrer toute commande du même produit ou d’un produit de qualité équivalente au prix annoncé et vous servir dans les meilleurs délais.  
Merci de vous adresser à l’accueil.

Les promotions de ce catalogue, hormis les exceptions éventuelles stipulées sur les pages, sont valables du 30 janvier au 05 février 2019.

Auchan

• 01 Massieux • 01 Montceaux Guereins • 03 Gannat • 13 Aubagne • 13 Marseille 12è - La Fourragère • 13 Marseille 12è - Les Caillols • 13 Sénas • 13 Tarascon • 14 Saint-Vigor-le-Grand • 15 Aurillac • 18 Bourges • 19 Brive La gaillarde  
• 27 Bosc Roger • 27 Gaillon • 27 Le Val De Reuil • 28 Auneau • 31 Carbonne • 31 Fonbeauzard - Aucamville • 31 Launaguet • 31 Lherm • 31 Saint Gaudens • 31 Tournefeuille • 33 Artigues • 33 Begles • 33 Blanquefort La Renney  
• 33 Bordeaux Caudéran • 33 Bordeaux Counord • 33 Bordeaux Merignac Mondesir • 33 Bordeaux Merignac Robinson • 33 La Brede • 33 Talence - Gallieni • 33 Talence Gambetta • 37 Esvres • 37 Saint Avertin • 38 Voiron  
• 45 La Ferte St Aubin • 45 Olivet • 45 Saint Jean De Braye • 48 Aumont-Aubrac • 48 Marvejols • 57 Metz Woippy • 59 Aulnoye • 59 Fourmies • 59 Linselles • 59 Orchies • 59 Saint Saulve • 60 Compiegne • 62 Noyelles Les Vermelles 
• 63 Beaumont Zac Champ Madame • 63 Cebazat  • 63 Les Martres De Veyre • 67 Illkirch • 67 Marlenheim • 67 Montagne Verte - Strasbourg • 67 Mutzig • 67 Obernai • 67 Rosheim • 67 Schiltigheim • 67 Strasbourg G.G Esplanade  
• 67 Strasbourg Robertsau • 68 Ferrette • 69 Lyon 5è Champvert • 69 Tarare • 69 Tassin La Demi Lune • 69 Villefranche sur Saône • 71 Tournus • 75 Paris 14è Bd Brune • 76 Ferrieres • 78 Conflans Ste Honorine • 78 Houilles  
• 78 La Queue lez Yvelines • 78 Orgerus • 78 Parly 2 • 78 Trappes • 80 Corbie • 80 Montdidier • 80 Nesle • 80 Villers Bretonneux • 84 Apt • 91 Chamarande • 91 Juvisy sur Orge • 91 Saint Germain les Corbeil • 92 Antony 2 Rue Pascal  
• 92 Chatillon • 93 Aubervilliers • 93 Montfermeil • 93 Villepinte • 95 Eaubonne

Encore plus de choix sur Commandez
sur

Retrait gratuit
en magasin(2)

dès 25€ d’achat

Articles disponibles sur
exclu
WEB(2)

(2)Retrait gratuit en magasin dès 25€ d’achat (selon éligibilité, taille et poids du colis) dans les magasins proposant le service retrait colis (info sur auchan.fr/magasins)

Accueil  
mémoire 
de forme

 

2499€
A

999€

Dont 17,00€ d'éco-participation

60%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

ENSEMBLE RELAXATION DORSOFLEX 160X200 cm
Ensemble tête et pieds relevables electrique composé de 2 matelas 
80x200cm accueil mémoire de forme 55 kg/m3 (4cm) + mousse HR 
35 Kg/m3. Épaisseur totale 18cm, soutien ferme, coutil stretch 100% 
polyester traité hypoallergénique. 2 sommiers tous plots 
(dont 2 rangées réglables zone épaule), 5 plans de couchage, 
cadre multiplis coloris wengé + 8 pieds cylindriques 15cm. 
Garantie 5 ans (moteur 2ans). Réf C861395. Existe en 180x200cm.

 

739€
A

369€
Dont 6,00€ d'éco-participation

100 nuits d'essai offertes ! *  
(voir conditions sur auchan.fr)

50%
DE REMISE 

IMMÉDIATE
MATELAS 33CM 140X190 cm DIAMANT
Matelas avec sur-matelas intégré composé de 3 technologies : 
mousse mémoire de forme,; gel 60kg/m3 (1 cm) + latex 70kg/ m3 (1cm) 
+ 690 ressort ensaché. Épaisseur totale: 33cm. Soutien ferme, coutil strech, traité 
anti-acariens et bactériens. Livré roulé, sommier vendu séparément. Réf C970405. 
Existe en 160x200cm, 180x200cm et en ensemble matelas + sommier.

 

299€
A

179€
Dont 5,20€ d'éco-participation

40%
DE REMISE 

IMMÉDIATE
LIT ADULTE ILIAN AVEC RANGEMENT
Panneaux de particules mélaminés blanc, couchage 140x190cm. 
Étagère, 2 bibliothèques, 3 tiroirs et 2 niches. Existe en blanc ou chêne. 
Sommier et matelas vendus séparément. Dim: L150xH74xP217cm.  
Réf CA34827. Existe aussi en couchage 160x200cm Réf CA957516.  
Dressing CARGO 1 tiroir extensible de 114 à 168x H187xP50cm.  
Réf CA997466 149€99A.90€.

33 cm

A l'exclusion des magasins fermés le dimanche. Voir sur Auchan.fr 

4 marques sont signées par AUCHAN : Actuel by Auchan, Cosmia by Auchan, In Extenso by Auchan et Qilive by Auchan.

Mémoire de forme  
+ latex  

+ 690 ressorts

Nombreux  
rangements !

23

LES SERVICES  
LIÉS À AUCHAN.FR 

Simple page Double page



5.5
CHAPITRE 5 > AUCHAN DRIVE > Logo

Comment utiliser le logo 
Auchandrive ?

Version quadrichromie Version monochrome rouge

Ces versions ont été développées pour répondre 
à une contrainte d’impression une couleur  
(rouge ou noir à 70%).

Il est interdit d’utiliser le logotype ou l’icotype 
dans une version monochrome noire.

CMJN 0 100 100 0

CMJN 0 100 100 0

Version monochrome gris

CMJN 0 0 0 70

CMJN 100 0 85 0

Version en réserve blanche

LOGO 

AUCHAN DRIVE

CMJN 0 0 0 100  
(Teinte à 90%)

Blanc

Pour les 
panneaux : Nom ville



5.6
CHAPITRE 5 > AUCHAN DRIVE > Panneaux longue conservation > Principe de construction de la 4x3 directionnelle

PANNEAUX LONGUE CONSERVATION

Principe de construction de la 4x3 directionnelle



5.7
CHAPITRE 5 > AUCHAN DRIVE > Panneaux longue conservation > Principe de construction de la 4x3 directionnelle

Exemples 4x3



5.8
CHAPITRE 5 > AUCHAN DRIVE > Panneaux longue conservation > Principe de construction de la 120x160 directionnelle

Principe de construction de la 120 x 160 directionnelle

Exemple



5.9
CHAPITRE 5 > AUCHAN DRIVE > Panneaux longue conservation > Logos enseigne & lieu - Logotype et pictos

Logos enseigne & lieu - Logotype & pictos

Logo enseigne & lieu Logotype & pictos



5.10
CHAPITRE 5 > AUCHAN DRIVE > Panneaux longue conservation > Construction de la flèche directionnelle

Construction de la flèche directionnelle



5.11
CHAPITRE 5 > AUCHAN DRIVE > Panneaux longue conservation > Configuration des flèches directionnelles

Configuration des flèches directionnelles



5.12
CHAPITRE 5

LOGO 

AUCHAN& MOI.FR

> AUCHAN&MOI.FR > Logo > Utilisation du logo

Comment utiliser le logo 
Auchan&moi.fr ?

Version quadrichromie

CMJN 0 100 100 0 CMJN 0 0 0 100 CMJN 100 0 85 0

Utilisation du logo 
Afin de se rapprocher toujours plus de ses clients, 
Auchan propose des astuces, recettes, DIY.
Ces édito permettent de créer un lien entre  
le support papier et internet.

Version sur fond rouge



5.13
CHAPITRE 5 > QR CODE > Qu’est-ce que le QR Code ? 

C’est quoi ?
Un code 2D permet d’accéder à des contenus multimédias  
(vidéo, site internet, fiche produit) et est lié à un produit.
Il renvoie directement vers des fiches produit, une URL, de la vidéo  
au format MP4 et d’un poids inférieur à 20 Mo.
Il faut avoir un smartphone ou une tablette pour pouvoir lire code 2D.

Comment ça marche ?
Il faut télécharger une application spécifique sur son smartphone,  
viser le code 2D et l’utilisateur est alors renvoyé
vers le contenu associé.

Quels contenus ?
Des conseils utiles : bien choisir ou bien utiliser ou encore bien consommer 
un produit.
Un contenu qui peut être ludique : jeu, opération collector, animation 
particulière.

Les bonnes pratiques :
Sur les produits en bombe pleine page : séparer le code 2D de la légende  
et du prix sur un aplat d’une teinte
similaire à la page + ombre (flap info produit).

Sur les produits en bombe en page trafic : insertion du code 2D sur un aplat 
de la teinte de la page + ombre
(flap info produit).

Lorsqu’une catégorie de produits est concernée, bien placer le code 2D  
sur un aplat de la couleur de la page
et à cheval sur les visuels concernés.

Caractéristique
Le QR code doit faire 2 cm x 2 cm minimum pour être flashé facilement.

QU’EST-CE QUE  
LE QR CODE ? 

QR CODE

2-42C H A R T E  G R A P H I Q U E Juin 2013 2-42

Structure Catalogue Q R  C O D E S

C’est quoi ?

Un code 2D permet d’accéder à des contenus multimédias (vidéo, site internet, fiche produit) et est lié à un produit.

Il renvoie directement vers des fiches produit, une URL, de la vidéo au format MP4 et d’un poids inférieur à 20 MO.

Il faut avoir un smartphone ou une tablette pour pouvoir lire code 2D.

Comment ça marche ?

Il faut télécharger une application spécifique sur son smartphone, viser le code 2D et l’utilisateur est alors renvoyé vers 
le contenu associé.

Quels contenus ?

Des conseils utiles : bien choisir ou bien utiliser ou encore bien consommer un produit.

Un contenu qui peut être ludique : jeu, opération collector, animation particulière.

Les bonnes pratiques :

Sur les produits en bombe pleine page : séparer le code 2D de la légende et du prix sur un aplat d’une teinte similaire 
à la page + ombre (flap info produit).

Sur les produits en bombe en page trafic : insertion du code 2D sur un aplat de la teinte de la page + ombre (flap info 
produit).

Lorsqu’une catégorie de produits est concernée, bien placer le code 2D sur un aplat de la couleur de la page et à cheval 
sur les visuels concernés.

FLASHEZ ET 
DÉCOUVREZ LA VIDÉO



5.14
CHAPITRE 5 > AUCHAN DIRECT > Sous sous titres

EN ATTENTE

INTIS ACIENIENIS PARUM 
HARIAM 

AUCHAN DIRECT
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http://portaldwl.cacom.fr/d7caae1b2736d17727baf82e556db35f
http://portaldwl.cacom.fr/ec88887cdd83ee805a893d2de92bae6c


6.2
CHAPITRE 6 > LES GÉNÉRALITÉS > Le logo > Références couleur

Références couleur

Le vert est la couleur principale  
de la marque. Cela permet  
un système coloriel plus riche 
reflétant la diversité de l’offre  
et des services de la marque.

LE LOGO

3 versions de logotypes

Il existe 3 types de logotypes en fonction des contraintes de reproduction

Espace minimum
Il est indispensable de laisser autour 
du logotype un espace vierge.  
Tout élément (texte, autre logotype...) 
est interdit dans cette zone dite  
de respiration.

Celle-ci est virtuelle et délimitée par 
un filet technique (qui par définition 
ne sera donc pas imprimé).

Pantone® 376 C
CMJN 55 0 100 0
RVB 100 188 6

En couleur pour la ajorité 
des applications.

En noir pour support 
contraignant

1/2 X

X

En réserve blanche  
pour support contraignant

LES GÉNÉRALITÉS



6.3
CHAPITRE 6 > LES GÉNÉRALITÉS > Le logo > Logotype sur fonds divers

Logotype sur fonds divers

Par souci de lisibilité, il faut que le contraste entre la marque et le fond soit 
suffisant, si ce n’est pas le cas, il faut appliquer la version « réserve blanche ».

Sur fond vert :
Basculer le logotype en réserve blanche à partir de 50% 

Sur fond noir :
Basculer le logotype en réserve blanche à partir de 70%

Les interdits

50%

70%

70%

90%

10%

30%

90%

10%

30%

50%

60%

80%

80%

100%

20%

40%

100%

20%

40%

60%



6.4
CHAPITRE 6 > LES GÉNÉRALITÉS > Les cartes > Cartes de financement

La carte Waaoh !
Elle est à utiliser uniquement pour les « Offres de fidélité »

Cartes de financement
Les cartes de financement 
sont également valables  
pour les offres fidélité.

L’offre financement est à placer  
dans un tract dès lors que  
des articles peuvent bénéficier  
d’un paiement en plusieurs fois.

Elle se compose :
•	 d’un encart tract avec  

les mentions légales ;
•	 de stickers qui sont posés  

sur les produits concernés.

Les cartes de financements Auchan

La carte Auchan

La carte Auchan Visa

La carte Auchan Visa Premier

Chevauché

Aligné

Posé

Mise en situation

3 types de mises en situation 
différentes pour la présentation  
des cartes :

Bien respecter  
les séquences des cartes

LES CARTES



6.5
CHAPITRE 6 > LES GÉNÉRALITÉS > Mention légale

MENTION LÉGALE

Les cartes  
- Mention légales associées
Les mentions cartes doivent  
être apposées lorsque le visuel 
des cartes apparait ou lorsque  
l’on fait référence à un avantage 
de la carte (hors mise en avant 
d’un paiement avec la carte).

Frutiger LT Std 65 Bold/75 Black / corps 5 / noir / interlignage 5 / échelle horizontal 85% / approche -25

Cette mention doit être mise à chaque fois  
qu’il y a la carte de financement Auchan.

Oney Bank– SA au capital de 50 741 215€ - Siège social : 40 avenue de Flandre – 59170 Croix – RCS Lille Métropole 546 380 197 – N° Orias : 07 023 261 – www.orias.fr – correspondance : 
CS 60006 – www.oney.fr 

Frutiger LT Std 65 Bold/75 Black / corps 5 / noir / interlignage 5 / échelle horizontal 85% / approche -25

La mention légale suivante est à indiquer sur la page où se trouve le 
repiquage. Elle est la mention explicative des renvois que l’on trouve 

dans les bandeaux présents sur la page suivante.

Si cette mention n’est pas sur la 1ère page où on parle de la fidélité,  
il faut ajouter à minima la mention pédago + la mention carte avec 

un renvoi pour le reste.

Il faudra donc mettre l’encart complet à la fin du catalogue.

« Les cartes de financement Auchan sont utilisables au comptant, ou à crédit au choix lors  
de votre paiement. L’option crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. UN CRÉDIT 
VOUS ENGAGE ET DOIT ÊTRE REMBOURSÉ. VÉRIFIEZ VOS CAPACITÉS DE REMBOURSEMENT 
AVANT DE VOUS ENGAGER. Voir conditions page X. »

(1) Offre réservée aux particuliers. Présentez votre carte Waaoh! ou votre carte de financement Auchan lors de votre passage en caisse et bénéficiez des cagnottes créditées sur votre 
compte Waaoh! sur les produits porteurs d’une offre. Chaque offre est limitée à 5 cagnottes maximum par client sur la durée de l’opération, y compris si cette offre porte sur des produits 
relevant de gammes et/ou de marques identiques ou différentes. Limite portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vins ou de Champagne (soit 5 cartons de 6 bouteilles). Hors conditions 
particulières et non cumulable avec toutes autres promotions en cours. La carte Waaoh! est gratuite (à retirer en magasin). Les cartes de financement Auchan sont utilisables au 
comptant, ou à crédit au choix lors du paiement. L’option crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos 
capacités de remboursement avant de vous engager. Les cartes de financement sont attribuées sous réserve d’acceptation par Oney Bank. Cotisation carte Visa : 14€, Visa 1er : 
54€. Vous disposez d’un délai de rétractation de 14 jours à compter de la date de souscription de votre carte. Oney Bank– SA au capital de 50 741 215€ - Siège social : 40 avenue de 
Flandre – 59170 Croix – RCS Lille Métropole 546 380 197 – N° Orias : 07 023 261 – www.orias.fr – correspondance : CS 60006 – www.oney.fr. 
Auchan Hypermarché SAS agit en qualité de mandataire exclusif en opérations de banque et en services de paiement – N° Orias : 11 061 014 – Siège social : 
200 rue de la recherche – 59650 Villeneuve d’Ascq



6.6
CHAPITRE 6 > LES GÉNÉRALITÉS > Mention légale > Bandeau cagnotte

Bandeau cagnotte
La mention ci-dessous doit être apposée dès qu’on parle de la carte avec ou sans visuels sans parler de crédit  
(ex: une offre fidélité avec la carte), dès que l’offre est valable avec la carte. Elle est à placer dès qu’il y a une cagnotte  
sur la page. Elle sera en bas de page et placée une fois par double lorsqu’il y a un prix cagnotte sur la page. 
Attention selon les cas la mention indiquera un renvoi vers l’avant dernière page ou la dernière page.
«Le prix indiqué correspond au prix auquel vous revient le produit après déduction du montant crédité sur votre compte Waaoh ! 
(1) Voir conditions des cagnottes et des cartes Auchan en avant dernière page.» 

Pour les tracts : 
Le bandeau bleu est à positionner sur la 1ère page où figure un prix cagnotte. Si la première COC est en couverture,  
le bandeau bleu sera en page 2. Remarque : en fonction du tract la partie de la mention «(Voir conditions 
en avant dernière page)» peut-être modifiée en fonction de l’endroit où se trouvera le bandeau magasins  
et donc la mention ci-dessous.

Offre réservée aux particuliers porteurs d’une carte Auchan. Carte Waaoh (gratuite), ou l’une des cartes de financement Auchan (Voir conditions en avant dernière 
page). Les cartes de financement Auchan sont utilisables au comptant, ou à crédit aux choix lors du paiement. L’option crédit est associée à un crédit renouvelable 
d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager.  Dès le 1er achat et jusqu’à 5 cagnottes par 
offre. Une offre s’entend même produit, même marque, même format avec la possibité de choisir parmi les différentes variétés proposées. Pour l’achat de bouteilles 
de vin ou de Champagne, l’offre est limitée à 30 bouteilles soit 5 cartons de 6 bouteilles. Non cumulable avec toutes autres promotions en cours.

Pour les ESB, nous devons intégrer le bandeau avec la mention « en dernière page ».
Offre réservée aux particuliers porteurs d’une carte Auchan. Carte Waaoh (gratuite), ou l’une des cartes de financement Auchan (Voir conditions en dernière page). 
Les cartes de financement Auchan sont utilisables au comptant, ou à crédit aux choix lors du paiement. L’option crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. 
Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager.  Dès le 1er achat et jusqu’à 5 cagnottes par offre. Une 
offre s’entend même produit, même marque, même format avec la possibité de choisir parmi les différentes variétés proposées. Pour l’achat de bouteilles de vin ou 
de Champagne, l’offre est limitée à 30 bouteilles soit 5 cartons de 6 bouteilles. Non cumulable avec toutes autres promotions en cours.

Bandeau cagnotte JVS
La mention ci-dessous doit être apposée dès qu’on parle de la carte avec ou sans visuels sans parler de crédit  
(ex: une offre fidélité avec la carte).

Pour bénéficier des cagnottes créditées sur votre compte Waaoh sur les produits porteurs d’une offre, présentez lors de votre passage en caisse votre Carte Waaoh
(gratuite) ou l’une des cartes de financement Auchan (Voir espace financement du magasin). Une offre s’entend même produit, même format, avec possibilité de 
choisir parmi les différents parfums ou recettes proposés. Chaque offre est limitée à 5 cagnottes par carte et par foyer sur la durée de l’opération. Cette limite est 
portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vin ou de champagne. Offre réservée aux particuliers et non cumulable avec toutes autres promotions en cours.



6.7
CHAPITRE 6 > LES SPÉCIFICITÉS > Le financement en tract > Fond de rayon

LES SPÉCIFICITÉS

Fond de rayon – 4xsf
Informer et donner envie  
au client de profiter de la facilité 
de paiement « 4 fois sans frais ». 
Ce financement, valable toute 
l’année, est indiqué pour les 
produits dont le Prix de Vente 
Moyen (PVM) varie entre 100 €  
et 300 €.

En présence d’un encart chiffré  
« 4 fois sans frais », un sticker prix 
fractionné peut être positionné.  
Ce sticker « 4 fois sans frais » 
 est à placer idéalement sur  
les produits bombes concernés 
par l’offre. Exceptionnellement,  
il peut se placer sur des produits 
standards si cela n’encombre pas 
trop la page.

LE FINANCEMENT  
EN TRACT

4X
PAYEZ EN

Exemple : pour un achat de 200 € :  
apport obligatoire de 50 € + 3 x 50 €.
Crédit sur 3 mois au TAEG fixe de 0 %.

à partir de 100 € d’achats

SANS FRAIS

Offre de financement sans assurance valable de 100 € à 4 600 €. Sous réserve d’acceptation par Oney Bank. Le coût du financement est pris en charge par votre magasin 
Auchan. Vous disposez d’un délai de rétractation de 14 jours pour renoncer à votre crédit. Conditions au 02/06/2018.
Oney Bank - SA au capital de 50 741 215 € - Siège social : 40, avenue de Flandre 59170 CROIX - RCS Lille métropole 546 380 197 - N° ORIAS : 07 023 261 - www.orias.fr -  
correspondance : CS 60006 - 59895 Lille Cedex 9 - www.oney.fr
Auchan Hypermarché SAS agit en qualité de mandataire exclusif en opérations de banque et en services de paiement - N° ORIAS : 11 061 014 - Siège social : 
200, rue de la Recherche - 59650 Villeneuve d’Ascq.

SO
LUTIONS CRÉDIT

Un crédit vous engage et doit être remboursé.  
Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager.

Encart
(à positionner avant les stickers)

Stickers

* 3 x 49€ après apport obligatoire de 52€. 
Montant total dû : 147€. TAEG FIXE DE 0%. 

*49
EN 20 FOIS SANS FRAIS



6.8
CHAPITRE 6 > LES SPÉCIFICITÉS > Le financement en tract > Le financement gratuit (type crédit soldes, bijouterie,…)

Le financement gratuit 
(type crédit soldes, 
bijouterie,…)

Afin de communiquer le financement 
gratuit, un encart doit être placé 
en tract (fourni par Oney).
Un exemple représentatif  
du financement ainsi que la 
mention pedago sont placés en 
haut et encadré de l’encart. 
 
Les contraintes juridiques font  
que nous ne pouvons utiliser  
une police plus grande que  
celle des mentions essentielles  
de l’exemple représentatif  
pour la durée du financement. 
C’est pourquoi nous jouons 
systématiquement avec  
le 0% qui fait partie des mentions 
essentielles de l’exemple 
représentatif.

Exemple : pour un achat de 500 €, apport obligatoire de 50 € + 9 x 50 €. Montant du financement et montant total dû : 450€. Coût total du crédit : 0 €. 

TAEG FIXE DE 0%. UN CRÉDIT VOUS ENGAGE ET DOIT ÊTRE REMBOURSÉ. VÉRIFIEZ VOS CAPACITÉS  
DE REMBOURSEMENT AVANT DE VOUS ENGAGER.

0%
MENTIONS LÉGALES



6.9
CHAPITRE 6 > LES SPÉCIFICITÉS > Le financement en tract > Le financement gratuit

Le financement gratuit

Afin de valoriser le produit,  
des stickers « prix fractionnés » 
peuvent être intégrés sur certains 
produits. Pour cela, il faut intégrer 
un encart mentions sur les pages 
précédents le premier sticker.
La mécanique du financement 
doit être intégré en haut du sticker 
et respecter certaines règles  
de taille. La mensualité,  
le montant total du et la mention 
« TAEG FIXE DE 0% » doivent  
être dans une taille de police  
+ importante que les autres 
mentions. 
La notion “EN 10 FOIS SANS 
FRAIS” doit être de taille inférieure 
aux mentions essentielles de 
l’exemple présent en haut du 
sticker.

UN CRÉDIT VOUS ENGAGE ET DOIT ÊTRE REMBOURSÉ. VÉRIFIEZ VOS 
CAPACITÉS DE REMBOURSEMENT AVANT DE VOUS ENGAGER. 

Crédit affecté sur une durée de 9 mois valable uniquement sur les produits financés de ce tract. Le 
coût du crédit est pris en charge par votre magasin Auchan. Financement sans assurance facultative.
Sous réserve d’acceptation par Oney Bank. Vous disposez d’un délai de rétractation de 14 jours pour 
renoncer à votre crédit. Conditions au 02/05/2018. Oney Bank - SA au capital de 50 741 215 € - Siège 
social : 40, avenue de Flandre 59170 Croix - RCS Lille Métropole 546 380 197 - N° ORIAS : 07 023 261 
-www.orias.fr - Correspondance : CS 60006 - 59895 Lille Cedex 9 - www.oney.fr.
Auchan Hypermarché SAS agit en qualité de mandataire exclusif en opérations de banque et en 
services de paiement - N° ORIAS : 11 061 014 – Siège social : 200, rue de la Recherche - 59650 
Villeneuve d’Ascq.

StickersEncart mentions
(à positionner avant les stickers)

9 x 49€ après apport obligatoire de 52€. 
Montant total dû : 441€. TAEG FIXE 
DE 0%. Voir conditions page XX



6.10
CHAPITRE 6 > LES SPÉCIFICITÉS > Le financement en tract > Le financement gratuit

Le financement gratuit

Si plusieurs financements sont 
présents à travers les stickers  
“prix fractionné” du même tract. 
Dans ce cas, l’encart mentions  
va reprendre les mentions 
correpondantes à chaque 
financement (gratuit, payant).  
Les règles citées précédement  
pour le sticker s’appliquent  
à nouveau.

UN CRÉDIT VOUS ENGAGE ET DOIT ÊTRE REMBOURSÉ. VÉRIFIEZ VOS 
CAPACITÉS DE REMBOURSEMENT AVANT DE VOUS ENGAGER.

1) Crédits affectés sur une durée de 9 ou de 23 mois valables uniquement sur certains produits 
financés dans ce tract et dont le coût du crédit est pris en charge par votre magasin Auchan.
 (2) Crédits affectés sur une durée de 8 à 32 mois valables de 99 € jusqu’à 4 600 € d’achats, sur tout 
le magasin (hors alimentaire, carburant, carte cadeau)
(3) Financements sans assurance facultative sous réserve d’acceptation par Oney Bank. Vous disposez 
d’un délai de rétractation de 14 jours pour renoncer à votre crédit. Conditions au 02/05/2018. Oney 
Bank - SA au capital de 50 741 215 € - Siège social : 40, avenue de Flandre 59170 Croix - RCS Lille 
Métropole 546 380 197 - N° ORIAS : 07 023 261 -www.orias.fr - Correspondance : CS 60006 - 59895 
Lille Cedex 9 - www.oney.fr.
Auchan Hypermarché SAS agit en qualité de mandataire exclusif en opérations de banque  
et en services de paiement - N° ORIAS : 11 061 014 – Siège social : 200, rue de la Recherche - 
59650 Villeneuve d’Ascq.

StickersEncart mentions
(à positionner avant les stickers)

9 x 49€ après apport obligatoire de 
52€. Montant total dû : 441€. TAEG 
FIXE DE 0%. Voir conditions (1) et 
(2) page XX



6.11
CHAPITRE 6 > LES SPÉCIFICITÉS > Le financement en tract > Le financement payant

Le financement payant

Afin de communiquer le 
financement payant, un encart 
doit être placé en tract (fourni par 
Oney).

La mise en avant du financement 
payant est générique et ne permet 
pas de baliser le tract avec des 
stickers prix produit. Cependant,  
il est possible de le baliser via  
des stickers générique “10 fois” 
comme ci-dessous.

PAYEZ EN

10 FOIS

Stickers

10 FOIS
MENTIONS LÉGALES

MENTIONS PEDAGO



6.12
CHAPITRE 6 > LES SPÉCIFICITÉS > Le financement en tract > Exemples de placement

Encart mentions + stickers
Valables pour tous les types  

de financement

Encart mentions + stickers
Valables pour tous les types  

de financement

Encart avec mise en avant  
d’un financement tout mag 
Valables pour tous les types  

de financement

Exemples de placement
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7.2
CHAPITRE 7 > JVS > Recto

POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

FRANCEOR
IGI

NE

 1€
89

Le sachet 
de 4 pièces

ENDIVES ROUGES
Catégorie 1

MAROC OU 

SÉNÉGALOR
IGI

NE

 2€
99

Le kg

HARICOTS VERTS
Catégorie 1

FRANCEOR
IGI

NE

 5€
49

Le kg

MARRONS FRAIS
Catégorie 1 
Calibre G0

ESPAGNEOR
IGI

NE

 

2€
29

 

Soit le kg

1€
15

Le filet de 2 kg

MANDARINES 
AUCHAN
Catégorie 1 
Calibre 3/4 
Variété clemenvilla

FRANCEOR
IGI

NE

 1€
89

Le kg ou la barquette  
de 6 pièces

POMMES GOLDEN AOP 
OU LABEL ROUGE
Catégorie 1 
Calibre 170/200

RAYON FRUITS & LÉGUMES

LES BONS PLANS
DU WEEK-END !!

DU JEUDI 20 AU SAMEDI 22 DÉCEMBRE 2018
Accroche

Logo

Offres

JVS

Le JVS ou « jeudi, vendredi 
et samedi » est un deux pages 
uniquement sur 3 jours, mettant 
en avant les meilleures offres sur 
une durée limitée (principalement 
des produits fruits & légumes.

RECTO

Il se compose : 
•	 	d’une accroche avec  

les dates de validité ;
•	 	d’offres réparties sur un fond 

blanc et délimitées par  
des filets en pointillés ;

•	 	du logo en bas de page.

Nous retrouverons également  
les mentions suivantes en bas  
de page si l’un des produits  
de la page est concerné :

•	 	mention bonne ali ;
•	 	mention « existe d’autres 

variétés » ;
•	 	mention COC ;
•	 	toute autre mention relative 

aux caractéristiques  
d’un produit.



7.3
CHAPITRE 7 > JVS > Verso

Il se compose : 
•	 	d’offres réparties sur  

un fond blanc et délimitées 
par des filets en pointillés ;

•	 	de la mention cagnotte  
et carte de paiement ;

•	 	du repiquage ;
•	 	du logo.

Et éventuellement, si l’un  
des produits de la page  
est concerné :

•	 	mention bonne ali ;
•	 	mention « existe d’autres 

variétés » ;
•	 	bandeau bleu COC et 

mention, COC si un produit 
est concerné ;

•	 	toute autre mention relative 
aux caractéristiques  
d’un produit ;

•	 	la mention : Les promotions 
de ce catalogue sont 
valables du XX au XX XX 
20XX dans le magasin 
suivant ; 

•	 	la mention sur les quantités ;
•	 le picto triman ;
•	 la signature.

POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

Hormis les offres en quantités limitées mentionnées dans ce tract et les produits soldés, les articles ont été commandés en quantité suffisante. S’ils venaient à manquer dans votre magasin, nous sommes à votre disposition pendant la durée de l’opération pour 
enregistrer toute commande du même produit ou d’un produit de qualité équivalente au prix annoncé et vous servir dans les meilleurs délais. Merci de vous adresser à l’accueil.
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RAYON POISSONNERIE
Pêché en

Atlantique Nord Est

 39€
99

Le kg

HOMARD EUROPÉEN
Cuit en Frrance 
Pièce de 350 g minimum

RAYON POISSONNERIE

Elevées en

Equateur

 12€
99

La barquette 
de 750 g

QUEUES DE CREVETTES 
CUITES RÉFRIGÉRÉES
Non décortiquées
Soit le kg : 17€32

RAYON FRUITS & LÉGUMES

U.E, MEXIQUE, 
MAROC OU PÉROUOR

IGI
NE

 9€
99

Le colis 
de 500 g

COLIS MIXTE FRUITS 
ROUGES
Catégorie 1
Soit le kg : 19€98

RAYON FRUITS & LÉGUMES

ESPAGNEOR
IGI

NE

 1€
99

La barquette 
de 500 g

TOMATES CERISES 
RONDES BIO
Catégorie 2
Soit le kg : 3€98

STAND TRAITEUR
Transformés en

France

 4€
90

9 MINI HOT DOG
Ou 9 mini burgers 
175 g
Soit le kg : 28€

Les promotions de ce catalogue sont valables du 20 au 22 Décembre 2018 dans le magasin suivant :

Picto

Repiquage

Bonne ali

Mentions

Logo

Offres

VERSO



7.4
CHAPITRE 7 > JVS > Mentions cagnotte

MENTIONS CAGNOTTE

Mentions cagnotte à positionner 
sur la première page où se trouve  
la COC : 
* Le prix indiqué correspond au 
prix auquel vous revient le produit 
après déduction du montant 
crédité sur votre compte Waaoh ! 
(1) Voir conditions des cagnottes 
et des cartes Auchan en dernière 
page.

Remarque : 
L’astérisque et le (1) ne peuvent 
être modifiés. Dans le cas où nous 
avons plusieurs mentions sur une 
même page, les autres mentions 
porteront plusieurs astérisques  
ou un appel de note (2), etc.

Mention cagnotte & carte de paiement

En dernière page :
(1) Présentez votre Carte Auchan lors de votre passage en caisse et bénéficiez des cagnottes créditées sur votre compte Waaoh! sur les produits porteurs d’une offre. Une offre s’entend même produit, même marque, même format avec 
la possibilité de choisir parmi les différentes variétés proposées. Chaque offre est limitée à 5 cagnottes par carte et par foyer sur la durée de l’opération. Cette limite est portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vin ou de Champagne (soit 
5 cartons de 6 bouteilles). Hors conditions particulières. Non cumulable avec toutes autres promotions en cours. Offre réservée aux particuliers. La carte Waaoh est gratuite, vous pouvez la retirer en magasin. Les cartes de financement 
Auchan sont attribuées sous réserve d’acceptation par Oney Bank, cartes avec cotisation annuelle, utilisables au comptant ou à crédit aux choix lors du paiement. L’option crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. Un crédit 
vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager. Voir espace financement en magasin. Hormis les offres en quantités limitées mentionnées dans ce tract et les produits soldés, les 
articles ont été commandés en quantité suffisante. S’ils venaient à manquer dans votre magasin, nous sommes à votre disposition pendant la durée de l’opération pour enregistrer toute commande du même produit ou d’un produit 
de qualité équivalente au prix annoncé et vous servir dans les meilleurs délais. Merci de vous adresser à l’accueil.

Bandeau cagnotte JVS

La mention ci-dessous doit être apposée dès que l’on parle de la carte avec ou sans visuels sans parler 
de crédit (ex : une offre fidélité avec la carte). Ce bandeau est toujours à placer en dernière page si nous 
avons au moins une COC dans le JVS.

La Carte Waaoh est gratuite vous pouvez la retirer en magasin. Les cartes de financement Auchan sont attribuées sous réserve d’acceptation par Oney Bank, cartes avec cotisation annuelle, 
utilisables au comptant ou à crédit aux choix lors du paiement. L’option crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos 
capacités de remboursement avant de vous engager. Voir espace financement en magasin. 

Bandeau : Open sans semi bold / corps 5,5 / blanc / interlignage 11
texte : Open sans regular / corps 5 / noir / interlignage 6

Open sans regular / corps 5 / noir / interlignage 6

Pour bénéficier des cagnottes créditées sur votre compte Waaoh sur les produits porteurs d’une offre, présentez lors de votre passage en caisse votre Carte Waaoh (gratuite) ou l’une 
des cartes de financement Auchan (Voir espace financement du magasin). Une offre s’entend même produit, même format, avec possibilité de choisir parmi les différents parfums 
ou recettes proposés. Chaque offre est limitée à 5 cagnottes par carte et par foyer sur la durée de l’opération. Cette limite est portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vin ou de 
champagne. Offre réservée aux particuliers et non cumulable avec toutes autres promotions en cours.



7.5
CHAPITRE 7 > JVS > Les supports déclinés

LES SUPPORTS DÉCLINÉS Annonce presse
297X420mm

A3
420x297mm - 1 par produit fruits & légumes

Stop rayon
170x170mm

RAYON FRUITS ET LÉGUMES

LES BONS PLANS
DU WEEK-END !!

DU JEUDI 20 AU SAMEDI 22 DÉCEMBRE 2018

MAROC OU 

SÉNÉGALOR
IGI

NE
 2€
99

Le kg

HARICOTS VERTS
Catégorie 1

Les articles ont été commandés en quantité. S’ils venaient à manquer dans votre magasin, nous sommes à votre disposition pendant la durée de l’opération pour enregistrer toute commande du même produit ou d’un produit de qualité équivalente 
au prix annoncé, et vous servir dans les meilleurs délais. Merci de vous adresser à l’accueil. Taux légal au 01/01/99 : 1 euro = 6,55957 francs

Les promotions de ce catalogue sont valables du 20 au 22 décembre 2018 dans le magasin suivant :

www.mangerbouger.frPOUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE !
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LES BONS PLANS
DU WEEK-END !!

DU JEUDI 20 AU SAMEDI 22 DÉCEMBRE 2018

RAYON FRUITS ET LÉGUMES

RAYON POISSONNERIESTAND TRAITEUR

MAROC OU 

SÉNÉGALOR
IGI

NE

 2€
99

Le kg

HARICOTS VERTS
Catégorie 1

FRANCEOR
IGI

NE

 5€
49

Le kg

MARRONS FRAIS
Catégorie 1 
Calibre G0

ESPAGNEOR
IGI

NE

 

2€
29

 

Soit le kg

1€
15

Le filet de 2 kg

MANDARINES 
AUCHAN
Catégorie 1 
Calibre 3/4 
Variété clemenvilla

FRANCEOR
IGI

NE

 1€
89

Le sachet 
de 4 pièces

ENDIVES ROUGES
Catégorie 1

FRANCEOR
IGI

NE

 1€
89

Le kg ou la barquette  
de 6 pièces

POMMES GOLDEN AOP 
OU LABEL ROUGE
Catégorie 1 
Calibre 170/200

ESPAGNEOR
IGI

NE

 1€
99

La barquette 
de 500 g

TOMATES CERISES 
RONDES BIO
Catégorie 2
Soit le kg : 3€98

U.E, MEXIQUE, 
MAROC OU PÉROUOR

IGI
NE

 9€
99

Le colis 
de 500 g

COLIS MIXTE FRUITS 
ROUGES
Catégorie 1
Soit le kg : 19€98

Transformés en

France

 4€
90

9 MINI HOT DOG
Ou 9 mini burgers 
175 g
Soit le kg : 28€

Elevées en

Equateur

 12€
99

La barquette 
de 750 g

QUEUES DE CREVETTES 
CUITES RÉFRIGÉRÉES
Non décortiquées
Soit le kg : 17€32

Pêché en

Atlantique Nord Est

 39€
99

Le kg

HOMARD EUROPÉEN
Cuit en Frrance 
Pièce de 350 g minimumLES BONS PLANS DU WEEK-END !!

DU JEUDI 20 AU SAMEDI 22 DÉCEMBRE 2018

RAYON FRUITS ET LÉGUMESMAROC OU 

SÉNÉGALOR
IGI

NE

 2€
99

Le kg

HARICOTS VERTS
Catégorie 1



7.6
CHAPITRE 7 > EBS > EBS : Epace parapharmacie

EBS : ESPACE 
PARAPHARMACIE

EBS

Les produits concernés tombent 
automatiquement avec une 
indication ESPACE 
PARAPHARMAICE (aux couleurs 
de la charte).
La couv se compose :
	 • �du bandeau ESPACE 

PARAPHARMACIE avec 
ses dates de validité;

	 • d’une accroche ;
	 • �d’une ou plusieurs offres 

en bas de page ;
	 • �du logo Auchan et la vie 

change en bas de page.
Nous pouvons également 
retrouver les mentions suivantes 
en bas de page si l’un des produits 
de la page est concerné :
	 • �mention « existe d’autres 

variétés » ;
	 • mention COC ;
	 • ���toute autre mention relative 

aux caractéristiques 
d’un produit.

La couv se compose comme suit : 
- dates de l’opération ;
- accroche et créa ;
- un ou plusieurs produits ; 
- signature cross canal ;
- logo Auchan et la vie change.

 Du mardi 5 au samedi 23 juin 2018 

  
Du 5 au 23 juin 2018

©
 A

il
a

 I
m

a
g

e
s 

Du 5 au 23 juin 2018

démarrer

éé !
Bien

l'

  
 20%
DE REMISE  

 IMMÉDIATE 
  

 LA ROCHE POSAY 
ANTHELIOS SOINS 
SOLAIRES
Hors Posthelios, Pocket, Sticks, 
lots et formats promos 

TRC-VU-4831-2018_Juin_VIRTUEL ESB-001.indd   1 09/05/2018   14:56:52

Date

Ligne d’horizon

Pack + prix
Signature

Titre
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SÉCURITÉ DE 5 MM POUR LES TEXTES POUR UN DOCUMENT À FOND PERDU ; 10 MM POUR UN DOCUMENT TABLOÎD EN BLANC TOURNANT.

SÉCURITÉ DE 5 MM POUR LES TEXTES POUR UN DOCUMENT À FOND PERDU ; 10 MM POUR UN DOCUMENT TABLOÎD EN BLANC TOURNANT.

 Du mardi 5 au samedi 23 juin 2018 

  
Du 5 au 23 juin 2018

©
 A

il
a

 I
m

a
g

e
s 

Du 5 au 23 juin 2018

démarrer

éé !
Bien

l'

  
 20%
DE REMISE  

 IMMÉDIATE 
  

 LA ROCHE POSAY 
ANTHELIOS SOINS 
SOLAIRES
Hors Posthelios, Pocket, Sticks, 
lots et formats promos 

TRC-VU-4831-2018_Juin_VIRTUEL ESB-001.indd   1 09/05/2018   14:56:52

Couverture



7.7
CHAPITRE 7 > EBS > EBS : Epace parapharmacie

EBS : ESPACE 
PARAPHARMACIE

La der se compose en deux 
parties.

La première partie met en avant 
les produits qui sont placés sur 
une thématique ou  au sein d’un 
encart spécifique.

La seconde partie contient les 
différentes mentions : 
	 • �le bandeau 10 % 

parapharmacie ;
	 • le bandeau COC bleu ;
	 • �la mention : Les docteurs 

en pharmacie et les 
esthéticiennes d’Auchan 
sont à votre disposition ; 

	 • �la mention : LES OFFRES 
DE CE TRACT SONT 
VALABLES UNIQUEMENT 
DANS LES MAGASINS 
DISPOSANT D’UN ESPACE 
PARAPHARMACIE ;

	 • le logo TRIMAN ; 
	 • le logo Auchan ;
	 • �la signature des agences / 

Auchan / imprimeur.

Signature : 
agences d’exécution, 
Auchan Hypermarché 
et ses coordonnées 
+ imprimeur

Logo Auchan

 Offre réservée aux particuliers porteurs d’une carte Auchan. Carte Waaoh (gratuite), ou l’une des cartes de fi nancement Auchan (Voir conditions en dernière page). 
Les cartes de fi nancement Auchan sont utilisables au comptant, ou à crédit aux choix lors du paiement. L’option crédit est associée à un crédit renouvelable d’un an. 
Un crédit vous engage et doit être remboursé. Véri ez vos capacités de remboursement avant de vous engager.  Dès le 1er achat et jusqu’à 5 cagnottes 
par offre. Une offre s’entend même produit, même marque, même format avec la possibité de choisir parmi les différentes variétés proposées. Pour l’achat de 
bouteilles de vin ou de Champagne, l’offre est limitée à 30 bouteilles soit 5 cartons de 6 bouteilles. Non cumulable avec toutes autres promotions en cours. 
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 Les docteurs en pharmacie et les esthéticiennes d’Auchan sont à votre disposition.  
  (1) La carte Waaoh est gratuite (à retirer en magasin). Les cartes de  nancement Auchan sont utilisables au comptant, ou à crédit aux choix lors du paiement. L’option crédit est associée à un crédit 
renouvelable d’un an. Le paiement à crédit est possible sous réserve du bon fonctionnement de votre compte et dans la limite de votre solde disponible sur votre crédit renouvelable. Un crédit vous 
engage et doit être remboursé. Véri ez vos capacités de remboursement avant de vous engager.    
    LES OFFRES DE CE TRACT SONT VALABLES UNIQUEMENT DANS LES MAGASINS DISPOSANT D'UN ESPACE PARAPHARMACIE. 

 NATESSANCE SOINS DU CHEVEU
Valable sur les gammes Ricin, Coco & Argan
Hors lots et formats promos 

1  LIFT ARGAN SOINS DU 
VISAGE ANTI-ÂGE
Hors lots et formats promos 

2 3 JONZAC SOINS VISAGE ET 
CORPS BIO
Hors lots et formats promos 

PARAPHARMACIE
de cagnotte (1) dans l’espace

(1) Offres réservées aux particuliers porteurs d’une carte de  délité Auchan. Voir conditions des cagnottes en dernière page
des hypermarchés & d’auchan.fr

C’est Waaoh!!! d’être  dèle

10%
NOUVEAU

  

 20%
DE REMISE  

 IMMÉDIATE 
  

1 2

  

 20%
DE REMISE  

 IMMÉDIATE 
  

3

  

 30%
DE REMISE  

 IMMÉDIATE 
  

Belle 
&Solidaire

ENSEMBLE, AGISSONS 
POUR UNE EAU 
PURE ET SAINE !

Soutenez 
FRANCE NATURE
ENVIRONNEMENT dans son action pour une eau sans pesticides ni perturbateurs 
endocriniens en achetant un produit du Laboratoire LÉA NATURE*.
A votre passage en caisse recevez l’autocollant** de l’opération.
*Le Laboratoire LÉA NATURE est membre du club 1% for the Planet et reverse à ce titre 1% de son chiffre d’affaires à des associations environnementales.
Dans ce cadre, il accompagne notamment  le programme de France Nature Environnement « vers un objectif zéro pesticides » ainsi que  son engagement 
pour la protection de l’eau.
**Dans la limite des stocks disponibles. Offre valable du 13 au 27/11/2018.

TRC-VU-5693-2018_Novembre_ESB-004.indd   4 08/10/2018   10:02:09

C’est Waaoh!!! d’être fidèle
PARAPHARMACIE
de cagnotte (1) dans l’espace

(1) Offres réservées aux particuliers porteurs d’une carte de fidélité Auchan. Voir conditions des cagnottes en dernière page.

de vos hypermarchés & d’auchan.fr
hors alimentation bébé de 0 à 4 mois10%

Dernière page



7.8
CHAPITRE 7 > PRODUITS DU FOND DE RAYON (PDFR)

Les particularités du PDFR :
- maximum 6 produits par page ;
- �pas de prix (uniquement des 

méca).

La couverture se compose : 
• du logo Auchan ;
• des dates de validité ; 
• au centre la créa (3 fonds 
de couleur sont alternés) ;

• �en bas de page la mention : 
Disponibilités produits selon 
magasins participants ;

• pas de bandeau COC 
sur ce type de communication.

Disponibilités produits selon magasins participants

Du mercredi 16 au mardi 29 janvier 2019 

PRODUITS DU FOND DE RAYON (PDFR)



7.9
CHAPITRE 7 > PRODUITS DU FOND DE RAYON (PDFR) > Les pages intérieures

LES PAGES INTÉRIEURES

- �mention sur la disponibilité 
produit à intégrer sur toutes 
les pages ;

- �bandeau bonne ali, sur les pages 
concernées ;

- �la mention «au choix*» renvoie 
systématiquement à la mention : 
*Offre valable sur le moins cher ;

- �la mention cagnotte s’intègre 
sous chacun des produits :  
Voir conditions des cagnottes 
en cliquant sur le produit. 

oi Pour les autres parfums, variétés ou formats, voir produits, promotions, prix et prix au litre ou au kg en magasin.
Disponibilités produits selon magasins participants.

POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

NOUVEAU

20%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

LA VINAIGRETTE OLIVE 
CITRON LA TOURANGELLE
250 ml

20%

SUR VOTRE
COMPTE(1)

TOMATES SÉCHÉES AU 
SOLEIL SACLA
280 g

(1) Voir conditions des cagnottes en cliquant sur le produit. 

20%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

BOUILLON FAIT TOUT KNORR
100 g

20%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

MÉLANGE PARFAIT ITALIEN MAGGI
Mexicain ou oriental 
60 g 
Persillade 
54 g

30%
DE REMISE 

IMMÉDIATE

SOJA CUISINÉ BIO BJORG
Classic ou semi épais 
2 x 25 cl
Existe d’autres variétés oi 

1+1
OFFERT THÉ 1336 X 20

Earl Grey ou breakfast 40 g
Existe d’autres variétés oi 



7.10
CHAPITRE 7 > AUTRES SUPPORTS > Communication 100% web

COMMUNICATION 100% WEB
Ce support est traité comme 
un tract HYPER imprimé. 

Seule différence, sur chaque page, 
il faut ajouter la mention : 
Disponibilités produits selon 
magasins participants.

Une efficacité 
optimale avec une 
ergonomie accrue

PERCEUSE SANS FIL 18V À PERCUSSION 
BLACK & DECKER + COFFRET DE 16 PIÈCES
Batterie 1 batterie Lithium 1.5Ah 
Couple max. 38 Nm 
2 vitesses mécaniques: 0 –400 / 0 -1350 tours/min 
Fonction percussion 
Cadence de frappe: 20 250 coups par min 
Temps de charge 3h 
Mandrin 2 mains–Métal –10mm 
Perceuse sans fil  vendue seule : 149€95 
Coffret de perçage et vissage 16 pièces vendu seul : 
19€95

Brico 
d'été :
changeon 
d décor !

Du mardi 17 au mardi 24 juillet 2018

Sur cette page, ne sont pas disponibles dans les magasins cités  Tous les produits 
de la page : Belfort/Bessoncourt, Brives-Charensac, La Seyne sur Mer, Martigues, 
Mont St Martin, Neuilly sur Marne, Nice Côte d'Azur, Sarcelles, Valenciennes, 
Villebon sur Yvette. 

70€
DE REMISE

IMMÉDIATE

99€
90

au lieu de 169€90 
Dont 0,50€ d’éco-participation

L’ensemble

À votre service sur
.fr :Direct

Date

Ligne d’horizon

Pack + prix

Signature

Titre

SÉCURITÉ DE 5 MM POUR LES TEXTES POUR UN DOCUMENT À FOND PERDU ; 10 MM POUR UN DOCUMENT TABLOÎD EN BLANC TOURNANT.

SÉCURITÉ DE 5 MM POUR LES TEXTES POUR UN DOCUMENT À FOND PERDU ; 10 MM POUR UN DOCUMENT TABLOÎD EN BLANC TOURNANT.
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Disponibilités produits selon magasins participants



NOTRE COMMUNICATION LOCALE
INTRODUCTION. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                             8.2.
COUVERTURE. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                               8.2.
PAGES INTERIEURES. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                        8.10.
DER. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                                         8.11.
PLV LOCALE. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                                 8.13.

8

http://portaldwl.cacom.fr/3af1276bef4370a249c3f3765d75ce69
http://portaldwl.cacom.fr/b5008bc5813c9507cdb905684f7181b6
http://portaldwl.cacom.fr/9615fcd0d5249bee8f9df01b126f16dc
http://portaldwl.cacom.fr/8c79f876e7703d5221cc3259691600a3
http://portaldwl.cacom.fr/b593ef6ed142e325f533b908df528c0c
http://portaldwl.cacom.fr/fee795c4bb6a8075e2f80c1b466061ea


8.2
CHAPITRE 8 > INTRODUCTION/COUVERTURE

Du mercredi 17 au mardi 23 janvier 2018

L'essentiel pour 
votre BÉBÉ P. 52

Ç vou
di?
DOUCEUR

UN RÉVEIL
EN

À votre service sur

Vos bons 
PLATS D’HIVER

P. 21

  

 2€
15  

   

1€
07

cagnotte déduite* 

 50%
soit 1€08 

 SUR VOTRE
COMPTE(1)

 

 CAPSULES DE CAFÉ ESPRESSO 
CARTE NOIRE X 10
Intense, classique ou puissant
53 g
Soit le kg : 40€57
Existe d’autres variétés oi  

 *Le prix indiqué correspond au prix auquel vous revient le produit après déduction du montant crédité 
sur votre compte Waaoh ! (1) Voir conditions des cagnottes et des cartes Auchan en page 32. 

TRC-VL-3946-2018_Janvier_3-001.indd   1 20/12/2017   10:11:50

Du mercredi 17 au mardi 23 janvier 2018

L'essentiel pour 
votre BÉBÉ P. 52

Ç vou
di?
DOUCEUR

UN RÉVEIL
EN

À votre service sur

Vos bons 
PLATS D’HIVER

P. 21

  

 2€
15  

   

1€
07

cagnotte déduite* 

 50%
soit 1€08 

 SUR VOTRE
COMPTE(1)

 

 CAPSULES DE CAFÉ ESPRESSO 
CARTE NOIRE X 10
Intense, classique ou puissant
53 g
Soit le kg : 40€57
Existe d’autres variétés oi  

 *Le prix indiqué correspond au prix auquel vous revient le produit après déduction du montant crédité 
sur votre compte Waaoh ! (1) Voir conditions des cagnottes et des cartes Auchan en page 32. 

TRC-VL-3946-2018_Janvier_3-001.indd   1 20/12/2017   10:11:50

INTRODUCTION
Pour plus de cohérence, un local 
se construit sur le modèle  
d’un tract national. 
Seuls les couv et der diffèrent,  
leur traitement est expliqué dans 
les pages suivantes.

COUVERTURE
La structure d’une couverture  
est identique au national,  
hormis l’oiseau qui ne s’utilise  
pas sur des couvertures promo.

À votre service sur

Du mardi 6 au mardi 13 mars 2018

À votre service sur

vitaminés !
Vive les petits déjeuners

Fraîcheur et bon goût, 
CÔTÉ  

BOULANGERIE

Ateliers
Fabriquées dans nos 

Les meilleurs fruits 
POUR UN MATIN

TONIQUE !

€
5020€

70
DE REMISE

IMMEDIATE

€
203

BRIOCHE  
NATURE OU SUCRE
Existe aux pépites de chocolat : 
3€25 2€50 soit 0€75 de remise 
400 g
Soit le kg : 6€25

La brioche



8.3
CHAPITRE 8 > COUVERTURE > Format A4 > Principes communs de couverture

À votre service sur

PLUS VOUS
ACHETEZ

ACHETEZ
PLUS

PLUS VOUS
ÉCONOMISEZ

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE COMPTE(1)

€
??? €

??? €
??? €

??? €
???

20% 30% 40% 40% 40%
1PRODUIT

ACHETÉ 2PRODUITS
ACHETÉS 3PRODUITS

ACHETÉS 4PRODUITS
ACHETÉS 5PRODUITS

ACHETÉS

€
999

RONCQ
DANS VOTRE

M
A G A S I N Du mercredi 2 au jeudi 8 février 2018

Corner magasin

Produit

Canaux  
de distribution

Ligne d’horizon

Signature

Dates

Principes communs  
de couverture

•	 Corner rouge en haut à 
gauche pour insertion du  
ou des magasins concernés.

•	 Dates centrées en haut de  
la couv (Sana black corps 12).

•	 Produit qui sort de ligne 
d’horizon pour le faire 
davantage émerger

•	 Ligne d’horizon : hauteur  
à gauche 40 mm –  
hauteur à droite 95 mm 
(sans prendre en compte  
le blanc tournant)

•	 Signature qui occupe 
toujours 1/3 de la largeur  
de la couv

•	 Espace dédié aux canaux  
de distribution associé au 
symbole Services

FORMAT A4



8.4
CHAPITRE 8 > COUVERTURE > Format A4 > L’onglet magasin

L’onglet magasin
Selon la longueur du nom  
du magasin ou du nombre  
de magasins, la taille de l’onglet 
ne change pas, seule la taille  
de la typo est réduite.

À votre service sur

PLUS VOUS
ACHETEZ

ACHETEZ
PLUS

PLUS VOUS
ÉCONOMISEZ

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE COMPTE(1)

€
??? €

??? €
??? €

??? €
???

20% 30% 40% 40% 40%
1PRODUIT

ACHETÉ 2PRODUITS
ACHETÉS 3PRODUITS

ACHETÉS 4PRODUITS
ACHETÉS 5PRODUITS

ACHETÉS

€
999

RONCQ
DANS VOTRE

M
A G A S I N Du mercredi 2 au jeudi 8 février 2018

À votre service sur

Du mercredi 2 au jeudi 8 février 2018

PLUS VOUS
ACHETEZ

ACHETEZ
PLUS

PLUS VOUS
ÉCONOMISEZ

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE COMPTE(1)

€
??? €

??? €
??? €

??? €
???

20% 30% 40% 40% 40%
1PRODUIT

ACHETÉ 2PRODUITS
ACHETÉS 3PRODUITS

ACHETÉS 4PRODUITS
ACHETÉS 5PRODUITS

ACHETÉS

€
999

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N

À votre service sur

PLUS VOUS
ACHETEZ

ACHETEZ
PLUS

PLUS VOUS
ÉCONOMISEZ

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE COMPTE(1)

€
??? €

??? €
??? €

??? €
???

20% 30% 40% 40% 40%
1PRODUIT

ACHETÉ 2PRODUITS
ACHETÉS 3PRODUITS

ACHETÉS 4PRODUITS
ACHETÉS 5PRODUITS

ACHETÉS

€
999

V2, 

RONCQ, ENGLOS 

ET PETITE-FORÊT.
DANS 

LES M
AGASIN

S
Du mercredi 2 au jeudi 8 février 2018

Plusieurs magasins

Nom long

Nom court



8.5
CHAPITRE 8 > COUVERTURE > Format A4 > Les ouvertures exceptionnelles

Les ouvertures exceptionnelles

Bandeau en bas de page avec l’ouverture.
Hauteur du bandeau 10 mm – la ligne 
d’horizon est donc à remonter d’autant

Dans certains cas, l’ouverture exceptionnelle peut être traitée  
de deux façons différentes : 

Si une offre est uniquement valable 
un jour précis, l’indiqué comme 
ci-dessus.

À votre service sur

OUVERTURE EXCEPTIONNELLE LUNDI XX LOREM Voir sur auchan.fr

PLUS VOUS
ACHETEZ

ACHETEZ
PLUS

PLUS VOUS
ÉCONOMISEZ

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE COMPTE(1)

€
??? €

??? €
??? €

??? €
???

20% 30% 40% 40% 40%
1PRODUIT

ACHETÉ 2PRODUITS
ACHETÉS 3PRODUITS

ACHETÉS 4PRODUITS
ACHETÉS 5PRODUITS

ACHETÉS

€
999

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N Du mercredi 2 au jeudi 8 février 2018

20%

DE REMISE 
IMMÉDIATE
SUR TOUT 
LE RAYON TEXTILE

5” 
   12.7cm 

TOMMY NOIR
Wi-fi / Bluetooth. 
Mémoire interne 8 Go
Extension micro SD 
jusqu’à 64 Go
Batterie Li-Po 2500 mAh
DAS***: 0,750 W/kg
Garantie 2 ans. 
Réf. 741587
Existe en plusieurs coloris

€
396
€
997

20%
DE REMISE

IMMEDIATE Dont 0,45€ d’éco-participation

Du mercredi 3 au mardi 9 janvier 2018

OUVERTURE EXCEPTIONNELLE
DIMANCHE 7 JANVIER 
Voir sur auchan.fr

UNIQUEMENT
L E  D I M A N C H E

7 JANVIER

À votre service sur

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N

20%

DE REMISE 
IMMÉDIATE
SUR TOUT 
LE RAYON TEXTILE

5” 
   12.7cm 

TOMMY NOIR
Wi-fi / Bluetooth. 
Mémoire interne 8 Go
Extension micro SD 
jusqu’à 64 Go
Batterie Li-Po 2500 mAh
DAS***: 0,750 W/kg
Garantie 2 ans. 
Réf. 741587
Existe en plusieurs coloris

€
396
€
997

20%
DE REMISE

IMMEDIATE Dont 0,45€ d’éco-participation

Du mercredi 3 au mardi 9 janvier 2018

OUVERTURE EXCEPTIONNELLE
DIMANCHE 7 JANVIER 
Voir sur auchan.fr

UNIQUEMENT
L E  D I M A N C H E

7 JANVIER

À votre service sur

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N

20%

DE REMISE 
IMMÉDIATE
SUR TOUT 
LE RAYON TEXTILE

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N

5” 
   12.7cm 

DIMANCHE 7 JANVIER

OUVERTURE
EXCEPTIONNELLE

À votre service sur

TOMMY NOIR
Wi-fi / Bluetooth. Mémoire 
interne 8 Go. Extension micro 
SD jusqu’à 64 Go. 
Batterie Li-Po 2500 mAh
DAS***: 0,750 W/kg
Garantie 2 ans. Réf. 741587
Existe en plusieurs coloris

€
396
€
997

20%
DE REMISE

IMMEDIATE Dont 0,45€ d’éco-participation



8.6
CHAPITRE 8 > COUVERTURE > Format tabloïd 30 x 36 cm > Principes communs de couverture

Corner magasin

Produit

Canaux  
de distribution

Dates

Principes communs  
de couverture

•	 Corner rouge en haut à 
gauche pour insertion du  
ou des magasins concernés.

•	 Si l’accroche ne comporte 
pas le nom Auchan, alors il 
faut intégrer le logo en haut 
à droite quand le tract est 
plié : 
- sur fond jaune mettre le 
logo rouge et vert 
- sur fond d’une autre 
couleur mettre le logo blanc.

•	 Dates centrées en haut de  
la couv (Sana black corps 14).

•	 Produit qui sort de ligne 
d’horizon pour le faire 
davantage émerger

•	 Ligne d’horizon : hauteur  
à gauche 52 mm –  
hauteur à droite 100 mm 
(sans prendre en compte  
le blanc tournant)

•	 Signature qui occupe 
toujours 1/3 de la largeur  
de la couv

•	 Espace dédié aux canaux  
de distribution associé au 
symbole Services

FORMAT TABLOÏD  
30 X 36 cm

À votre service sur

PLUS VOUS
ACHETEZ

ACHETEZ
PLUS

PLUS VOUS
ÉCONOMISEZ

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia videndi

SUR VOTRE COMPTE(1)

€
??? €

??? €
??? €

??? €
???

20% 30% 40% 40% 40%
1PRODUIT

ACHETÉ 2PRODUITS
ACHETÉS 3PRODUITS

ACHETÉS 4PRODUITS
ACHETÉS 5PRODUITS

ACHETÉS

€
999

RONCQ
DANS VOTRE

M
A G A S I N Du mercredi 2 au jeudi 8 février 2018

tract-local-8-TABLOID.indd   1 12/06/2018   14:51

Ligne d’horizon

Signature



8.7
CHAPITRE 8 > COUVERTURE > Format tabloïd 30 x 36 cm > Principes communs de couverture

À votre service sur

€
487

Soit le lot
€
743

2+2
GRATUITS

au lieu de 9€98

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia videndi.
Paquet acheté seul : 
20% d’économies crédités 
sur votre compte waooh!

LES 2 LOTS

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N Du vendrdi 16 au jeudi 22 mars 2018

tract-local-8.indd   6 12/06/2018   15:09

Corner rouge

Produit

Canaux  
de distribution

Ligne d’horizon

Signature

Dates
Principes communs  
de couverture

•	 Corner rouge en haut  
à gauche pour insertion du 
ou des magasins concernés.

•	 Dates centrées en haut de la 
couv (Sana black corps 14).

•	 Produit qui sort de ligne 
d’horizon pour le faire 
davantage émerger

•	 Ligne d’horizon :  
hauteur à gauche 52 mm 
– hauteur à droite 100 mm 
(sans prendre en compte  
le blanc tournant)

•	 Signature qui occupe 
toujours 1/3 de la largeur  
de la couv

•	 Espace dédié aux canaux  
de distribution associé  
au symbole Services

FORMAT TABLOÏD
30 X 36 cm



8.8
CHAPITRE 8 > COUVERTURE > Format tabloïd 30 x 36 cm > L’onglet magasin

L’onglet magasin
Selon la longueur du nom  
du magasin ou du nombre  
de magasins, la taille de l’onglet 
ne change pas, seule la taille  
de la typo est réduite.

À votre service sur

Du vendrdi 16 au jeudi 22 mars 2018

RONCQ
DANS VOTRE

M
A G A S I N

€
487

Soit le lot
€
743

2+2
GRATUITS

au lieu de 9€98

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia videndi.
Paquet acheté seul : 
20% d’économies crédités 
sur votre compte waooh!

LES 2 LOTS

À votre service sur

€
487

Soit le lot
€
743

2+2
GRATUITS

au lieu de 9€98

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia videndi.
Paquet acheté seul : 
20% d’économies crédités 
sur votre compte waooh!

LES 2 LOTS

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N Du vendrdi 16 au jeudi 22 mars 2018

tract-local-8.indd   6 12/06/2018   15:09

À votre service sur

Du vendrdi 16 au jeudi 22 mars 2018

V2, 

RONCQ, ENGLOS 

ET PETITE-FORÊT.
DANS 

LES M
AGASIN

S

€
487

Soit le lot
€
743

2+2
GRATUITS

au lieu de 9€98

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia videndi.
Paquet acheté seul : 
20% d’économies crédités 
sur votre compte waooh!

LES 2 LOTS

Plusieurs magasins

Nom long

Nom court



8.9
CHAPITRE 8 > COUVERTURE > Format tabloïd 30 x 36 cm > Les ouvertures exceptionnelles

Les ouvertures exceptionnelles

Bandeau en bas de page avec l’ouverture.
Hauteur du bandeau 14,5 mm – la ligne
d’horizon est donc à remonter d’autant

Dans certains cas, l’ouverture exceptionnelle peut être traitée  
de deux façons différentes : 

À votre service sur

OUVERTURE EXCEPTIONNELLE LUNDI XX LOREM Voir sur auchan.fr

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N Du vendrdi 16 au jeudi 22 mars 2018

€
487

Soit le lot
€
743

2+2
GRATUITS

au lieu de 9€98

LOREM IPSUM DOLOR SERET
Uptat la sunto ma verspedia videndi.
Paquet acheté seul : 
20% d’économies crédités 
sur votre compte waooh!

LES 2 LOTS

20%

DE REMISE 
IMMÉDIATE
SUR TOUT 
LE RAYON TEXTILE

5” 
   12.7cm 

TOMMY NOIR
Wi-fi / Bluetooth. 
Mémoire interne 8 Go
Extension micro SD 
jusqu’à 64 Go
Batterie Li-Po 2500 mAh
DAS***: 0,750 W/kg
Garantie 2 ans. 
Réf. 741587
Existe en plusieurs coloris

€
396
€
997

20%
DE REMISE

IMMEDIATE Dont 0,45€ d’éco-participation

Du mercredi 3 au mardi 9 janvier 2018

OUVERTURE EXCEPTIONNELLE
DIMANCHE 7 JANVIER 
Voir sur auchan.fr

UNIQUEMENT
L E  D I M A N C H E

7 JANVIER

À votre service sur

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N

20%

DE REMISE 
IMMÉDIATE
SUR TOUT 
LE RAYON TEXTILE

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N

5” 
   12.7cm 

DIMANCHE 7 JANVIER

OUVERTURE
EXCEPTIONNELLE

À votre service sur

TOMMY NOIR
Wi-fi / Bluetooth. Mémoire 
interne 8 Go. Extension micro 
SD jusqu’à 64 Go. 
Batterie Li-Po 2500 mAh
DAS***: 0,750 W/kg
Garantie 2 ans. Réf. 741587
Existe en plusieurs coloris

€
396
€
997

20%
DE REMISE

IMMEDIATE Dont 0,45€ d’éco-participation

Si une offre est uniquement valable 
un jour précis, l’indiquer comme 
ci-dessus.

20%

DE REMISE 
IMMÉDIATE
SUR TOUT 
LE RAYON TEXTILE

5” 
   12.7cm 

TOMMY NOIR
Wi-fi / Bluetooth. 
Mémoire interne 8 Go
Extension micro SD 
jusqu’à 64 Go
Batterie Li-Po 2500 mAh
DAS***: 0,750 W/kg
Garantie 2 ans. 
Réf. 741587
Existe en plusieurs coloris

€
396
€
997

20%
DE REMISE

IMMEDIATE Dont 0,45€ d’éco-participation

Du mercredi 3 au mardi 9 janvier 2018

OUVERTURE EXCEPTIONNELLE
DIMANCHE 7 JANVIER 
Voir sur auchan.fr

UNIQUEMENT
L E  D I M A N C H E

7 JANVIER

À votre service sur

SOISY-SOUS-

MONTMORENCY
DANS VOTRE

M
A G A S I N



8.10
CHAPITRE 8 > PAGES INTÉRIEURES  > Principes communs des pages intérieures

PAGES INTÉRIEURES

•	 La structure des pages 
intérieures est similaire à 
celle réalisée pour les tracts 
nationaux : se référer au 
chapitre 3.

PRINCIPES COMMUNS  
DES PAGES INTÉRIEURES

Principe commun

Emplacement  
de la têtière 

3 colonnes

Aplat de couleur
bombe

Alignement

Alignement



8.11
CHAPITRE 8 > DER > Principe communs de DER

Produit

Canaux  
de distribution

Mention liée aux  
cagnottes et aux  

cartes de paiement
Triman + 
Écofolio

Ambiance  
ou aplat
avec ligne 
d’horizon

Accroche

•	 Accroche en haut de page
•	 Ambiance ou aplat avec 

ligne d’horizon
•	 Bandeau dédié aux canaux 

de distributions
•	 Mention liée aux cagnottes 

et aux cartes de paiement
•	 Triman & ecofolio
•	 Signature agence / imprimeur
•	 Repiquage

PRINCIPES COMMUNS  
DE DER

DER

vitaminés !

Hormis les offres en quantités limitées mentionnées dans ce tract et les produits soldés, les articles ont été commandés en quantité suffisante. S’ils venaient à manquer dans 
votre magasin, nous sommes à votre disposition pendant la durée de l’opération pour enregistrer toute commande du même produit ou d’un produit de qualité équivalente au 
prix annoncé et vous servir dans les meilleurs délais. Merci de vous adresser à l’accueil.

Les promotions de ce catalogue sont valables du 6 mars au 13 mars 2018, dans les magasins  
ci-dessous : 

Offre réservée aux particuliers. Présentez votre carte Auchan lors de votre passage en caisse et bénéficiez des cagnottes créditées sur votre compte Waaoh! sur les produits porteurs d’une offre. Chaque offre est limitée à 5 cagnottes maximum par client sur la durée de l’opération, y compris si cette offre 
porte sur des produits relevant de gammes et/ou de marques identiques ou différentes. Limite portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vins ou de Champagne (soit 5 cartons de 6 bouteilles). Hors conditions particulières et non cumulable avec toutes autres promotions en cours. La carte Auchan est gratuite 
(à retirer en magasin). Les cartes de paiement Auchan sont attribuées sous réserve d’acceptation par Banque Accord : cartes avec cotisation annuelle, utilisables au comptant ou à crédit, au choix lors du passage caisse, associées à un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé.  
Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager (voir stand Accord en magasin).

Découvrez
toutes les infos Auchan
et achetez en ligne. 

Faites vos courses en ligne, 
livrées chez vous en 24h à 
Paris, Lyon, Marseille, et Lille.

Sur l’appli      sur la communauté

ou sur

REJOIGNEZ-NOUS

Auchan à votre écoute Pour toute question ou suggestion, contactez-nous au  03 5930 5930 Du lundi au samedi de 8h30 à 21h00  et
pour la vente en ligne du lundi au samedi de 8h00 à 21h00

Vos courses déposées dans votre 
coffre en moins de 5 minutes. 
Service gratuit !

cagnotte déduite*

20%
soit 0€44

SUR VOTRE 
COMPTE(1) 1€

75

€
192

FRUITS PRESSÉS 
100% PUR JUS 
AUCHAN
1 Litre 

cagnotte déduite*

25%
soit 0€79

SUR VOTRE 
COMPTE(1) 2€

36

€
153

YAOURT AUX FRUITS 
CREMEUX AUCHAN
16X125g 
Soit le kg : 1,58€

YAOURT NATURE 
SUCRE DE CANNE 
AUCHAN
16X125g 
Soit le kg : 1,08€

cagnotte déduite*

25%
soit 0€54

SUR VOTRE 
COMPTE(1) 1€

61

€
152

cagnotte déduite*

25%
soit 0€42

SUR VOTRE 
COMPTE(1) 1€

26

€
681

LB6 NATURE OU 
FRAISE AUCHAN
6X100g 
Soit le kg : 2,80€

 Besoin
DE VITAMINES ?
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POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

Mes produits

      77 Melun/Sénart - 78 Mantes/Buchelay - 91 Brétigny-sur-Orge - 
Montgeron/Vigneux - Villebon-sur-Yvette - 93 Bagnolet - 93 Le Kremlin-Bicêtre/Okabé -  
95 Cergy - 95 Osny - 95 Sarcelles - 95 Soisy-sous-Montmorency.

100% PUR JUS AUCHAN
1 Litre 

cagnotte déduite*

20%
soit 0€40

SUR VOTRE 
COMPTE(1) 1€

59

€
991

100% PUR JUS 
AUCHAN
1 Litre 

La  
bouteille

La  
bouteille

20%
soit 0€35

SUR VOTRE 
COMPTE(1)

cagnotte déduite*

€
751
€
401

La bouteille

FRANCEOR
IG

IN
E



8.12
CHAPITRE 8 > DER > Deux types de repiquage > Si un seul magasin / Si plusieurs magasins

Si un seul magasin 

En bas à gauche 
•	 indiquer les horaires d’ouverture et accès ;
•	 illuster les différents services proposés 

par le magasin grâce aux pictos.

En bas à droite 
•	 Logo Auchan ;
•	 Nom du magasin ;
•	 Coordonnées.

Si plusieurs magasins 

Le repiquage est similaire à celui des tracts nationaux.

€
39620%

DE REMISE
IMMEDIATE

€
997

LOREM IPSUM 
DOLOR SERET
Uptat la sunto ma 
verspedia 

Cette semaine,
FAITES UN MAX D'ÉCONOMIES !

P. XX

Les promotions de ce catalogue, hormis les 
exceptions éventuelles stipulées sur les pages, 
sont valables du 23 au 29 novembre 2016.

(1) Offre réservée aux particuliers. Présentez votre carte Auchan lors de votre passage en caisse et bénéficiez des cagnottes créditées sur votre compte Waaoh! sur les 
produits porteurs d’une offre. Chaque offre  est limitée à 5 cagnottes maximum par client sur la durée de l’opération, y compris si cette offre porte sur des produits 
relevant de gammes et/ou de marques identiques ou différentes. Limite portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vins ou de Champagne (soit 5 cartons de 6 bouteilles). 
Hors conditions particulières et non cumulable avec toutes autres promotions en cours. La carte Auchan est gratuite (à retirer en magasin). Les cartes de paiement 
Auchan sont attribuées sous réserve d’acceptation par Banque Accord : cartes avec cotisation annuelle, utilisables au comptant ou à crédit, au choix lors du passage 
caisse, associées à un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager 
(voir stand Accord en magasin).

POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

Découvrez
toutes les infos Auchan
et achetez en ligne. 

Faites vos courses en ligne, 
livrées chez vous en 24h à 
Paris, Lyon, Marseille, et Lille.

Sur l’appli      sur la communauté

ou sur

REJOIGNEZ-NOUS

Auchan à votre écoute Pour toute question ou suggestion, contactez-nous au  03 5930 5930 Du lundi au samedi de 8h30 à 21h00   et
pour la vente en ligne du lundi au samedi de 8h00 à 21h00

Vos courses déposées dans votre 
coffre en moins de 5 minutes. 
Service gratuit !

Auchan

28 Avenue de Paris - 95230 Soisy-sous-Montmorency - Tél. 01 39 34 63 46
Infos pratiques sur www.auchan.fr (votre magasin Soisy-sous-Montmorency)

Rejoignez-nous sur notre page locale Facebook Auchan Soisy-sous-Montmorency

Ouverture du lundi au vendredi de 
8h30 à 21h30. Le samedi de 8h à 21h30

LOREME3M

PARKING
GRATUITP76 - 122 - 221

310 - 258 - 75BUS

PORTE DE BA-
GNOLET

SOISY-SOUS-
MONTMORENCY

Ce produit a été sélectionné 
dans sa catégorie pour  
ses qualités nutritionnelles 
selon des critères validés 
par un collège d’experts.
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Les promotions de ce catalogue sont valables du X au X janvier 2018, dans les magasins 
ci-dessous : 02 St Quentin – 02 Viry Noureuil - 59 Cambrai – 59 Petite Forêt – 59 Englos – 
59 Roncq – 59 Sin le Noble – 59 Valenciennes

(1) Offre réservée aux particuliers. Présentez votre carte Auchan lors de votre passage en caisse et bénéficiez des cagnottes créditées sur votre compte Waaoh! sur les produits porteurs d’une offre. Chaque offre  est limitée à  
5 cagnottes maximum par client sur la durée de l’opération, y compris si cette offre porte sur des produits relevant de gammes et/ou de marques identiques ou différentes. Limite portée à 30 pour l’achat de bouteilles de vins ou de Champagne (soit 5 cartons de 6 bouteilles). Hors conditions particulières et non 
cumulable avec toutes autres promotions en cours. La carte Auchan est gratuite (à retirer en magasin). Les cartes de paiement Auchan sont attribuées sous réserve d’acceptation par Banque Accord : cartes avec cotisation annuelle, utilisables au comptant ou à crédit, au choix lors du passage caisse, associées à 
un crédit renouvelable d’un an. Un crédit vous engage et doit être remboursé. Vérifiez vos capacités de remboursement avant de vous engager (voir stand Accord en magasin).
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Cette semaine,
FAITES UN MAX D'ÉCONOMIES !

P. XX

POUR VOTRE SANTÉ, PRATIQUEZ UNE ACTIVITÉ PHYSIQUE RÉGULIÈRE ! www.mangerbouger.fr

Découvrez
toutes les infos Auchan
et achetez en ligne. 

Faites vos courses en ligne, 
livrées chez vous en 24h à 
Paris, Lyon, Marseille, et Lille.

Sur l’appli      sur la communauté

ou sur

REJOIGNEZ-NOUS

Auchan à votre écoute Pour toute question ou suggestion, contactez-nous au  03 5930 5930 Du lundi au samedi de 8h30 à 21h00   et
pour la vente en ligne du lundi au samedi de 8h00 à 21h00

Vos courses déposées dans votre 
coffre en moins de 5 minutes. 
Service gratuit !

Auchan

Ce produit a été sélectionné 
dans sa catégorie pour  
ses qualités nutritionnelles 
selon des critères validés 
par un collège d’experts.

DEUX TYPES DE REPIQUAGE



8.13
CHAPITRE 8 > LA PLV LOCALE > Structure d’une affiche

Deux formats principaux pour les 
PLV locales : 

•	 4x3
•	 328x245

Les affiches reprennent 
majoritairement la thématique 
principale du tract.

Il est important de : 
•	 mettre en avant la têtière et 

la date ;
•	 grossir la taille du prix et des 

légendes, visuel et 
pictogrammes/logos si 
besoin ;

•	 	conserver la ligne d’horizon 
(comme sur les tracts) ;

•	 d’intégrer en bas la 
signature Auchan ;

•	 laisser la place en bas de 
page pour le repiquage 
(bandeau rouge uni) ;

•	 	mettre les bandeaux alcool 
ou bonne ali sous le 
repiquage.

LA PLV LOCALE

STRUCTURE D’UNE AFFICHE

FONTENAY SOUS BOIS 94   DANS VOTRE
M A G A S I N



8.14
CHAPITRE 8 > LA PLV LOCALE >  Quelques exemples

Quelques exemples

   

BAGNOLET 93 - FONTENAY SOUS BOIS 94  
D A N S  V O S
M A G A S I N S

BAGNOLET 93 DANS VOTRE
M A G A S I N



8.15
CHAPITRE 8 > LA PLV LOCALE >  Quelques exemples

Quelques exemples

BAGNOLET 93 DANS VOTRE
M A G A S I N

FONTENAY SOUS BOIS 94   DANS VOTRE
M A G A S I N
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http://portaldwl.cacom.fr/41f418f05f65f6aabb5d9fc7f6d363fa
http://portaldwl.cacom.fr/aa856532dbf3b1838fc5e60710dbd0c5


9.2
CHAPITRE 9 > LA PLV NATIONAL > Unité/Lot > Structure de l’affiche

UNITÉ/LOT

Format principal : 60x59cm

Les affiches reprennent 
majoritairement deux types 
d’offres du tract : 

•	 UNITE/LOT ;
•	 GUERRE DES MARQUES.

LA PLV NATIONALE

Structure de l’affiche : 
•	 date en haut de l’affiche ;
•	 reprise de la têtière ;
•	 charte prix à conserver ;
•	 ajouter les mentions en 

bas à gauche de l’affiche.



9.3
CHAPITRE 9 > LA PLV NATIONAL > Unité/Lot > Quelques exemples

Quelques exemples



9.4
CHAPITRE 9 > LA PLV NATIONAL > GDM > Structure de l’affiche

GDM*

Structure de l’affiche :
•	 date en haut de l’affiche ;
•	 conserver la charte prix ;
•	 mettre un aplat :

> bleu si cagnotte,
> �rouge si gratuité / remise 

immédiate ;
•	 bandeau fond blanc mettant 

en avant l’offre ;
•	 visuels à intégrer ;
•	 mentions à intégrer en bas à 

gauche de l’affiche.

* Guerre des marques



9.5
CHAPITRE 9 > LA PLV NATIONAL > GDM > Quelques exemples

Quelques exemples


